7=\ Bixia

Elbolag fortsatter att hissa bonder — huvudsponsor till Bonde
soker fru

Elbolaget Bixia har under lang tid képt in el direkt fran lokala elproducenter. Ofta r det bonder med ett vindkraftverk eller
solcellsanlidggning som séljer sin 6verskottsel via Bixia. For att kunderna ska fa en relation till produkten el har Bixia lyft fram
bonderna i sin marknadsféring. Nu tar man det ett steg till genom att ga in som huvudsponsor till det populéra tv-programmet
Bonde sdker fru.

| dag har Bixia avtal med flera tusen narproducenter som séljer sin dverskottsel genom Bixia. Fér att skapa en relation till produkten el har
Bixia valt att lyfta fram sina producenter i sin kommunikation, under konceptet “sunt bondférnuft”.

— Vara producenter &r klimathjaltar och hjartat i hela var verksamhet. Vi vill visa vara kunder att det &r riktiga manniskor som
genom att investera i ett vindkraftverk, vattenkraftverk eller solpaneler bidrar till att vi far in mer férnybar el i vart system. Varje
kilowattimme som produceras lokalt fran sol, vind och vatten gor skillnad for klimatet, séger Peter Janefjord, marknadschef pa
Bixia.

Lyckad storytellingkampanj

| bérjan pa aret drog Bixia igang en rikstdckande kampanj pa temat "Bixia bestker bonde”. Syftet var att visa elkunderna varifran den
narproducerade elen kommer och att fa &nnu fler bénder att sélja sin el genom elbolaget. Efter tre veckor hade kampanjen natt 1,75
miljoner video-visningar.

— Vi 8r mycket néjda med kampanjen som baseras pa portratt av vara elbénder. Resultat vi fick visar att storytelling-formatet fungerar
aven utan kandisar. Som sponsor till Bonde soker fru fortsatter vi pa samma tema, dar tittarna far lara kénna bonderna. Vi far val se om
nagra av arets bonder dven &r elproducenter, sager Peter Janefjord.

El har historiskt sétt varit en lagintresseprodukt som har varit svar att sarskilja, dessutom &r konkurrensen pa elmarknaden hard.

— Det ar nagot vi vill férandra. Sa lange fossila branslen forstor var miljé réknas varje solstrale, varje vindpust och varje vattendroppe. Vi
bérjar ocksa marka att de medvetna konsumenterna, som ofta ar de som exempelvis véljer ekologisk och narproducerad mat, nu ocksa
bérjar titta pa om de kan sta for sitt elval, sdger Peter Janefjord.

Storst 6kning i Brandindex

Under férra aret har Bixia fatt flera kvitton pa att kommunikationen med kunderna fungerar. Dels visade Yougovs Brandindex, som méter i
vilken grad kunderna rekommenderar varumarket till sina vanner, att Bixia var det varuméarke som tkat mest det senaste aret. Dels tkade
Bixia sin kundngjdhet bland privatpersoner dubbelt s& mycket som branschen i snitt i den senaste SKI-underskningen.

— Nu behéver vi 6ka var kdnnedom utanfor vara hemmamarknader och det &r en av anledningarna till att vi valt att ga in som huvudsponsor
till Bonde séker fru, sager Peter Janefjord.

F6r mer information kontakta:
Peter Janefjord, marknadschef Bixia
E-post: peter.janefijord@bixia.se
Telefon: 0708-24 05 05

Marie Lorentzon, pressansvarig Bixia, 013-20 92 63

Bixia arbetar aktivt for utvecklingen av nérproducerad fémybar el och &r det elhandelsbolag som kdper in stérst andel smaskaligt producerad el i Norden.
Féretaget omséitter cirka 2,3 madr kronor och har 90 medarbetare. Tillsammans &r vi den kraft som féréndrar! Lds mer pa wwbixia.se



