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Bixia redovisar ett resultat for 2016 pa 69,3 miljoner kronor innan
skatt

2016 var ur flera perspektiv ett mycket bra ar fér Bixia. Resultat blev 69,3 miljoner kronor innan skatt vilket &r 66 procent battre
an aret innan. "Det ar ett mycket tillfredsstillande resultat och den viktigaste framgangsfaktorn dr medarbetarnas kompetens
och engagemang" sager Stefan Braun, tf vd pa Bixia.

Bixia kan darmed konstatera att den transformation som foéretaget genomgick under 2015, med effektiviseringar och kostnadsreduktioner,
har givit dnskat resultat. Bixia har hittat sin position kring ndrproducerad el och nu har aven férsaljningen tagit fart. Under 2016 6kade
férsaljningen av produkten "Bixia Nara” med 300 procent.

- Att fler kunder gor ett aktivt val som férandrar klimatet i ratt riktning ar en utveckling som vi glads at och som badar gott for framtiden,
sager Stefan Braun.

Bixia var tidigt ute med att bygga relationer med producenter och képa deras el. Under aret har Bixia tecknat avtal med narmare 200 nya
producenter av sol-, vind- och vattenkraft.

- Samtidigt ndrmar vi oss nu vart mal med stormsteg - att ha fysiskt balansansvar for lika mycket férnybar elproduktion som vara kunder
anvander. Det har &ven blivit en naturlig del av var verksamhet att koppla samman elférbrukarna med producenterna, beréattar Stefan
Braun.

En trend som Bixia garna driver pa handlar om att dven fler konsumenter vill producera sin egen el och bli prosumers. Det enklaste sattet
for de flesta privatpersoner &r att satta upp solpaneler pa taket.

- Det har &r nagot som vi pa Bixia valkomnar och jobbar proaktivt med. Bland annat kdper vi gérna in den 6verskottsel som de sjélva inte
anvander och séljer den vidare.

Att forenkla for producenter av férnybar el &r en av flera atgéarder som behdver vidtas om vi ska lyckas na en helt férnybar elmarknad. Som
prislaget pa el och elcertifikat ser ut idag ar det for manga producenter, inte [dnsamt att producera el.

- Vindkraften kdmpar med Idnsamheten i befintliga anldggningar samtidigt som det &r svart att fa nyinvesteringar ld6nsamma. Aven
vattenkraften méter utéver I6nsamheten, stora utmaningar genom nya regelverk som innebar modernisering av miljoprévningar och
miljdanpassningar, berattar Stefan Braun.

Digitaliseringens framvaxt, prosumer-trenden och en mer europeisk elmarknad, ar nagra av de stérsta och mest spannande utmaningarna
de kommande aren.

- Vi pa Bixia kommer att fortséatta lagga var kraft pa att minska klimatférandringarna genom att 6ka andelen férnybar, narproducerad el,
sager Stefan Braun.
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Bixia AB ér ett elbolag med sju delédgare, Tekniska verken i Linkdping, Alvesta Energi, Borgholm Energi, Mjélby-Svartadalen Energi, Néssjo Afférsverk,
Oxeld Energi och Sandviken Energi. Vi har tre kontor; Link6ping, Néssj6é och Véaxjé. Bixia har cirka 250 000 kunder och omséitter cirka 2,3 mdkr. Bixia
arbetar aktivt fér utvecklingen av nérproducerad fémybar el och &r ett av de elhandelsbolag som kdper in mest smaskaligt producerad el i Norden fran
cirka 1200 anléggningar.

Tillsammans &r vi en kraft som féréndrar! Lds mer pa wwwbixia.se



