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KappAhl vaxlar upp sitt engagemang for Bris. Med kampanjen "Bra som jag @r" kommer modekedjan vid flera tillfdllen under aret synliggéra
Bris arbete och lyfta budskapet som egentligen borde vara sjélvklart — alla barn och unga &r bra som de ar.

— Vi ar stolta 6ver att lyfta det har budskapet tillsammans med Bris. Att stidrka barn i att kdnna sitt eget varde ar en investering i allas var
framtid, siiger KappAhls vd Johan Aberg. Vi vill att kampanjen ska ge ringar pa vattnet och inspirera fler att engagera sig.

| veckan startar KappAhl kampanjen "Bra som jag &r" i alla sina 166 butiker i Sverige. Kampanjen har arbetats fram gemensamt av KappAhl och Bris och
kommer ur att Bris dagligen har kontakt med bam och unga som har svart att tycka om sig sjélva. De beréttar att de kanner press bade fran omgivningen
och fran sig sjélva pa att vara smartare, coolare, snyggare, langre, kortare, smalare, starkare, ljusare, brunare, roligare och béttre. De upplever helt enkelt
att de inte duger som de &r. — Det &r uiktigt for oss att det har budskapet, att alla bam ar bra som de &r, forstérks och férmedlas av sa manga wuxna som
majligt. Varje bamn har ratt att bli sett och bli taget pa allvar. Tyvérr finns gott om signaler i samhéllet som sprider det motsatta: att pojkar och flickor maste
forandra sig och leva upp till andras ideal for att duga. Vi &r glada att KappAhl har tagit det har initiativet som stor aktér pa marknaden, séger Bris
generalsekreterare Kattis Ahlstrom.

Kampanjen inleds med en téving dér bam far chansen att designa ett t-shirtmotiv som visar vad "Bra som jag &r" betyder for dem. Vinnarens motiv kommer
att tryckas pa t-shirtar och séljas pa KappAhl i host, till forman for Bris. | tavingsjuryn sitter representanter fran KappAhl och Bris.

"Bra som jag &r" &r en del av ett samarbete mellan KappAhl och Bris som strécker sig nastan 10 r tillbaka i tiden. KappAhl har i ar finansierat en av
kuratorstolama i Bris stédverksamhet.

For ytterligare information kontakta:
Charlotte Hogberg, Informationschef. Tel 0704-71 56 31, e-post charlotte.hogberg@kappahl.com

KappAhl, grunnlagt i 1953, er en av Nordens ledende notekjeder med neermere 400 butikker i Sverige, Norge, Finland og Polen sant Shop Online. KappAhl tilbyr prisgunstig note i egen
design il alle — kvinner, menn og barn, med ekstra fokus pa kvinnen midt i livet. 18% av sortimentet er baerekraftsmerket. 2012/2013 var onmsetningen 4,8 milliarder SEK og antall ansatte ca
4 500. KappAhl er bersnotert pa Nasdaq OMX Stockholm Mer informasjon pa www.kappahl.com



