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« Orderingangen uppgick till 449,0 MSEK (352,4).

» Nettoomsattningen uppagick till 504,2 MSEK (598,4).

» Bruttoresultatet uppgick till 153,4 MSEK (138,6), vilket motsvarar en bruttomarginal om 30,4
procent (23,2).

« Rorelseresultatet (EBIT) 6kade till 57,5 MSEK (38,5), vilket motsvarar en rorelsemarginal om
11,4 procent (6,5).

» Justerat rorelseresultat (EBIT) 6kade till 65,2 MSEK (38,5), vilket motsvarar en justerad
rorelsemarginal om 12,9 procent (6,5)

« EBITDA, rorelseresultat fore avskrivningar och nedskrivningar, uppgick till 87,0 MSEK (60,6).
« Justerat EBITDA, rorelseresultat fore avskrivningar och nedskrivningar, uppgick till 87,0
MSEK (60,6).

« Kvartalets resultat uppgick till 43,8 MSEK (32,2).

* Resultat per aktie fore och efter utspadning var 0,27 SEK (0,20).

Vd och koncernchef Magnus Larsson kommenterar
Stark lonsamhet och forbattrad orderingang i en dynamisk marknad

Det tredje kvartalet 2026 resulterade i en av de hogsta vinstmarginalerna i bolagets historia,
framst drivet av den forbattrade bruttomarginalen under kvartalet. Orderingangen 6kade
betydligt jamfort med motsvarande kvartal féregaende ar. Som ett kvitto pa vart fortsatta
kommersiella momentum vann vi efter kvartalets utgang ett nytt kundavtal med Orange i
Frankrike.

Samtidigt sker denna starka finansiella utveckling mot bakgrund av ett utmanande
makroekonomiskt lage, praglat av 6kad konkurrens och ihallande prispress pa marknaden.
Konkurrensen véntas forbli hdg, vilket stéller hdga krav pa ett starkt kunderbjudande och
operativ effektivitet for att fortsatta forsvara vara marknadsandelar.

Okad orderingang driven av prioriterade marknader

Orderingangen for det tredje kvartalet steg till 449,0 MSEK (352,4), en 6kning med 27,4
procent jamfért med tredje kvartalet 2025. Aven om den totala ordervolymen var lagre 4n
under arets tva forsta kvartal, speglar utvecklingen en fortsatt stabil utveckling pa vara



strategiskt prioriterade tillvaxtmarknader, vilket motverkade den forvantat svagare
utvecklingen pa vissa europeiska marknader.

Marknaderna i Norden, USA och Stillahavsregionen visade en god tillvaxt under kvartalet,
samtidigt som den kommersiella utvecklingen i Kanada var fortsatt stark, driven av den
fortsatta efterfragan kopplad till utrullningen hos Sobeys. | Europa minskade ordervolymen i
Frankrike, framst till foljd av lagre aktivitet med Carrefour, i linje med vad vi kommunicerade i
foregaende rapport. Efter kvartalets utgang kommunicerade vi ett nytt avtal med Orange, ett
av Europas ledande telekombolag, avseende utrullning av Pricers 16sning i deras 561 butiker i
Frankrike.

Tillvaxt i Nordamerika kompenserar for en svag europeisk marknad
Nettoomsattningen for det tredje kvartalet uppgick till 504,2 MSEK (598,4). Verksamheten i
Nordamerika utvecklades starkt. Nettoomsattningen i USA 6kade jamfort med det tredje
kvartalet 2025, samtidigt som utvecklingen i Kanada var stark da leveranserna inom ramen
for avtalet med Sobeys 6kade i snabbare takt an enligt den ursprungliga utrullningsplanen.

| Europa varierade utvecklingen mellan olika delmarknader. Tillvéxten i Skandinavien stod i
kontrast till nedgangen i Syd- och Centraleuropa. Utvecklingen speglar den férvantade
volymminskningen till Carrefour, i linje med vad som kommunicerats i tidigare rapporter,
samt lagre forsaljning i linje med férvantningarna till ett fatal kunder som genomforde storre
utrullningar under motsvarande kvartal féregdende ar.

Framsteg inom butiksmedia och 6kat intresse for loT-l16sningar i butik

| september deltog vi i nagra stérre massor, daribland NRF Europe i Paris och Groceryshop i
Las Vegas. Dar konstaterade vi en forandring i hur ledande globala detaljhandelsaktorer ser
pa butikshyllan. Bada méassorna visade pa ett vaxande intresse for Pricer Avenue, dar vi med
ledande varumarken och reklambyraer diskuterade hur I6sningen kan omvandla den fysiska
hyllkanten till en ny kanal for retail media.

Massorna bekraftade ocksa viktiga strukturella trender inom butiksinfrastruktur. Stérre
detaljhandelskedjor efterfragar i allt hdgre grad standardiserade och enhetliga loT-16sningar
for sina butiker, drivet av en trend och 6nskan att koppla upp allt fler enheter for att med
hjalp av data forbattra kundupplevelse i butiken och darmed I6nsamhet och forséljning. For
att mota det 6kande intresset for 10T i butik planerar vi att under nésta ar bredda var portfolj
med nya I6sningar inom segmentet.

Strukturell marginalforbattring och operationell effektivitet

Det tredje kvartalet uppvisade en stark finansiell utveckling, med en I6nsamhet som nadde en
av de hogsta nivaerna i Pricers historia. Bruttoresultatet okade till 153,4 MSEK (138,6), vilket
motsvarar en bruttomarginal om 30,4 procent (23,2). Utvecklingen drevs av en gynnsam
kundmix, lagre produktionskostnader och ett allt storre positivt bidrag fran Pricer Plaza.

Rorelseresultatet (EBIT) 6kade till 57,5 MSEK (38,5), medan det justerade rorelseresultatet
uppgick till 65,2 MSEK (38,6), motsvarande en justerad rérelsemarginal om 12,9 procent (6,5).
Nettovinsten steg till 43,8 MSEK (32,2). Under kvartalet inleddes avvecklingen av
produktionsanlaggningen i Tyskland, da den inte har kunnat konkurrera med var produktion i



Asien. Detta resulterar i att vi accelererar avskrivningen for anlaggningen fram till och med
februari 2027 da den kommer att tas ur bruk.

Vart starka resultat under tredje kvartalet speglar en god marginalutveckling och
operationella framsteg, samtidigt som vi har en tydlig bild av de utmaningar som ligger
framfor oss. Fortsatt priskonkurrens och makroekonomisk osakerhet pa marknaden innebar
fortlopande utmaningar, men vi har en stor och diversifierad installerad bas att bygga vidare
pa samtidigt som den okande efterfragan pa mjukvara, loT-I6sningar och retail media skapar
mojligheter for framtida vardeskapande.

Med stod av den fortsatta utrullningen av Sobeys och det nya avtalet i Frankrike, 6kande

aterkommande intdkter och en mer kostnadseffektiv struktur star Pricer redo att hantera de
foranderliga marknadsvillkor som foljer av fortsatt priskonkurrens.

Magnus Larsson
Vd och koncernchef

Pricer AB bjuder in till en digital presentation av delarsrapporten for det tredje kvartalet 2026.
Sandningen halls pa dagen for publicering kl. 13:00 CEST.

Lank till webbsandningen: access.dnbcarnegie.com/companies/1494/live

For ytterligare information, vanligen kontakta:
Magnus Larsson, vd och koncernchef, 0704-316 851
Claes Wenthzel, CFO, + 46 70 862 01 22
info@pricer.com

Denna information utgor insiderinformation som Pricer AB ar skyldig att offentliggdra enligt
EU:s marknadsmissbruksférordning 596/2014. Informationen lamnades, genom ovanstaende
kontaktpersoners forsorg, for offentliggérande vid den tidpunkt som anges av bolagets
nyhetsdistributor, Cision, vid publicering av detta pressmeddelande.

Om Pricer

Pricer ar en pionjar och partner inom kommunikation och digitalisering av den fysiska
butiken i den snabbt foranderliga retail tech-branschen. Vi hjalper ledande detaljhandlare
varlden Over att skapa inspirerande kundupplevelser som férandrar kdpbeteenden, okar
forsaljningen och effektiviserar butiksdriften. Genom banbrytande innovation levererar vi
skalbara, hogpresterande och energieffektiva [6sningar som smidigt integreras med befintliga
system, med anvandarvanlighet i fokus. Pricer grundades i Sverige 1991, ar noterat pa
Nasdaq Stockholm och har levererat 6ver 380 miljoner elektroniska hyllkantsetiketter till mer
an 28 000 butiker i 6ver 80 lander. For mer information, besok www.pricer.com
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