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PEPSI MAX® JUHLISTAA FUTISFANIEN UNOHTUMATTOMIA HETKIA JA
PALAVAA INTOHIMOA LAIJIIN

MAAILMANLAAJUISEN UEFA CHAMPIONS LEAGUE -KUMPPANUUDEN TOISENA VUONNA
PEPSI MAX PALKITSEE YMPARI MAAILMAN FANEJA, JOTKA ELAVAT HETKESSA

[Helsinki, Suomi— 8. helmikuuta 2017 — #PepsiMAXMoment — Pepsi MAX® aikoo juhlistaa
intohimoisia futishetkia lapi tulevan vuoden. Keskiodn nostetaan ne hetket, jolloin uskaltaa
pdadstaa irti, toimia ja seurata omaa intohimoaan ilman, ettd antaa minkaan pidatella itsedan.
On vaikea |oytaa parempia hetkessa eldjia kuin futisfanit, joiden intohimo lajiin pakottaa
eldmaan sekunti sekunnilta jokaisessa ottelussa. Nyt PepsiCo:n UEFA Champions League -
kumppanuuden toisena vuonna Pepsi MAX -jalkapallokampanjalla annetaan alkusysays brandin
globaalille Moments-alustalle, jossa erilaiset hetket ja elamykset nostetaan valokeilaan.

Luodakseen hyped jo ennen 3. kesdkuuta Walesissa jarjestettdavaa UEFA Champions League -
finaalia Pepsi nimitti huippu-urheilijat Sergio Agiieron, Alexis Sanchezin ja Vincent Kompanyn
vuoden 2017 yhteistyokumppaneiksi.

Brad Jakeman, President, Global Beverage Group, PepsiCo, kertoo: “Pepsi juhlistaa Idpi vuoden
erilaisia hetkid — aina arkipdivdisistd onnistumisista eeppisiin urheilutapahtumiin, kuten
esimerkiksi UEFA Champions League -finaaliin. Pepsi on on yksi tunnetuimmista ja
pitkdaikaisimmista jalkapallon tukijoista ja faneista. Tdnd vuonna ympdri maailman
levittéytyvdssd jalkapallokampanjassa viedddn huomio kentdltd katsomoihin ja juhlistetaan sitd
tarttuvaa intohimoa, jota futisfaneilla on. Haluamme ndyttdd, mitd todella merkitsee eldd télle
lajille ja rakastaa sitd.”

Na&ita superfaneja juhlistavan videon “We Know How Much It Means” avulla Pepsi MAX kaantaa
huomion faneihin ja heidan huippuhetkiinsa aina ennakkojannityksesta tuomarin viimeiseen
vihellykseen asti. Tarkoituksena on osoittaa, ettd nama hetket ovat merkityksellisid, oli sitten
kyse harrastelijajoukkueen pelista tai maailman suurimmilla stadioneilla pelatuista otteluista.

Sisdltorikas kampanja saapuu ldhes 75 maahan sytyttamaan ja levittdmaan intohimoa
alkukarsinnoista aina UEFA Champions League -finaaliin. Kampanjan sisalto tuodaan esiin eri
alustoilla yhdessa maailmanlaajuisten kumppanien Copa90:n ja Bleacher Reportin kanssa.
Yhteistyo naiden fanijarjestojen kanssa mahdollistaa ainutlaatuisen, fanien kanssa yhdessa
luodun sisdllon tuotannon niin Facebookiin, Instagram Storiesiin kuin Snapchatiin.

Futisfaneilla on myds mahdollisuus voittaa muun muassa lippuja UEFA Champions League -
finaaliin Pepsi MAXin “Take Your Passion to the Final” -haasten kautta. 6. maaliskuuta alkaen



@ PEPSICO

Pepsi MAX appin (iOS ja Android) avulla voi skannaamalla mista tahansa tuotepakkauksesta
Pepsin ikonisen maapallon kokea 3D augmented reality -eldamyksen ja selvittda, onko onnetar
suosinut palkintojen suhteen.

Lue lisaa:

UEFA Champions League Facebook: www.facebook.com/uefachampionsleague
Pepsi Max Suomi Facebook: https://www.facebook.com/pepsimaxsuomi/?fref=ts
Pepsi Max Suomi Instagram: https://www.instagram.com/pepsimax_suomi/?hl=fi
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PepsiCo

PepsiCo-tuotteita ostetaan miljardi kertaa pdivassa yli 200 maassa ympari maailman ja PepsiCon tulos oli
yli 63 miljardia dollaria vuonna 2015. PepsiCon tuoteportfolioon kuuluvat muun muassa Frito-Lay,
Gatorade, Pepsi-Cola, Quaker ja Tropicana. Naiden lisdksi tuoteportfolioon kuuluu laaja valikoima
elintarvikkeita ja juomia, joiden kunkin vuotuinen arvioitu myyntituotto on yli miljardi dollaria. PepsiCon
ytimessa on Performance with Purpose — uskomus siihen, etta yrityksen menestys on yhteydessa
vastuulliseen liiketoimintaan. PepsiCo:lla uskotaan, ettd myytavien tuotteiden jatkuva parantaminen,
vastuullinen liiketoiminta planeettamme suojelemiseksi ja ihmisista huolehtiminen ympari maailman
mahdollistaa menestyksen globaalina yrityksena luoden pitkaaikaista arvoa yhteiskunnalle ja
osakkeenomistajille. Lisatietoja www.pepsico.com.

UEFA

UEFA —the Union of European Football Associations — on Euroopan jalkapallohallintoelin. Se on
kattojarjesto kaikkiaan 55 kansalliselle eurooppalaiselle jalkapalloliitolle. UEFANn toimialaan kuuluu kaikki
jalkapalloiluun liittyvat asiat ja jalkapalloilun edistaminen yhteenkuuluvuuden, solidaarisuuden, rauhan,
yhteisymmarryksen ja reilun pelin hengessa ilman minkaanlaista erottelua politiikan, rodun, uskonnon,
sukupuolen tai minkdan muun syyn vuoksi. Tarkoituksena on turvata eurooppalaisen jalkapallon arvot,
yllapitaa sidosryhmasuhteita sekd tukea ja turvata jasenjarjestdjensa toiminta eurooppalaisilla
jalkapallokentilla.



