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Barnens pengar blir digitala allt tidigare

Barns ekonomi blir alltmer digital. Atta av tio tolvaringar har Swish, nastan hilften av
barnen har anvant virtuella spelvalutor och 46 procent paverkas av sociala medier,
spel och influencers i sina kop. Det 6kar behovet av att prata om pengar med barn och
att barnen far trana pa att anvanda egna pengar, visar Swedbank och Sparbankernas
arliga veckopengsrapport.

— Veckopeng ar mycket mer an pengar till godis och spel. Det ar ett enkelt satt for barn att
trana pa att prioritera, spara och ta ansvar. Det ar betydligt battre att géra misstag med sma
belopp som barn an senare i livet med lan och krediter, sager Arturo Arques, privatekonom pa
Swedbank och Sparbankerna.

74 procent av barn mellan sju och arton ar far vecko- eller manadspeng. Beloppen varierar
fran 80 kronor i manaden for sjuaringar till 1 250 kronor fér 17- och 18-aringar. Sex av tio far
ibland mer pengar nar den ordinarie pengen ar slut.

— Ibland ar en extra swish motiverad, men om kontot alltid fylls pa férsvinner en viktig del av
larandet. Ett bra alternativ ar att prata om varfér pengarna tog slut, och tillsammans reflektera
kring sadant som reklam, betalda samarbeten, abonnemang och algoritmer, sager Arturo
Arques.

Bade foraldrar och skola viktiga for barns ekonomiska larande
Hela 84 procent av féraldrarna anser att det behdvs mer undervisning i privatekonomi i skolan.

— Foraldrar kan géra mycket, men hela ansvaret kan inte ligga dar. Nar barn allt tidigare
moter digitala betalningar, kommersiell paverkan och nya konsumtionsformer behéver bade
hem och skola rusta barn med grundlaggande kunskaper i privatekonomi, sager Arturo
Arques.
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Rapporten Veckopeng — véagen till finansiell hdlsa bygger pa en undersdkning i Sifopanelen
bland 2 050 féraldrar med barn mellan sju och 18 ar, genomférd hosten 2026.

Swedbank gor det mdjligt fér de manga manniskorna och féretagen att skapa en battre framtid. Var vision ar ett
samhalle som ar ekonomiskt sunt och hallbart. Swedbank ar den ledande banken med éver 7 miljoner
privatkunder och 550 000 foéretagskunder pa vara fyra hemmamarknader Estland, Lettland, Litauen och Sverige.
Koncernen ar ocksa verksam i 6vriga Norden, USA och Kina. Tillsammans gor vi ditt finansiella liv enklare. Las
mer pa: www.swedbank.se



mailto:arturo.arques@swedbank.se
mailto:arturo.arques@swedbank.se
mailto:johanna.zelazny@swedbank.se
http://www.swedbank.se/

Bilaga

gl L

Swedbank KJ

Prata pengar med barnen pa Veckopengens dag

Veckopengens dag intraffar den 28 oktober — en arlig pAminnelse om vikten av att féraldrar
pratar om pengar med sina barn, ger dem en regelbunden vecko- eller manadspeng och
later deras ekonomiska ansvar véaxa i takt med alder och mognad.

Lyckoslanten — 100 ar av ekonomisk folkbildning i skolan

Tidningen Lyckoslanten handlar om pengar, ekonomi och sparande for barn. Den
delas ut gratis till mellanstadieklasser i Sverige. | ar firar tidningen 100 ar.

Sveriges storsta barntidning, Lyckoslanten, firar 100 ar i ar. | fler an 400 nummer har
tidningen lart barn om ekonomi, pengar och sparande.

Lyckoslanten delas ut gratis till mellanstadieelever i skolor runt om i Sverige.

Manga larare anvander Lyckoslanten som en del i undervisningen. Till varje nummer
foljer en lararhandledning med uppgifter som utgar fran laroplanens syften och
kunskapskrav.

Den klassiska serien Spara och Sldsa finns pa sista sidan i varje nummer.

Lyckoslanten ges ut fyra ganger per ar av Swedbank och Sparbankerna. Upplagan ar
drygt 300 000.

Utdver tips och rad om pengar, ekonomi och sparande erbjuder tidningen dessutom
lasgladije, lastraning och skarmpaus — nagot som ocksa uppskattas av manga.
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