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”De vet du” i ny kampanj fér Pantamera

Idag lanserar Pantamera sin nya kampanj. Den har gangen &r det gruppen ”"De vet du” som pa ett humoristiskt satt ska fa oss att
panta dnnu mera.

Sedan flera ar har Pantamera tagit hjélp av artister for att na ut med sitt budskap och uppmuntra till 6kad pantning. En strategi som har
fungerat bra.

— Musiken och Pantamera hér ihop, det visar vara undersokningar. Var framsta malgrupp fér kampanjen &r ungdomar som generellt &r
en ganska svar grupp att na. Darfor &r vi glada 6ver samarbetet med De vet du, som manga unga redan har en relation till, séger Katarina
Lundell, marknadschef fér Pantamera.

Humor och musik
De vet du slog forst igenom som en humorgrupp pa Youtube under namnet "Lidingobladet”. De slappte sitt forsta album och hitsingeln
"Fucka ur” ar 2012. Deras musikvideos pa Youtube har i snitt 6ver en miljon visningar.

— Gruppen har inte gatt den traditionella vagen, vilket tilltalar oss. Dessutom har de glimten i 6gat, vilket stimmer bra med Pantamera
som varumérke och vart sétt att uppmuntra utan att anvénda pekpinnar, séger Katarina Lundell.

Kampanjen &r en mix av digitala och traditionella kanaler med stort fokus pa Youtube, Facebook och Spotify.

Bast i vérlden

Vi i Sverige ar bland de basta i varlden pa att panta. Nastan nio av tio burkar och petflaskor atervinns. De som pantar minst &r unga
manniskor i storstader, darfor satsar Pantamera extra for att 6ka atervinningen bland dem. Utéver kampanjen genomférs manga andra
aktiviteter.

— Reklam &r ett av flera verktyg i vart arbete att fa fler att panta mera. Vi satser mycket pa att géra det enklare att panta for de som
konsumerar sin dryck utanfor hemmet, genom att 6ka antalet pantstéllen. Sommaren &r en tid da vi ar extra aktiva eftersom det ar dad man
konsumerar som mest dricka utomhus. Bland annat deltar pa festivaler, anordnar pantletartaviingar fér ungdomar, samt anlitar Pantamera-
bud pa semesterorter. Dessutom har vi aktiva samarbeten med exempelvis campingplatser och smabatshamnar, séger Katarina Lundell.

Se filmen har: https://mww.youtube.com/watch?v=rnznbcmR624
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Pantamera drivs av Returpack AB i syfte att 6ka ateninningen av burkar och PETlaskor. Returpack ansvarar for det svenska pantsystemet — ett system i
varldsklass. Mélet &r att 90% av alla burkar och PET-flaskor ska ateninnas. | dagsléget ateninns drygt 89 procent, vilket gor Sverige till ett av de bésta
l&ndemna i vériden. Arligen ateninns éver 1,5 miljarder burkar och PET-flaskor. Huwudkontoret liksom fabriken ligger i Norrképing. Returpack &gs till 50% av
Sweriges Bryggerier, till 25% av Svensk Dagligvaruhandel och till 25% av Livsmedelshandlama. Returpack &r en av stiftama till Hall Sverige

Rent. www.pantamera.nu/



