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PANTAMERA

Det svenska pantsystemet vixer — 250 saft- och juiceprodukter har fatt pantmarke

Alit fler producenter och importérer av saft- och juiceprodukter viljer att ansluta sig till det
svenska pantsystemet, trots att de inte maste. Sedan 2015, da Returpack/Pantamera bjod in till
frivillig anslutning, har 250 nya produkter férsetts med pantmarket och drygt 50 miljoner saft-
och juiceférpackningar har pantats. Det &r en miljévinst som motsvarar en koldioxidbesparing
pa 2 300 ton.

Alla producenter och importtrer som séljer konsumtionsfardig dryck pa metallburk eller plastflaska maste ansluta sig till det svenska
pantsystemet. Det géller dock inte for juice och mejeriprodukter. Saftprodukter ligger ocksa utanfér férordningen. Foér drygt fyra ar sedan
maojliggjorde Returpack/Pantamera, som driver pantsystemet, for frivillig anslutning av saftprodukter och sedan foérra aret blev det aven
mdjligt att ansluta juiceprodukter.

— Det svenska pantmarket har blivit en stark symbol for atervinning och pantning &r idag ett naturligt inslag i svenskarnas vardag som leder
till stora miljobesparingar. Darfor valde vi att bjuda in till frivillig anslutning av saft- och juiceprodukter. Det har kravt en hel del justeringar
och investeringar i var anlaggning, men resultatet &r mycket positivt, séger Bengt Lagerman, vd pa Returpack/Pantamera.

Vi i Sverige &r bland de basta i varlden pa att panta. Forra aret pantade vi 6ver tva miljarder burkar och flaskor. Det betyder att mer 4n 18
000 ton aluminium och drygt 22 000 ton PE T-material atervanns via pantsystemet och kan anvandas vid tillverkning av nya burkar och
flaskor.

Over 50 miljoner pantade saft- och juiceférpackningar

Den frivilliga anslutning har fatt ett mycket positivt mottagande fran saval producenter som konsumenter. Sammanlagt har cirka 250 nya
produkter fran 22 producenter och importérer valt att ansluta sig. Fram till november i &r har konsumenterna pantat 50 353 133 saft- och
juiceférpackningar.

— Aven om pantningsgraden for saft och juice &nnu inte &r uppe i samma héga niva som lask och 61, s& ser vi en tydlig positiv trend och en
stadig 6kning. Alla férpackningar som kommer in i ett slutet kretslopp ar en stor miljévinst. Enligt den livscykelanalys vi latit genomféra kan
vi konstatera att det svenska pantsystemet sparar 165 000 ton koldioxidekvivalenter arligen, sdger Bengt Lagerman.

Den forsta producenten som valde att ansluta sina saftprodukter var Axfood och senare Orkla. For juiceprodukter var Coop, Axfood och
ICAforst ut. Idag ar majoriteten av alla saft- och juiceférpackningar anslutna.

Ett slutet kretslopp

Pant betyder att konsumenten i samband med képet av drycken lanar en burk eller flaska mot en avgift. Avgiften betalas sedan tillbaka nar
konsumenten pantar. | Sverige har vi haft pant pa aluminiumburkar sedan 1984 och pa engangsPE T-flaskor sedan 1994, det betyder att
flera generationer idag &r uppvuxna med att panta.

— Vart pantsystem bygger pa ett slutet kretslopp, dvs att en burk kan bli en ny burk och en flaska en ny flaska. Det ar i den slutna
materialatervinningen som vi skapar den stérsta miljonyttan. Darfér ar det sa viktigt att vi pantar allt som kan pantas istéllet for att sortera
burkarna och flaskorna i andra atervinningssystem, dar de inte kan anvandas i framstalliningen av nya burkar och flaskor, séger Bengt
Lagerman.

F 6r mer information kontakta:

Bengt Lagerman, vd Pantamera/Returpack
Bengt.lagerman@returpack.se

070-632 31 12

Katarina Lundell, kommunikations- och marknadschef Pantamera/Returpack
Katarina.lundell@returpack.se
070-564 53 75

Sara Barthelson Riismark, kommunikationsansvarig Pantamera/Returpack
sara.rismark@returpack.se
070-666 56 59

Pantamera drivs av Returpack AB for att 6ka ateninningen av burkar och PET-flaskor. Vi arbetar for att sékra ett effektivt, hallbart och tillgangligt
pantsystem. Malet ar att 90 procent av alla burkar och PET-flaskor ska ateninnas. Huwdkontoret, liksom fabriken ligger i NorrkOping. Hér tar vi varje ar
emot 2 miljarder burkar och PET-flaskor. Returpack &gs till 50% av Swveriges Bryggerier AB, till 25% av Svensk Dagligvaruhandel och till 25% av
Livsmedelshandlama. www.returpack.se www.pantamera.nu/



