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Kaxig bananforpackning vinnare av PIDA Sweden 2019

For 15:e aret i rad gick PIDA — Packaging Impact Design Award, av stapeln och i ar stod
hallbarhet och atervinning i fokus. Studenterna visade upp kreativa och roliga idéer pa hur
man kan forpacka bland annat klader, skonhetsprodukter och konfektyr pa ett mer
miljovanligt satt. Och det bidraget som hade det basta konceptet var enligt juryn Bois
Underwear som gjordes av studenter fran Nackademin.

— Det kanns jatteroligt! Vi ville géra nagot annorlunda men visste inte om vi tog i fér mycket. Jag tror
vi vann for att vi stack ut. Vi struntade i den skandinaviska minimalistiska designen och gick all in pa
farg och form, séger Natasha Bosnjak som tillsammans med klasskamraterna Alicia Lundgren och
Christian Koch blev de totala vinnarna av PIDA Sweden 2019. Bidraget Bois kvalificerade sig darmed
for Europafinalen som avgors i Monaco i host, pa Luxe Pack — varldens storsta massa for
lyxférpackningar.

BillerudKorsnas levererar férpackningsmaterial och -Iésningar som utmanar konventionella férpackningar fér en hallbar framtid. Vi &r en
varldsledande leverantor av nyfiberbaserat forpackningsmaterial och har kunder i 6ver 100 lander. Foretaget har atta
produktionsanlaggningar i Sverige, Finland och Storbritannien och cirka 4 300 anstéllda i éver 13 lander. BillerudKorsnas omsatter ca SEK
22 miljarder och ar noterat pa Nasdaq Stockholm. www.billerudkorsnas.se
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Genomgaende hog kvalitet pa bidragen

Arets brief var "Bring the future” och studenternas utmaning var att ta fram ett hallbart
forpackningskoncept for ar 2030. | ar tittade juryn bland annat pa bidragens innovation, hallbarhet,
anvandarvanlighet, koncept och kommunikation. Bois fick genomgaende hdga betyg pa alla punkter
och prisades for sin kreativitet, sin starka kommunikation och sin humor. Enligt juryns ordférande
Isabelle Dahlborg Lidstrom, var det hdg standard 6verlag pa arets alla svenska bidrag.

— Det var en hog kreativ niva pa bidragen i ar och forpackningarna var sa valgjorda. Studenterna har
verkligen tankt pa vilka produkter som passar i en hallbar forpackning, det finns ett helhetstank. Det
var aven roligt att se den hoga nivan pa deras filmer som beskrev férpackningarna tydligt och bra.

Konsumenter stéller hogra krav

Forutom PIDA Gold Award korades vinnare i ytterligare tre kategorier. Priset for Highest Level of
Innovation gick till bidraget Deep fran Nackademin for deras satt att tdnka hallbart och nytt men anda
fokusera pa en vacker utsida. Kategorin Highest Level of Sustainability vanns av bidraget Bjorke,
aven den fran Nackademin, som med en ren och avskalad design férkortar produktionskedjan och
ger en mer hallbar produkt. Vinnare av utmarkelsen Highest Level of User Friendliness blev bidraget
Ocho fran Linkdpings Universitet, for sitt satt att utmana e-handeln till mer hallbara alternativ.

— Allt fler konsumenter vill aktivt bidra till en hallbar framtid och det kommer att stalla annu hégre krav
pa klimatsmarta forpackningar. Det tycker jag att arets tavlande har tagit till sig, sdger Sophie Lindhe,
Brand Project Coordinator, BillerudKorsnas.

Lyfter fram unga talanger

Den internationella téavlingen PIDA arrangeras av BillerudKorsnas och genomférs i samarbete med
ledande universitet och hégskolor i Sverige, Storbritannien, Frankrike och Tyskland. Varje ar deltar
over 200 designstudenter. | den svenska delen av PIDA tavlade i ar Mittuniversitetet, Nackademin,
Brobygrafiska och Linkdpings Universitet. | juryn sitter en mix av branschfolk — designers,
konverterare, varumarkesagare och andra specialister.

— Med PIDA nar vi flera olika syften pa samma gang, sager Anders Gathu, Marketing Manager pa
BillerudKorsnas. Vi riktar stralkastaren pa férpackningens betydelse for varumarken, konsumentnytta
och miljé. Vi lyfter fram de unga talanger som blir morgondagens férpackningsdesigners och for dem
samman med etablerade branschproffs. Genom att erbjuda en métesplats for idéer, innovation och
inspiration hjalper vi till att driva branschutvecklingen.

For mer information om PIDA, vénligen kontakta:

Sophie Lindhe, Brand Project Coordinator, BillerudKorsnas
Telefon: 0725-23 71 79
E-post: sophie.lindhe@billerudkorsnas.com

Anders Gathu, Marketing Manager, BillerudKorsnas
Telefon: 0722-43 36 61
E-post: anders.gathu@billerudkorsnas.com
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Vinnare i kategorin for Highest Level of Innovation blev bidraget Deep som gjordes av studenterna Fatima de
Sousa, Sara Svensson och Gabriella Magos Katai fran Nackademin.

BIRRKE

wHITE SRILES
HIGH WAIST
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Vinnare i kategorin Highest Level of Sustainability blev bidraget Bjérke som gjordes av studenterna Johannes
Meza, Kajsa Winther och Ylva Hansson fran Nackademin.

Vinnare i kategorin Highest Level of User Friendliness blev bidraget Ocho som gjordes av studenterna Klara
Hansson, Mathilda Ljung och Alice Nguyen fran Linkdpings Universitet.

Mer om PIDA

Las mer om PIDA har: pida.billerudkorsnas.com/. Ni kan dven folja oss pa vara sociala medier:
Facebook: facebook.com/PIDAcommunity/

Instagram: @billerudkorsnasworld

LinkedIn: @BillerudKorsnas

Twitter: @BillerudKorsnas

Pinterest: @billerudKorsnas
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