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Introducerar foérsta djupdyket i BillerudKorsnds Consumer Panel
”Packaging Sustainability” for hjalpsamma varumarken

Forpackningar &r en tydlig kontaktpunkt med konsumenter, oavsett forséljningskanal, och
darmed ett strategiskt verktyg for varumarken som stédjer manniskors dkande ambition att
bli mer hallbarhetsorienterade i vardagliga handlingar och val. BillerudKorsnéas djupdyk
Packaging Sustainability for Helpful Brands visar att varumarkeségare som tydligt gor det
mojligt for konsumenter att agera mer hallbart ar i hog global efterfragan.

| BillerudKorsnas Consumer Panel 2017 tilldelades hdgsta indexpoang mojligheten fér varuméarken
att sarskilja sig genom packaging sustainability. Att ge konsumenter som vill agera mer hallbart
tydliga fordelar. Exempelvis genom enklare atervinning, minskat livsmedelsavfall eller ett fordelaktigt
andra och tredje anvandningsomrade for forpackningar.

Dessa fordelar, om de kommuniceras, skulle vara kraftfulla for att visa att man ar ett hjalpsamt
varumarke. De langsiktiga vinnarna kommer att vara varumarken och féretag som uppfattas som
verkligt hjalpsamma - eftersom konsumenter (och B2B-kunder) da kanner att de ar en del av
I6sningen - inte problemet.

Ur innehéllet:

o Hjalpsamma varumarken - en nyckel till framgang
Att vara hjalpsam &r ett generellt, holistiskt synsatt i affarsmodellen som omfattar bade varfér och
hur man gor affarer. Det handlar ocksa om att arbeta nara kunderna - att lyssna, interagera och
innovera for att underlatta for dem att agera pa ett hallbart satt.

o Hjélpa konsumenten att bli en hjalte
Om varumarkesagare och det sttd, inspiration och innovation som de kan ge for att underlatta
for konsumenter att agera ratt.

o Forpackningen som ett strategiskt verktyg
Varumarkesagare som kan aktivera och engagera konsumenter, kommunicera férpackningens
varde och funktionalitet och f& konsumenterna att kénna att deras beteende har en positiv
inverkan, kommer att belénas genom preferens och lojalitet.

o Forpackningen som en mojliggorare for hallbarhet
Matavfall & hogsta prioritet for konsumenter da de diskuterar globala utmaningarna som
forpackningar kan hjalpa till att [6sa i framtiden.

o Forenkla atervinning
Att férenkla atervinning och gora det Idnsamt star hégst upp pa konsumenternas lista éver
dromresultat fran framtida forpackningsinnovation.

o Attgalangre an det uppenbara
Konsumenter efterfragar sann innovation - nya idéer som forandrar forpackningens roll i deras
vardag.

Ladda ner rapporten, las var story om hur hjalpsamma varumarken har en stor méjlighet att
vinna marknadsandelar och se var videoserie om Packaging Sustainability pa:
https://www.billerudkorsnas.se/media/nyheter/2018/packaging-sustainability-for-helpful-brands

BillerudKorsnés levererar férpackningsmaterial och -lésningar som utmanar konventionella férpackningar fér en hallbar framtid. Vi ar en
véarldsledande leverantér av nyfiberbaserat férpackningsmaterial och har kunder i éver 100 lander. Foretaget har atta
produktionsanlaggningar i Sverige, Finland och Storbritannien och cirka 4 300 anstéllda i 6ver 13 lander. BillerudKorsnas omsétter ca SEK
22 miljarder och &r noterat p& Nasdaq Stockholm. www.billerudkorsnas.se
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Fler rapporter och trender om Packaging Sustainability pa
https://www.billerudkorsnas.se/trender

Om BillerudKorsnéas Consumer Panel

Undersokningen genomfordes online i maj 2017 av Syno International / Cint p& uppdrag av BillerudKorsnas. Ett representativt
urval av 3 300 personer baserat pa kon och alder (18-65 ar) deltog fr&n 16 stader: Berlin, Delhi, Jakarta, Kairo, Karachi,
Lagos, London, Los Angeles, Manila, Mexico City, Mumbai, New York, Paris, Shanghai, Stockholm och Tokyo.
BillerudKorsnas Consumer Panel och Packaging Sustainability Index ar en aterkommande serie av undersékningar for att
ytterligare underséka medborgares syn pa packaging sustainability globalt och lokalt.

* Indexet som anvands i BillerudKorsnas Consumer Panel ar NPA (Net Positive Attitude) och berdknas som andelen
konsumenter som svarar pa de tvd mest positiva alternativen av sex, minskat med andelen konsumenter med de tva mest
negativa alternativen. Med ett genomsnitt pa 54,1 NPA varderas Packaging Sustainability hogt av var panel som representerar
megastader runt om i varlden. En megastad definieras av FN som ett storstadsomrade med en total befolkning pa mer an 10
miljoner manniskor. Vissa definitioner anger ocks& en miniminiva for befolkningstathet (minst 2000 personer /
kvadratkilometer).

For ytterligare information, véanligen kontakta:
Bernd Schmitz, Communications Manager, 070-931 40 50, bernd.schmitz@billerudkorsnas.com
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