JTI Sweden kommenterar domen mot Swedish Match: En
viktig seger for svenska snusare

JTI Sweden fick ratt — rattvis konkurrens ska rada pa snusmarknaden. Patent- och marknadsdomstolen démer Swedish
Match att betala narmare 38 miljoner kronor i béter fér missbruk av dominerande stéllning. De far dessutom sta for sina egna
rattegangskostnader pa omkring tio miljoner kronor.

- Den hdr domen ar valdigt viktig for svenska snusare. Réttvis konkurrens resulterar i battre produkter till lagre priser, vilket i
slutdndan framfoérallt gynnar konsumenterna. Swedish Match férsckte stoppa priskommunikation pa marknaden med sin strategi
"Burning Platform”, samtidigt som JTI Sweden visade att hog kvalitet inte behdver kosta skjortan, berattar Jonas Bjérnum,
snusansvarig pa JTI Sweden.

Sommaren 2012 kontaktade JTI Sweden och tva andra akttrer Konkurrensverket for att ifragasatta Swedish Matchs planer pa att
bestdmma utformningen av etiketter i bolagets snuskylar. Interna dokument som hittades under Konkurrensverkets utredning
avslojade att agerandet var en del av en hemlig strategi med det interna arbetsnamnet "Burning Platform”, vars syfte var att stoppa
priskommunikation till konsumenter. Konkurrensverket drev frdgan vidare och stamde Swedish Match vid Patent- och
marknadsdomstolen.

- Under flera &r har Swedish Match tappat marknadsandelar, en utveckling den tidigare monopolisten forsékte stoppa med
oschysta konkurrensmedel. Domen ar alltsd en seger fér svenska snusare och skickar en tydlig signal; fortsattningsvis maste dven
Swedish Match halla sig till marknadens spelregler, sédger Mikael Rydkvist, chefsjurist pa JTI Sweden.

Redan i bérjan av 2013 drog Swedish Match tillbaka sina krav pa marknaden, men det dréjde till den 8 februari 2017 innan
Patent- och marknadsdomstolen presenterade sin slutiga dom och klargjorde att Swedish Matchs agerande utgér ett missbruk av
dominerande stéllning i strid med konkurrenslagen.

- Pa JTI Sweden ser vi detta som en klar seger fér bade oss och konsumenterna. Var snusfabrik i Vargarda stéller hoga krav pa
sin produktion, men lyckas &nda tillverka snus av hég kvalitet till en bra kostnad. Trots det hade det varit svart for vart LD-snus att
bli sa pass populart pa kort tid, om vi inte hade kunnat kommunicera med konsumenterna ute i butik. Nu ser vi fram emot
kommande satsningar, avslutar Jonas Bjérnum.

Konkurrensverkets uttalande om domen finns att lasa har. Mer om malet och "Burning Platform” finns att Iasa i Patent- och
marknadsdomstolens dom med malnummer PMT 16822-14.

For mer information, véanligen kontakta:
Joel Ibson

Kommunikationsansvarig, JTI Sweden

08 — 456 00 00

joel.ibson@jti.com

JTI Sweden &r en stark utmanare pa snusmarknaden med succésnuset LD och traditionella Gustavus, som tillreds enligt svensk tradition i var snusfabrik i Vargarda. Var framgang
bygger pa genuin tobaksexpertis fran vérldens alla hérn; hos oss arbetar experter pa allt fran butiksinredning och skyltning till tobaksblad och produktutveckling.

Léas gérna mer om oss pa var hemsida: http//wwwjti.com eller http//mmjti.convsweden



