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SKF intensifierar kampen mot friktion med ny varumarkesstrategi

| 6ver 100 ar har SKF tillverkat nagra av varldens mest innovativa produkter och |6sningar for
minskad friktion. Mindre friktion innebar att energi kan sparas, genom att reducera friktionen gor vi
industrin smartare, mer konkurrenskraftig och energieffektiv. Nu intensifierars arbetet ytterligare,
inte endast for att minska friktion, utan aktivt bekdmpa den och visa vagen framat till ett mer
hallbart samhélle dar mer kan géras med mindre.

For att varumarket ska dverensstamma med dagens erbjudande och varderingar gér SKF nu vissa
subtila, men betydelsefulla andringar. Det uppdaterade varumarket aterspeglar SKFs nuvarande
identitet och hjalper koncernen att profilera sig annu tydligare pa marknaden, locka fler kunder och
skapa l6nsam tillvaxt.

—Vart varumarke ar det samlade resultatet av allt vi gér — innovationer, varderingar, medarbetare,
anseende, kommunikation och mal. Ur ett affarsperspektiv starker vi var stallning bland nuvarande
och potentiella kunder, medarbetare, investerare, samarbetspartner och andra. Det ar ett satt att
for oss att motivera var position samtidigt som vi haller fast vid vara varderingar och vart syfte,
sager Rickard Gustafson, vd och koncernchef.

Den nya varumarkesstrategin bygger pa SKFs historia samt nuvarande och framtida styrkor. Nu
forfinas kommunikationen med syftet att beratta en storre historia. Malet med den nya inriktning &r
att 6verbrygga gapet mellan SKFs faktiska paverkan pa varlden och allmanhetens kinnedom. Detta
innebar ett tydliggérande av koncernens stravan efter innovation, hallbarhet och ledarskap i
branschen.

— Det finns bara ett fatal foretag i varlden som kan minska friktion pa samma satt som SKF. Vi finns
overallt dar det finns rotation — i cyklar, hoghastighetstag, pappersbruk, tvdattmaskiner och mycket
annat. Vart foretag har en fantastisk stallning, men ocksa en inspirerande historia att beratta. Vi har
bekampat friktion sedan 1907 och idag ar det mer relevant an nagonsin tidigare, sager Per

Nilsson, kommunikationschef SKF.

Den uppdaterade varumarkesidentiteten ar tydligare och mer modern, men samtidigt karaktaristisk
for SKF. Logotypen har fatt en ny design, den bla fargen ar klarare, typsnittet ar nytt och bildspraket
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ar tydligare. Som en del av uppdateringen kommer SKF ocksa att starka marknadsféringsstodet till
aterforsaljarna, bland annat genom en reviderad aterforsaljaridentitet som ar enklare, mer enhetlig
och lattare att kanna igen.

— I 'snart 120 ar har vi utvecklat innovativa produkter och I6sningar som minskar friktion. Nu
intensifierar vi detta arbete genom att bade minska och aktivt bekdmpa friktionen for att visa vagen
framat, samtidigt som vi berattar om den skillnad vara produkter gér, sager Rickard Gustafson, vd
och koncernchef.

Fakta

Uppdateringar kommer bland annat i form av nytt marknadsférings- och kommunikationsmaterial,
en uppdaterad webbplats och 6vriga digitala kanaler. Logotypen och andra verktyg med den nya
varumarkesidentiteten finns pa brandhub.skf.com

We're fighting friction to move the world forward — SKF

Explore the reinforced SKF brand

Goteborg, den 5 mars 2025
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Presskontakt: Karin Markhede, +46 70 758 87 30; karin.markhede @skf.com

Aktiebolaget SKF
(publ)

Sedan 1907 har SKF tillverkat n8gra av vérldens mest innovativa lager, tdtningar, smérjsystem,
Iésningar for tillst8ndsévervakning samt tjdnster fér att minska friktion. Mindre friktion innebér att energi
sparas, och genom att minska den gér vi industrin smartare, mer konkurrenskraftig och mer
energieffektiv vilket bygger en mer hllbar framtid dér vi alla kan géra mer med mindre. SKF finns
representerat i omkring 130 ldnder och har runt 17 000 distributérsplatser varlden bver. Férséljningen
2024 uppgick till 98 722 MSEK och antalet anstéllda var 38 743. www.skf.com

® SKF is a registered trademark of the SKF Group.
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https://brandhub.skf.com/auth/?referer=%2F
https://youtu.be/wYOgHRRykSs
https://www.youtube.com/watch?v=RWgiDGqbkB0
http://www.skf.com/

