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Ohjeistus vuodelle 2016 vahvistettiin

Henkelin liikevaihto- ja tuloskehitys oli hyva vuoden
ensimmaisella neljanneksella

Liikevaihto kasvoi 4 456 miljoonaan euroon: orgaaninen kasvu +2,9 % (raportoitu kasvu +0,6 %)
Liikevaihto vahvistui kehittyvilla markkinoilla: orgaaninen kasvu +6,3%

Liikevoitto* nousi 751 miljoonaan euroon: kasvu +6,2 %

Tulos per etuoikeutettu osake* kasvoi 1,27 euroon: kasvu +7,6 %

Liikevoittoprosentti* parani 16,8 %iin: kasvu +80 peruspistetta

Diisseldorf — ”Henkelin tilivuoden 2016 alku oli hyva. Lisdsimme myyntid entisestaén, ja oikaistu liikevoittoprosentti
kasvoi merkittavasti 16,8 prosenttiin. Kaikki kolme liiketoiminta-aluetta vaikuttivat myénteiseen kehitykseen. Tulos oli
jalleen erittdin vahva kehittyvillda markkinoilla”, Henkelin padjohtaja Hans Van Bylen kertoo.

Nykyisesta tilivuodesta Van Bylen totesi: "Odotamme markkinatilanteen jatkuvan haastavana vuonna 2016.
Maailmanlaajuinen talouskasvu on maltillista, markkinoilla on epavarmuutta ja valuuttakurssit kehittyvat
epasuotuisasti. Tamdn vuoksi keskitymme vahvoihin tuotemerkkeihimme, johtavaan markkina-asemaamme ja
innovaatiokykyymme, joiden avulla voimme saavuttaa kunnianhimoiset tavoitteemme.”

* Okaistu kertaluonteisilla  kuluilla/voitoilla ja uudelleenjérjestelykuluilla

Ohjeistus vuodelle 2016 vahvistettiin

Van Bylen vahvisti nakymit kuluvalle tilivuodelle: ”Odotamme orgaanisen liikevaihdon kasvavan 2-4 prosenttia
tilivuonna 2016. Odotamme oikaistun liikevoittoprosentin nousevan noin 16,5 prosenttiin ja oikaistun tuloksen
kasvavan etuoikeutettua osaketta kohden 8—11 prosenttia.

Liikevaihto- ja tuloskehitys vuoden 2016 ensimmaiselld neljanneksella

Vuoden 2016 ensimmaiselld neljannekselld liikevaihto kasvoi 0,6 prosenttia 4 456 milioonaan euroon. Suhteutettuna
3,4 prosentin negatiiviseen valuuttakurssivaikutukseen liikevaihto kasvoi 4,0 prosenttia. Orgaaninen liikevaihto, eli
valuuttakurssien ja yritysostojen/yritysmyyntien vaikutuksella oikaistu liikevaihto, kasvoi 2,9 prosenttia.

Laundry & Home Care lliiketoiminta-alue osoitti vakaata orgaanista kasvua 4,7 prosentillaan. Beauty Care -liketoiminta-
alueella orgaanisen liikevaihdon kasvu oli 2,6 prosenttia ja Adhesive Technologies -liiketoiminta-alueella 2,1 prosenttia.

Kertaluonteisten voittojen, kertaluonteisten kuluien ja uudelleenjarjestelykulujen jélkeen oikaistu litkevoitto (EBIT) parani
6,2 prosenttia 707 miljoonasta eurosta 751 milioonaan euroon. Raportoitu liikevoitto kasvoi 10,7 prosenttia 648 miljoonasta
eurosta 717 miljoonaan euroon.

Oikaistu liikevoittoprosentti kasvoi vahvat 0,8 prosenttiyksikk6a 16,8 prosenttiin. Raportoitu liikevoittoprosentti kasvoi
14,6 prosentista 16,1 prosenttiin.

Henkelin taloudellinen tulos parani 2 miljoonaa euroa -7 miljoonaan euroon. Tuloksen takana on erityisesti hybridilainan
takaisinmaksu marraskuussa 2015. Veroaste oli 24,2 prosenttia verrattuna edellisvuoden neljdnneksen 24,6 prosenttiin.

Vuosineljinneksen oikaistu nettotulo vahemmistdosuuksien vahennyksen jélkeen kasvoi 7,6 prosenttia 510 miljoonasta
eurosta 549 milioonaan euroon. Vuosineljdnneksen raportoitu nettotulo kasvoi 11,6 prosenttia 482 miljoonasta eurosta
538 miljoonaan euroon. Vahemmistéosuuksien 13 miljoonan euron vahennyksen jalkeen nettotulo kasvoi 525 miljoonaan euroon
(edellisvuoden neljannes: 470 milioonaa euroa).

Oikaistu tulos etuoikeutettua osaketta kohden (EPS) nousi 7,6 prosenttia 1,18 eurosta 1,27 euroon. Raportoitu EPS nousi
1,09 eurosta 1,21 euroon.

Nettokayttépadoma suhteessa liikevaihtoon nousi 0,8 prosenttiyksikkda 5,4 prosenttiin padasiassa valuuttakurssivaikutusten ja
alhaisen inventaariotason ansiosta.

Henkelin nettorahoitusasema 31.3.2016 oli 452 miljoonaa euroa. Edellisen vuoden joulukuussa (31.12.2015) vastaava lukema
oli 335 miljoonaa euroa.

Liiketoiminta-alueiden kehitys vuoden 2016 ensimmadiselld neljanneksella

Laundry & Home Care lliketoiminta-alueen kannattava kaswvu jatkui vuoden 2016 ensimmaiselld neljannekselld. Aiempaa
parempien markkinaosuuksien ansiosta sen orgaaninen liikevaihto kasvoi 4,7 prosenttia vuodentakaisesta ja ylitti markkinoiden



kehityksen. Liikevaihto kasvoi 2,7 prosenttia 1 333 miljoonaan euroon (edellisvuoden neljdnnes: 1 298 miljoonaa euroa).

Liiketoiminta-alueen vakaata orgaanista kasvua selittdd ennen kaikkea kehittyvien markkinoiden tulos. Kaswvuluvut olivat
kaksinumeroisia seka Itd-Euroopassa ettd Aasiassa (Japania lukuun ottamatta). Afrikan ja Lahi-Idan liikevaihto parani vahvasti
vaikeasta markkinatilanteesta huolimatta. Latinalaisessa Amerikassa liikevaihto kehittyi vakaasti. Liikevaihto kasvoi positiivisesti
my6s kypsilld markkinoilla. Kiivaasti kilpailluilla L&nsi-Euroopan ja Pohjois-Amerikan markkinoilla liikevaihto kehittyi my&nteisesti.

Laundry & Home Care -liiketoiminta-alueen oikaistu liikevoitto nousi yli 9,5 prosenttia 243 miljoonaan euroon. Oikaistu
liikevoittoprosentti kasvoi huimat 1,1 prosenttiyksikk6d 18,2 prosenttiin. Raportoitu liikevoitto kasvoi 23,3 prosenttia
192 miljoonasta eurosta 236 miljoonaan euroon.

Beauty Care lliiketoiminta-alueen kannattava kaswvu jatkui vuoden 2016 ensimmaiselld neliannekselld. Markkinaosuuksien
paranemisen my6ta lilkevaihdon orgaaninen kaswvu oli 2,6 prosenttia ja ohitti jalleen markkinoiden kehityksen. Liikevaihto kasvoi
1,1 prosenttia 950 miljoonaan euroon (edellisvuoden neljannes: 940 miljoonaa euroa).

Liiketoiminta-alueen orgaanisen liikkevaihdon erittéin vahva kasvu kehittyvilld markkinoilla jatkui. Erityisesti t&-Euroopassa paastiin
hyviin kaksinumeroisiin lukuihin. Latinalaisessa Amerikassa ja Aasiassa (Japania lukuun ottamatta) liikevaihto kehittyi
myonteisesti. Afrikassa ja Lahi-ldassé kaswu oli vakaata. Liikevaihto kasvoi positiivisesti my6s kypsilla markkinoilla edellisvuoteen
nahden. Erityisesti Pohjois-Amerikassa kaswu oli voimakasta. Aasian ja Tyynenmeren alueen kypsilla markkinoilla kasvu oli niin
ikdan positiivista. Lansi-Euroopassa liikevaihto jai intensiivisen kilpailun ja kovien hintapaineiden vuoksi alle edellisvuoden
neljanneksen.

Beauty Care -liketoiminta-alueen oikaistu liikevoitto nousi edellisvuoden neljannekseltd 5,0 prosenttia 157 miljoonaan euroon.
Oikaistu liikevoittoprosentti kasvoi vahvasti 0,6 prosenttiyksikkéd 16,5 prosenttiin. Liikevoitto kasvoi 7,5 prosenttia 143 miljoonaan
euroon.

Adhesive Technologies -liiketoiminta-alueen ensimmaisen neljanneksen orgaaninen kaswu oli 2,1 prosenttia. Liikevaihto kasvoi
hienoiset 0,8 prosenttia 2 144 miljoonaan euroon (edellisvuoden neljannes: 2 160 miljoonaa euroa).

Kehittyvilld markkinoilla ndhtiin jalleen vakaata orgaanisen liikevaihdon kasvua. Latinalaisessa Amerikassa kasvulukemat olivat
kaksinumeroisia. It3-Euroopan liikevaihto kasvoi voimakkaasti, vaikka poliittinen tilanne oli paikoitellen vaikea. Aasiassa (Japania
lukuun ottamatta) liikevaihto kehittyi myonteisesti. Afrikan ja Lahi-ldan alueella liikevaihto jéi alle vuoden 2015 ensimmaisen
nelianneksen. Kypsilla markkinoilla liikevaihto sailyi vakaana. Erityisesti Pohjois-Amerikassa kehitys oli mydnteista, ja Aasian ja
Tyynenmeren alueen ja Lansi-Euroopan kypsien markkinoiden liikevaihto jai hieman alle edellisvuoden neljanneksen.

Adhesive Technologies -liiketoiminta-alueen oikaistu liikevoitto nousi vuoden 2015 ensimmaéisestd neljdnneksesta yli
6,4 prosenttia 376 miljoonaan euroon. Oikaistu liikevoittoprosentti kasvoi vahvat 1,1 prosenttiyksikkda 17,5 prosenttiin. Liikevoitto
kasvoi 5,5 prosenttia 364 miljoonaan euroon.

Alueellinen kehitys vuoden 2016 ensimmaiselld neljanneksella

Lansi-Euroopan orgaaninen liikevaihto erittain kilpaillussa markkinaympéristdssa oli 0,5 prosenttia pienempi kuin edellisvuoden
neljannekselld. Etela-Euroopan vakaa tulos ja kasvu Ranskassa eivét riittdneet korvaamaan Saksassa tapahtunutta laskua.
Raportoitu liikevaihto laski hienoisesti 1 528 miljoonaan euroon. Eteld-Euroopassa orgaaninen liikevaihto nousi
kaksinumeroisesti 10,9 prosenttia. Kasvu oli vahvinta Venajalla ja Turkissa. Raportoitu liikevaihto ylsi 629 miljoonaan euroon ja
kasvoi ndin edellisvuodesta hieman. Afrikan ja Lahi-ldan markkinoilla orgaaninen liikevaihto kasvoi vuoden 2016 ensimmaisella
neljannekselld vakaat 3,5 prosenttia siitd huolimatta, ettd osassa maista poliittinen ja taloudellinen epavakaus vaikeutti
liiketoiminnan kehittdmista. Raportoitu liikevaihto oli 349 miljoonaa euroa eli hieman vdhemman kuin edellisvuonna.

Pohjois-Amerikassa orgaaninen liikevaihdon kaswu oli 2,4 prosenttia, ja kasvua tapahtui tasaisesti kaikilla liiketoiminta-alueilla.
Raportoitu liikevaihto nousi 885 miljoonasta eurosta 926 miljoonaan euroon. Latinalaisessa Amerikassa orgaaninen liikevaihto
kasvoi 8,3 prosenttia. Vahvan tuloksen takana oli erityisesti Meksikon markkinoiden merkittdva kasvu. Raportoitu liikevaihto oli
247 miljoonaa euroa verrattuna vuoden 2015 ensimmaisen neljanneksen 274 miljoonaan euroon. Kiinan hidastuvasta kasvusta
huolimatta Aasian ja Tyynenmeren alueen orgaaninen liikevaihdon kasvu oli 2,2 prosenttia. Myynnin kehitys oli kuitenkin positiivista
Kiinassa. Alueen raportoitu liikevaihto nousi 732 miljoonasta eurosta 747 miljoonaan euroon.

Kehittyvilla markkinoilla orgaaninen liikevaihdon kasvu pysyi vahvana 6,3 prosentissa, ja kehitys oli hyvaa kaikilla liiketoiminta-
alueilla. Epasuotuisien valuuttakurssivaikutusten vuoksi raportoitu liikevaihto heikkeni 1,8 prosenttia 1 837 milioonaan euroon ja
konsernin kehittyvien markkinoiden liikevaihdon osuus, 41 prosenttia, jai hieman alle edellisvuoden lukemien. Kypsilla
markkinoilla orgaaninen liikevaihto kasvoi 0,5 prosenttia 2 589 miljoonaan euroon.

Henkel Groupin tulevaisuuden nakymét vuonna 2016

Henkel odottaa orgaanisen liikevaihdon kasvavan 2—4 prosenttia tilivuonna 2016. Henkel pitdd todenndkdisend, ettd liikevaihto
kasvaa vastaavasti kaikilla liiketoiminta-alueilla. Henkel ennakoi myds myyntiosuutensa kasvavan jonkin verran kehittyvilla
markkinoilla. Henkel odottaa oikaistun liikevoittoprosentin (EBIT) kasvavan edellisvuodesta noin 16,5 prosenttiin. Liiketoiminta-
alueiden oikaistun liikevoittoprosentin odotetaan olevan edellisvuoden tasolla tai ylempé&na. Henkel odottaa oikaistun tuloksen
etuoikeutettua osaketta kohden kasvavan 8—11 prosenttia.

Tama asiakirja sisaltda tulevaisuutta koskevia lausumia, jotka perustuvat Henkel AG & Co. KGaA:n johdon nykyisiin arvioihin ja oletuksiin.



Tulevaisuutta koskevissa lausumissa kdytetéan esimerkiksi sanoja odottaa, aikoa, suunnitella, ennustaa, olettaa, uskoa, arvioida ja ennakoida seka vastaavia ilmaisuja. Kyseisia lausurria
ei pida ynmértaé takeena siité, efta kyseiset odotukset osoittautuvat oikeiksi. Henkel AG & Co. KGaA:n ja sen tytéryhtididen tulevaan kehitykseen ja saavuttamiin tuloksiin vaikuttavat monet
riskit ja epavarruustekiat, mink& vuoksi ne voivat erota merkittévasti tulevaisuutta koskevista lausurrista. Monet néisté tekidisté ovat Henkelin hallitsemattorrissa eika niité voi tarkasti
arvioida etukateen. Tallaisia tekijité ovat esimerkiksi taloudellisen ynpéristdn kehittyninen seké kilpailijoiden ja muiden markkinatoimijoiden toimenpiteet. Henkel ei suunnittele tulevaisuutta
koskevien lausurrien péivitysta eika sitoudu niiden paivittamiseen.
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Henkel on globaali yritys, joka tarjoaa johtavia tuotemerkkejé ja teknologioita kolmella liiketoiminta-alueella: Laundry & Home Care, Beauty
Care ja Adhesive Technologies. Henkel perustettiin vuonna 1876 ja silld on maailmanlaajuinen johtoasema seké kuluttaja- etta
teollisuusmarkkinoilla. Henkelin tunnettuja tuotemerkkejé ovat esimerkiksi Persil, Schwarzkopf ja Loctite. Henkel tyéllistéd& noin

50 000 ihmisté. Tilikaudella 2015 yrityksen liikevaihto oli 18,1 miljardia euroa ja oikaistu likevoitto 2,9 miljardia euroa. Henkelin etuoikeutetut
osakkeet on listattu Saksan osakeindeksiin (DAX). Henkel Nordenilla on noin 400 tyéntekijaéa liikevaihdon oltua 217,4 miljoonaa euroa
wuonna 2015.



