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Identx och Envima i nytt samarbete — for ett
hallbart Ostergétland

| slutet av forra aret lanserades Hallbara Insikter, en unders6kning om 6stgotarnas
installning och kunskap kring hallbarhetsfragor. Det var startskottet for
kommunikationsbyran Identx och hallbarhetskonsultforetaget Envimas samarbete. Nu
har de bade 6stgotska foretagen utvecklat ett gemensamt erbjudande for att hjalpa
verksamheter i regionen att utveckla sitt hallbarhetsarbete.

Vi har hoga férvantningar pa att féretag ska drivas hallbart idag. Enligt studien "An (un) popular
truth” som ar genomférd i Sverige, Norge och Danmark, varderar svenska konsumenter
hallbarhet som den fjarde viktigaste faktorn i ett kopbeslut, vilket ar hégre an i Danmark och
Norge.

— For de flesta svenska foretag ar det idag sjalvklart att jobba med hallbarhetsfragor, oavsett
vilken verksamhet man bedriver. Men det galler att Iagga fokus pa ratt saker om man vill géra
verklig skillnad. Samtidigt &r det inte helt latt att kommunicera sitt hallbarhetsarbete pé ett
lattforstaeligt och tydligt satt. Har har vi pa Identx och Envima tillsammans erfarenheter som
gor att vi kan stétta verksamheter fran olika perspektiv, sager Karin Ljungmark Malmstrém, vd
pa Identx.

Identx och Envima, har vid sidan av undersékningen Hallbara Insikter, tagit fram tjansten
"Hallbarhetspejling”. Tjansten gar ut pa att verksamheten ska fa battre koll pa hur
hallbarhetsarbetet uppfattas internt i organisationen och externt bland kunder.

— Hallbarhet och I6nsamhet ska ga hand i hand. For att na dit behdver man jobba strategiskt
med hallbarhetsfragorna och det ar nagonting som vi pa Envima har manga ars erfarenhet av.
| partnerskap med Identx, som besitter stor kompetens inom kommunikation, varumarke och
omvarldsanalys kan vi erbjuda en tjanst som vi hoppas kan hjalpa fler 6stgotska foretag att
pabdrja sin hallbarhetsresa, sager Anna Axelsson, vd pa Envima.

Sa tycker 6stgotarna

| undersoékningen "Hallbara Insikter” som Envima och Identx genomférde med hjalp av
undersokningsforetaget Origo Group i hostas, fick dstgoétarna bland annat ranka ett 50-tal
Ostgotska foretag ur ett hallbarhetsperspektiv. Ambitionen ar att Hallbara Insikter ska
genomfdras dven under 2021.

— Det ar ett bra satt att fa reda pa hur allmanheten uppfattar de 6stgétska foretagen ur ett
hallbarhetsperspektiv. Det ger en sammantagen bild av bade hur val man bedriver sitt
hallbarhetsarbete, men ocksa hur val man lyckas kommunicera det, sdger Karin Ljungmark
Malmsten.

| férra arets undersokning rankades Pantamera/Returpack hogst pa listan foljt av
Ostgotatrafiken, Tekniska verken, Svensk Plastatervinning, Lansférsakringar Ostgota,
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Kolméarden, Bixia, Stjarnagg, Géta kanalbolag och Ostenssons.

— Det ar gladjande att se en sa stor blandning av branscher i topplistan. Har finns alltifran
atervinningsforetag, transport och energi till férsakring, upplevelse och mat representerade.
Topplistan visar ocksa att det inte endast ar foretag med konsumentprodukter som vardesatts
for sitt hallbarhetsarbete vilket betyder att hallbarhet ar en viktig fraga for alla. Det blir
spannande att se om det finns nagot nytt féretag pa arets rankinglista, sager Anna Axelssson.

For mer information vanligen kontakta:
Karin Ljungmark Malmstrom, vd Identx kommunikation
0706-37 28 08, karin@identx.se

Anna Axelsson, vd Envima
0721-88 42 42, anna.axelsson@envima.se

Identx kommunikation &r specialister inom varuméarke och PR, och &r en del av
kommunikationskoncernen H&H Group. Byrén har 15 medarbetare och huvudkontor i Linképing. Bland
kunderna finns Pantamera, Svensk Plastétervinning, Salesforce, Lénsférsékringar Ostgéta, SweDish
Pork, Bixia, Stockholms Kooperativa Bostadsférening (SKB) och Véderstad. Lds mer pa identx.se
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