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Nya chefer för Strategi / Affärsutveckling och Marknad på Willys  

Shabnam Bolger har utsetts till ny strategi- och affärsutvecklingschef och Johanna Eurén blir ny 

marknadschef på Willys. Båda rollerna kommer att ingå i Willys ledningsgrupp.  

I samband med att Patrick Grabenbauer, tidigare marknadschef på Willys, utsågs till vd på City Gross  

i höstas togs beslut om att dela upp den tidigare marknadsavdelningen i två: en Strategi- och 

affärsutvecklingsavdelning, med ansvar för e-handel, kundprogram, strategi och digital utveckling, 

samt en Marknadsavdelning med ansvar för varumärke, marknad, kommunikation och hållbarhet.  

Nu är rekryteringen av chefer till respektive avdelning avslutad och Shabnam Bolger, nuvarande 

e-handelschef på Willys, har utsetts till ny strategi- och affärsutvecklingschef och Johanna Eurén,  

nu kommunikationschef på Willys, har utsetts till ny chef för marknadsavdelningen. 

- Willys har högt ställda målsättningar för att fortsätta växa och ta marknadsandelar under 

kommande år. Rekryteringen av Shabnam och Johanna säkrar kontinuitet och med sina långa 

och breda erfarenheter inom bland annat digital utveckling, e-handel, kommunikation och 

varumärke blir de viktiga bidrag till att säkra fokus, skärpa och hög utvecklingstakt, säger 

Nicholas Pettersson, vd på Willys.   

Den nya organisationen gäller från 1 mars.  

 

För ytterligare information, kontakta: 

Louise Hulgaard, kommunikation Willys, tel 0761-46 31 21, louise.hulgaard@willys.se  

 

Om Willys 

Med affärsidén Sveriges billigaste matkasse och genom att förena ett brett sortiment med låga priser, vill Willys 

göra det möjligt för fler att äta bra mat. I dag finns drygt 230 Willys-butiker över hela landet, varav ett 50-tal 

utgörs av våra närbutiker, Willys Hemma. Willys omsätter 45,8 miljarder kronor (2024) och ingår i Axfood AB. 

Läs mer på www.willys.se 
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