MTG:s ESL och DreamHack ingar i ett omfattande avtal med
Nielsen fér matningar av esport

Torsdag, 26 september 05.00pm CEST, 2019 — Modern Times Group MTG AB (MT G) offentliggor i dag att
esportportféljbolagen ESL och DreamHack ingatt ett omfattande avtal med Nielsen, medieindustrins ledande aktor for
tillhandahallande av varderingshedémningar och medieanalys, kring sponsorskap och annonsering inom esport. Avtalet
innebar ytterligare framsteg i att skapa évergripande standarder fér datainsamling och analys inom esport, och kommer bidra
till ett storre fértroende hos varumirken och bolag som éverviéger att investera i esportindustrin.

Den nya 6verenskommelsen kommer innebara foérdjupat och intensifierat samarbete inom fyra huvudsakliga omraden:

e Varumirkesgenomslag (eng. Brand Impact): Holistisk bedémning av ESL:s och DreamHacks varumarkessamarbeten,
identifiering och uppféljning kring varumarkessamarbeten och genomslaget hos definierade malgrupper

o Mediekoéps- och sponsorskapsvardering (eng. Media & Sponsor Valuation): Bedémning och uppféljning av medievérdet for
varumarkes- och mediepartners

e Konsumentinsikt- och analys: Analysprogram som studerar och férdjupar insikter kring esportpubliken med syfte att leverera
kvantitativa konsument- och malgruppsinsikter

o Utveckling av standardiserade nyckel- och métetal for matning och jamforelse av publikstatistik inom esport

Samarbetsavtalet méjliggér dven foér ESL och DreamHack att regelbundet rapportera vilka varden som skapas till sina sponsorer och
annonsorer baserat pa Nielsens branschledande mediametod for kvalitetsindex (Q1), och pa sa sétt skapa férutsattningar for trovardig
jAmforelse med andra esportevenemang men ocksa gentemot traditionella sportevenemang. Som medlemmar i Nielsen Esport Advisory
Board kommer ESL och DreamHack stétta etableringen av standardiserade nyckeltal fér métning av publikstatistik och uppféljning pa
sandningar av esport, digital som linjér form.

"Standardiserad och tillforlitlig data uppmatta av en oberoende aktér som Nielsen &r nagot som har efterfragats brett fran sponsorer och
annonsorer och som vi sjélva anser &r nyckeln till att 6ka intjaningen fran medieréattigheter och sponsorskap till esporten,” sager MTG:s
Koncernchef och VD Jgrgen Madsen Lindemann.

"Det har samarbetet innebéar ett viktigt steg for att sénka trosklarna for mediekdpare och sponsorer att kunna helhjartat investera i esport,
det gor vi exempelvis genom att introducera KPl:er som AMA (Average Minute Audience) inom esport, nagot som traditionell sport har
tillhandahallit under lang tid, sédger MT G:s Koncernchef och VD Jgrgen Madsen Lindemann.

"Sponsorer och annonsérer forstar och kan med trygghet agera pa de globala nyckeltal och data for varumarkesexponering som vi
tilhandahaller till ESL och DreamHack, sager Nicole Pike, Managing Director, Nielsen Esports. "Vi &r valdigt glada att MTG, ESL och
DreamHack har gett Nielsen sitt fértroende och att de hjélper oss att skapa industrigemensamma standarder fér rapportering av
publiksiffror och medieexponeringsvarden," tillgger Nicole Pike.

Som del av 6verenskommelsen kommer Nielsen tillhandahalla djupgdende matningar av properties som tillsammans utgér den nyligen
annonserade ESL Pro Tour-ligaturneringen som sammankopplar éver 20 Counter-Strike: Global Offensive-turneringar och ligor fran ESL
och DreamHack.
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OmMTG AB
MTG (Modern Times Group MTG AB (publ.)) &r ett strategiskt operationellt investeringsbolag inom esport- och spelunderhalining. Vi har
vart ursprung i Sverige och vara aktier ar noterade pa Nasdaq Stockholm (‘MTGA och ‘MTGB’).

Om Nielsen

Nielsen Holdings plc (NYSE: NLSN) &r ett globalt matnings- och dataanalysféretag som tillhandahaller den mest fullstéandiga och
tillforlitade synen som finns att tillga av konsumenter och marknader globalt. Vart angreppssétt sammanfor Nielsens data med andra
datakallor for att hjalpa kunder varlden éver att forsta vad som hander i detta nu, vad som kommer handa harnést och hur de best ska



agera pa den informationen. | mer &n 90 ar har Nielsen tillhandahallit data och insikter baserat pa vetenskaplig noggrannhet och innovation,
och langtgaende utvecklat nya vagar for att besvara de viktigaste och svaraste fragestaliningarna som bolag inom media, annonsering,
retail och FMC G-industrierna star infor. Nielsen ar ett S&P 500-bolag med verksamhet i 6ver 100 l&nder och ett erbjudande som tacker
mer dn 90 procent av jordens befolkning. F&r mer information, besok http://www.nielsen.com/.




