Pressrelease 21 juli 2015

PA VAG MOT EN HALLBAR FRAMTID

Arbetet med att gora Haglofs till outdoor-branschens ledande féretag inom hallbarhet
fortsatter. Under aret har foretaget tagit ett antal initiativ som starker positionen och den
kollektion som lanseras till var/sommar 2016 har den hogsta andelen hallbara produkter
hittills. Samtidigt vill Haglofs skapa en hallbar utveckling for foretaget. Den strategiska plan
som nyligen sjosatts syftar till att gora just detta.

Haglofs har under arets forsta sex manader arbetat intensivt med att strukturera om
verksamheten i linje med den strategiska plan som initierades av nye vd:n Peter Fabrin. Syftet
med planen ar bland annat att starka relationen till kunder och konsumenter och i
forlangningen ta Haglofs fran att vara ett bra foretag till ett exceptionellt bra foretag.

Under varen har Haglofs genomfort ett flertal nyckelrekryteringar i linje med arbetet att skapa
okat kundfokus, 0ka varumarkeskannedomen och starka varumarkeskapitalet. Bland annat har
foretaget tillforts erfarenhet och kompetens inom marknad och forsaljning, samt tillforts nya
kvalificerade resurser for att starka narvaron i digitala kanaler och foretagets kommande e-
handel.

- Vi foljer var strategiska plan for att skapa en uthalligt hallbar utveckling, vi arbetar hart och vi
gor manga bra saker som kommer att gora skillnad framover for vara kunder och konsumenter
saval som for Haglofs som foretag. Vi har ocksa nyligen forstarkt var organisation med ett antal
personer som tillfor expertkompetens inom flera av vara fokusomraden, sager Peter Fabrin, vd
for Haglofs

Utveckling inom hallbarhet

Haglofs har de senaste aren utvecklats till ett av varldens ledande outdoor-foretag inom
hallbarhetsomradet. Idag ar Haglofs ofta en radgivande part till dem foretaget initialt sokte
kontakt med for att lara sig mer — allt fran myndigheter till de organisationer som arbetar med
att satta standarder. For att sakerstalla prestationsformagan skedde arbetet under en tid i det
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tysta. Med lanseringen av Take Care, 2014, gav Haglofs sina kunder och konsumenter en
mojlighet att valja de produkter som kommit langst hallbarhetsmassigt.

Haglofs har pa senare tid tagit ett flertal initiativinom hallbarhetsomradet som ytterligare
starker foretagets position. Bland annat har Haglofs anslutits som medlem i Leather Working
Group (som arbetar for att skapa en hallbar laderindustri) — och i samband med det inlett en
omstallning till att uteslutande sourca hallbart lader fran sa kallade Gold Rated Tanneries.
Haglofs har dessutom anslutits till den etiska dunstandarden RDS — Responsible Down
Standard.

| samband med kollektionen var/sommar 2016 lanserar Haglofs kriterier for att foretagets
produkter inom affarsomrade Footwear ska kunna markas Take Care pa samma satt som
foretagets klader. For att en sko ska fa bara Haglofs Take Care kravs att den antingen ar
tillverkad i hallbart lader (fran ett Gold Rated Tannery) eller att minst 70 procent av dverdelen
pa en syntetisk sko ar tillverkad av ett bluesign®-godkant eller atervunnet material — samt att
mellansula och/eller yttersula innehaller antingen biobaserat eller atervunnet material.

— Att gora Haglofs till ledare inom hallbarhet &r en central del i var verksamhet. Till varen 2016
kommer 75 procent av vara produkter att markas Take Care och vi ar pa god vag att na var
onskade position, avslutar Peter Fabrin.
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