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Hyundaille iso bréndimielikuvan parannus saksalaistutkimuksessa

¢ Automedia AUTO MOTOR UND SPORTiIn jarjestamidssa tutkimuksessa erottui Hyundain erinomainen parannus brandi-
imagossa

¢ Hyundai alan suurin nousija arvioitaessa kehittynyttd teknologiaa ja ymparistoystavallisia autoja

o Vastaajat arvioivat Hyundain luotettavuuden kehittyneen kilpailijoita paremmin

Hyundai Motor teki German Best Cars 2019 -tutkimuksessa alan parhaan tulosparannuksen brandimielikuvan avainalueilla. Kattava tutkimus
osoittaa, ettd Hyundain merkkimielikuva autoilusta kiinnostuneiden parissa on hyvin positiivinen. Erityisen korkealle Hyundai arvioitiin
kategorioissa “Kehittynyt teknologia” seka “Ymparistdystavalliset autot”. Tutkimukseen vastasi yli 105 000 saksalaisen AUTO MOTOR UND
SPORT -lehden lukijaa.

“Ymparistoystavalliset autot” -kategoriassa Hyundain tulos on huikeat 32 prosenttiyksikkéa parempi kuin vuonna 2015 tehdyssa
tutkimuksessa. Tama on enemman kuin milldaan muulla autonvalmistajalla. Kategoriassa “Kehittynyt teknologia” Hyundain tulos on 23
prosenttiyksikkéa parempi vuoden 2015 tuloksiin verrattuna: tdmakin alan paras saavutus.

Erinomaisten lukujen valossa ei ole yllatys, ettd Hyundain tuloskohennus on suurin myds kysyttaessa mitka automerkit ovat mukana
trendeissa. Hyundain tulos parani kuusi prosenttiyksikkdd vuodesta 2018. Hyundai on itse asiassa TOP15 -automerkkien joukossa ainoa
automerkki, joka paransi tulostaan talta osin.

Hyundai on myds yksi harvoista automerkeistd, jonka saama arvosana luotettavuudesta parani aiemmista tutkimuksista. Tass& osiossa
Hyundain tulos on yhdeksan prosenttiyksikkéa parempi kuin vuoden 2018 tuloksissa. Tulosta voi pitdd mainiona, silld kokonaisuutena
vastaajien arviot automerkkien luotettavuudesta ovat laskussa.

- Hyundain viimeaikaiset saavutukset varsinkin vaihtoehtoisia energialdhteitad kayttavisséd voimanldhderatkaisuissa ovat saaneet ansaitusti
tunnustusta, mika on parantanut merkkimielikuvaa tuntuvasti. Voimakas tulosparannus trendien tahdissa etenevia automerkkeja arvioitaessa
vahvistaa sekin osaltaan Hyundain etenevan vahvasti oikeaan suuntaan, sanoo Markus Eiberger tutkimuksen jarjestdjamediaa julkaisevasta
Motor Presse Stuttgartista.

- Muutamassa vuodessa Hyundai on kehittynyt ketterasta seuraajasta johtajaksi uuden teknologian hyddyntamisessa. Erityisen voimakasta
kehitys on ollut vahapaastoisissa ja paastottomissa autoissa. NEXO-polttokennoauto, Kona electric sekd IONIQ-mallistomme osoittavat
haluamme kehittyé ja tuoda ensimmaisend uutta teknologiaa automaailmaan. Siind missd monet autonvalmistajat vain puhuvat
tulevaisuudesta, me ndytdmme, etta tulevaisuus on tassa ja nyt. On hienoa, etta asiakkaat ja autoista innostuneet ihmiset tunnistavat
Hyundain kehityksen, sanoo Hyundai Motor Europen markkinointi- ja tuotejohtaja Andreas-Christoph Hofmann.



