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Delarsrapporten for Ellos Holding AB (publ) publiceras idag.

”Fortsatt Ilonsam tillvaxt och starkt kassaflode”

JULI-SEPTEMBER 2026

*  Nettoomsattningen uppgick till 932,2 MSEK
(850,5).

+ Den organiska nettoomsattningstillvaxten
uppgick till 8,1%.

» Justerad EBITA uppgick till 88,6 MSEK (66,1)
med en justerad EBITA-marginal pa 9,5 procent
(7,8).

* Rorelseresultatet (EBIT) uppgick till 68,8 MSEK
(47,5) med en rorelsemarginal pa 7,4 procent
(5,6).

»  Periodens resultat uppgick till 35,1 MSEK
(16,3).

+ Justerat kassafléde fran den I6pande
verksamheten uppgick till 69,3 MSEK (18,9).

Kommentar fran VD i Ellos Holding AB (publ)

STARK TILLVAXT OCH FORBATTRAD
LONSAMHET

Ellos Group levererar ett starkt tredje kvartal med
Okad forsaljning, forbattrad I6nsamhet och starkt
kassafléde. Tillvaxten drivs fortsatt av vara egna
varumarken inom Mode och Hem, med positiv
utveckling pa samtliga e-handelsplatser, bade i
Norden och pa vara nya marknader i Europa.

Nettoomsattningen ékade med 9,6 procent, varav
8,1 procent organiskt, till 932 MSEK, samtidigt som
bruttomarginalen 6kade med 1,7 procentenheter till
45,8 procent. Justerad EBITA dkade med 34
procent till 89 MSEK, vilket motsvarar en justerad
EBITA-marginal pa 9,5 procent, jamfort med 7,8
procent foregaende ar. Utvecklingen starker var
utgangspunkt for att na vara finansiella mal for
I6nsam tillvaxt och langsiktigt vardeskapande.

STARKT KASSAFLODE OCH KRAFTIGT
MINSKAD SKULDSATTNING

Den operativa utvecklingen aterspeglas i en stark
finansiell utveckling. Kassaflédet fran den I6pande
verksamheten uppgick till 69 MSEK under kvartalet
och 108 MSEK for arets forsta nio manader, en
tydlig forbattring jamfért med féregaende ar.

JANUARI-SEPTEMBER 2026

*  Nettoomsattningen uppgick till 2 611,9 MSEK
(2 453,0).

+  Den organiska nettoomsattningstillvaxten
uppgick till 6,2%.

» Justerad EBITA uppgick till 164,5 MSEK
(140,0) med en justerad EBITA-marginal pa 6,3
procent (5,7).

* Rorelseresultatet (EBIT) uppgick till 72,1 MSEK
(85,9) med en rorelsemarginal pa 2,8 procent
(3,9).

»  Periodens resultat uppgick till -22,3 MSEK
(1,3).

+  Justerat kassafléde fran den I6pande
verksamheten uppgick till 107,8 MSEK (26,8).

+ Justerad EBITDA exkl IFRS16 rullande 12 man
uppgick till 275,4 MSEK.

»  Skuldsattningsgraden per 30 september
uppgick till 1,5 ganger.

Forbattringen drivs framst av en sund lagerposition
efter uppbyggnaden under 2025 men aven av
betydligt Iagre rantebetalningar som foljd av den
kapitalstruktur som implementerades i slutet av
2025.

Vid kvartalets slut uppgick nettoskulden till 403
MSEK och skuldsattningsgraden ar 1,5x jamfort
med 5,0x samma period féregaende ar.
Skuldsattningsgradens minskning beror framst pa
nyemissionen i samband med bdérsintroduktionen,
frigbrande av pantsatta medel och verksamhetens
positiva kassafléde. Darmed ar
skuldsattningsgraden nu under malnivan om 2,0x.
Vi arbetar med att optimera balansrékningen och
forbereder for att kunna goéra aktieaterkop och
utdelningar under 2027.

KUNDFOKUSERAD TILLVAXT DRIVEN AV EGNA
VARUMARKEN

Vi fortsatter att investera i strategiska kategorier och
nykundsrekrytering for langsiktig I16nsam tillvaxt,
vilket 6kade marknadsférings- och
forsaljningskostnaderna under kvartalet.
Satsningarna ger tydliga resultat. Vara egna
varumarken inom Mode och Hem 6kar sin andel av
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den totala forséljningen till 66 procent, fran 65
procent under andra kvartalet och 64 procent under
forsta kvartalet i ar.

Tillvaxten inom Hem forbattrades under kvartalet,
med stark tillvaxt for hemtextil, mattor och belysning
samt en stegvis aterhamtning for mébler. Inom
Mode utvecklades dammode och sportmode fortsatt
val, trots att det varma vadret férdréjde
sasongsskiftet for tjockare plagg och skor.

Vi tog ocksa ett steg i utvecklingen av skénhet som
kompletterande kategori till Ellos modeerbjudande.
Den 28 augusti 6ppnade Ellos en fysisk
skdnhetsbutik i Géteborg fér att utveckla
skonhetserbjudandet och kundupplevelsen bade
online och i butik.

Forsaljningen pa vara europeiska marknader
fortsatte att vara stark, framst driven av Jotex. Ellos
har nu kompletterat sitt dammodeerbjudande med
hemtextil, mattor, belysning och mindre mobler pa
dessa marknader. Expansionen drivs uteslutande
av vara egna varumarken och ar en fortsatt viktig
del av var tillvaxtstrategi. Antalet aktiva kunder
Okade jamfort med féregaende ar med 6 procent for
Ellos, 20 procent fér Jotex och 14 procent for
Homeroom, vilket starker basen for fortsatt
kunddriven tillvaxt.

OKAD DIGITALISERING FOR BATTRE
KUNDUPPLEVELSE

Under aret har vi tagit nya system for
produktutveckling samt kollektions- och
inkdpsplanering i drift. De ger battre dataunderlag,
effektivare processer och stéd for hallbarhetskrav
och -rapportering samt battre férutsattningar for
Okad automation och Al i vara karnprocesser. For
att utveckla kundupplevelsen ytterligare testar vi en
ny sOkfunktion pa vara e-handelsplatser. Vi
utvarderar nya datadrivna verktyg for pris- och
kampanjprissattning och fortsatter att identifiera

For ytterligare information:
Johan Stigson, CFO, Tel. +46 (0)33 16 08 05

effektiviseringar med stdéd av automation och Al i
hela verksamheten.

Under aret anpassar vi ocksa kundresan till EU:s
andra konsumentkreditdirektiv (CCD2), som trader i
kraft den 20 november. Vi har lang erfarenhet av att
I6pande anpassa verksamheten inom
konsumentkrediter efter kundernas preferenser och
skarpta krav pa ansvarsfull kreditgivning.
Anpassningen till CCD2 omfattar aven nya
tillstdnds- och registreringskrav. | Danmark ar vi
redan registrerade hos Finanstilsynet, vi har ldamnat
in ans6kan om registrering hos den finska
Finansinspektionen och avser att anstka i Sverige
inom foreskriven tid. | kvartalet var andelen kép med
Elpys betalsatt lagre, vilket minskade intakterna fran
betallésningar. Det beror pa att andelen kép som
gors med nagot av Elpys betalsatt, framfor allt
delbetalning, minskar till férman foér andra betalsatt,
i huvudsak kortbetalning. Det har ar en
underliggande trend vi har sett éver aren. De
bakomliggande faktorerna ar framst lands- och
forsaljningsmix, en 6kande andel helt nya kunder
och de anpassningar i kundresan vi [6pande har
gjort givet nya lagar och regler.

FRAMATBLICK

Vi gar nu in i arets storsta kvartal, med Black Friday
och den viktiga julhandeln framfor oss.
Forberedelserna ar gjorda och vi har ett starkt tredje
kvartal i ryggen. Det geopolitiska och
makroekonomiska laget ar fortsatt osakert. Vi haller
fast vid var strategiska inriktning med fokus pa egna
varumarken, ett relevant kunderbjudande och 6kad
effektivitet. Med starkt IdGnsamhet och finansiell
stallning fortsatter vi arbetet mot vara finansiella
mal, samtidigt som vi ar 6dmjuka infoér
marknadsutvecklingen.

Hans Ohlsson, VD

Denna information ar sédan information som Ellos Holding AB (publ) ar skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning och lagen om vérdepappersmarknaden. Informationen ldmnades, genom ovanstaende
kontaktpersoners férsorg, fér offentliggérande den 10 november 2026 07.30 CET.

OM ELLOS GROUP

Ellos Group ar en ledande nordisk shoppingdestination fér heminredning och mode med onlinebutikerna Ellos,
Jotex och Homeroom samt betalvarumarket Elpy. | nara relation med vara miljontals kunder utvecklar vi attraktiva
och hallbara erbjudanden for kvinnan mitt i livet, hennes familj och hem. Med innovation, kreativitet och hallbarhet
soker vi standigt nya vagar i stort och smatt, och alltid med kunden i fokus. Ellos Group, med huvudkontor i
Boras, ar verksamt i samtliga nordiska lander och pa utvalda marknader i Europa. Ellos Group har ca 500

medarbetare och omsatter runt 3,5 miljarder SEK.

www.ellosgroup.se
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