Lindex visar stark forsaljningstillvaxt och basta resultatet
nagonsin for tredje kvartalet
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Lindex presenterar idag sin deldrsrapport for tredje kvartalet och arets forsta nio
manader. Modefdretaget visar stark férsaljningstillvaxt fér samtliga marknader och
affarsomraden och redovisar basta resultatet nagonsin for tredje kvartalet.

Lindex rorelseresultat* for tredje kvartalet 2021 dkade med 90 MSEK och uppgick till 301
MSEK, vilket &r en 6kning med 43 procent jamfért med samma period féregaende ar och
145 procent jamfort med 2019 (211 MSEK 2020, 123 MSEK 2019). Lindex rorelseresultat for
arets forsta nio manader uppgick till 463 MSEK, vilket ar mer an fordubbling mot bade
foregaende ar och 2019 (199 MSEK 2020, 188 MSEK 2019).

" Jag &r mycket stolt éver att presentera Lindex bédsta resultat nagonsin for tredje kvartalet.
Vi fortsétter var starka digitala tillvaxt och tillsammans med stérkta marginaler och god
kostnadskontroll kan vi summera ett fantastiskt resultat for bade tredje kvartalet och arets
forsta nio manader”, séger VD Susanne Ehnbage.

Lindex totala forsaljning for tredje kvartalet dkade med 13,5 procent i lokala valutor och med
13,3 procent i SEK. Jamfdrt med motsvarande period 2019 6kade forsaljningen med 12,4
procent i lokala valutor och med 9,7 procent i SEK. Modeféretaget har under aret 6kat sina
marknadsandelar pa samtliga nordiska marknader.

Under tredje kvartalet 6kade Lindex férsaljning i fysisk butik med 7,4 procent jamfért med
motsvarande period féregaende ar och var i nivd med tredje kvartalet 2019. Lindex fortsatte
sin starka tillvaxt online med en férsaljningsdkning pa 54,5 procent under kvartalet. Totalt
utgjorde den digitala férséljningen 17,9 procent av Lindex férsaljning under tredje kvartalet,
jamfort med 13,2 procent samma period féregdende ar.

” Det dr glddjande att var forsélining i butik nu har aterhdmtat sig och att vi ar tillbaka pa 2019
ars niva for tredje kvartalet. Vi 6kade forséliningen pa alla vara marknader och for alla
affarsomraden, dér underkidader var vart starkaste affdrsomrade med en forsaliningsdkning
pa 18 procent. Var starka tillvéxt tillsammans med Skade marknadsandelar ar ett tydligt
kvitto pa att vara kunder uppskattar vart erbjudande och véra satsningar, sager Susanne
Ehnbage.
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Modefdretaget vidareutvecklar standigt sitt erbjudande utifran kundens behov och
fortsatter att utveckla sitt framgangsrika och utdkade onlinesortiment. Lindex strategiska
satsningar inom den digitala utvecklingen, integrering av forsaljningskanalerna och
optimering av butiksportféljen, saval som inom innovation och héllbarhet fortldper med full
kraft.

Vi fortsétter var transformation till en mer hallbar affar och gor framsteqg inom vart
hallbarhetsidfte. Women empowerment ar ett av vara fokusomraden och vi ér glada dver att
ha tillsatt en Global Women Empowerment Manager pa Lindex. En viktig roll for att
accelerera och leda vart arbete med att skapa rattvisa och jamlika arbetsplatser i var
leverantdrskedja. Som en del i var cirkuldra omstélining och att forldnga kidders livsldngd
erbjuder vi Lindex second hand i ndagra utvalda butiker. Det ger oss vérdefulla insikter dels
kring hur vi kan skala upp affarsmodellen men ocksa hur vi kan utveckla var design for lang
livsldngad, dér vi arbetar mot malet att 2025 ska hela vért sortiment vara designat for lang
livsldngd och cirkularitet. Vi &r i en transformation och har stora ambitioner framat pa var
resa som ett globalt, varumarkesdrivet och hallbart modefdretag. Jag ar fortsatt sadmjuk
infor framtiden men tack vare alla Lindex medarbetares helhjartade engagemang och
fantastiska insatser varje dag star vi starkare dn nagonsin infor framtiden”, sager Susanne
Ehnbage.

* Lindex rérelseresultat redovisas exklusive IFRS16 leasingavtal.
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