Lindex inkluderar kundens valbefinnande i sitt hallbarhetsarbete

Lindex lanserar Sustainable Woman och inkluderar kundens valbefinnande i sina
hallbarhetsmal. Med 98 procent kvinnliga kunder och som en stor aktor i en bransch som
paverkar kvinnor, tar nu modefdretaget nésta steg for att bidra till vdalbefinnande och ett
hallbart vardagsliv.

”Kvinnan dr allt fér oss pd Lindex. Som en stor aktér i modebranschen kan vi pdverka kvinnors
vardag genom vdrt mode, kommunikation och hur vi agerar som féretag. Vi vill ta vart ansvar
och géra vad vi kan fér att vara en positiv kraft i vara kunders liv. Vi tar nu dédrfér vart
hdllbarhetsarbete ett steg ldngre och inkluderar kundens vdlbefinnande i vdara hdllbarhetsmal”,
sager Elisabeth Peregi, tf. VD for Lindex.

For Lindex har kvinnan alltid varit i fokus. Modeforetaget har lange arbetat pa olika satt for att
forbattra och underlatta tillvaron for kvinnor, dar dialog med kunden varit central. Ett exempel
pa detta ar nar Lindex integrerade storre storlekar i alla sina modekoncept for att alla kvinnor
skulle kdnna sig inkluderade. Férandringen bottnade i dnskemal fran Lindex kunder och har
varit valdigt uppskattad.

Med Sustainable Woman hojer Lindex ribban och pabdrjar nu ett arbete att definiera mal
gdllande kundens valbefinnande. Lindex kommer att involvera sina kunder i form av intervjuer,
Oppen dialog och genom en kundpanel.

Som en del av lanseringen av Sustainable Woman slapper Lindex en film som speglar den press
och stress som finns kring manga kvinnor idag och satter fokus pa vikten av ett hallbart
vardagsliv.

Se filmen och 1ds mer om Sustainable Woman har.
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