Markkinoinnin kasikirja yrittajalle elaa niin kuin opettaa

Onko PK-yrittdjélla mitddn mahdollisuutta taistella suurten markkinointibudjettien korporaatiota vastaan? Millaista on &lyk&s markkinointi
tdnéén, entd huomenna? Mitka ovat ne 12 kriittistd kysymysta, joihin jokaisen yrittdjén tulisi osata vastata?

Markkinoinnin kasikirja yrittajalle on yrittdjan kaytdnnonlaheinen ja helppolukuinen tydkalu liketoimintansa kehittdmiseen. Se auttaa niin
aloittelevaa kuin kokenuttakin yrittdjaa kirkastamaan liikeideaansa ja ohjaamaan yrityksensa jokapaivaista toimintaa kilpailukykyisemmaksi ja
houkuttelevammaksi.

Kirja ja verkko ovat enemman kuin osiensa summa

Markkinoinnin ké&sikirja yrittéjélle on pienen budjetin kirja suurten joukossa.

— Monikanavaisuus on taman paivan markkinointia, mutta usein sita toteutetaan laiskasti; tyydytaan siirtdmaan sisaltéa eri kanavista toiseen.
Kirjojen kohdalla esimerkiksi tuupataan kirjan sisélté& suoraan blogiin ja linkitetdén se sitten Facebookin ja Twitteriin. Nain jatetddn kokonaan
huomioimatta eri kanavien erityisyys ja mahdollisuudet, huomauttaa kirjan kirjoittaja Juha Wikstréom.

Markkinoinnin kasikirja yrittdjalle elaa niin kuin opettaa. Se jatkuu ja syvenee blogissa, joka ei toista sellaisenaan kirjan siséltéa vaan tuo siihen
koko ajan uutta nakdkulmaa, taustoitusta ja syvyytta. Luonnollisesti kirja 16ytyy myds Facebookista, mikd mahdollistaa taas hieman erilaisen
nakoékulman kirjan aiheeseen. Facebookissa voi paitsi pysyd mukana blogin uusimmissa kdénteissd myds seurata siséltéa, jota ei 16ydy
mistddn muualta. Nain kirja ja eri sédhkdiset palvelut tukevat ja tdydentéavéat toisiaan.

— Meilla ei ole kaytettavissa kirjojen markkinointiin suuria budjetteja, mika on vain hyva asia. Se pakottaa tekemaan markkinointia luovemmin ja
investointiajattelulla. Ja kun tuote on kunnossa, viidakkorumpu toivottavasti raikaa. Siksi olemme panostaneet paljon taittoon, joka tekee
tiiviistd aiheesta helposti silmailtdvan, Myllylahti Oy:n toimitusjohtaja Lassi Junkkarinen kertoo. Kirjan on taittanut Satu Kontinen.

Junkkarinen korostaa my®és kirja kokonaan uudenlaista konseptia:
— Tunnin kirja on konseptina taysin uudenlainen. Sen ideana on tarjota lukijalle tiivis mutta laadusta tinkimaton paketti erilaisista aiheista.

Juha Wikstrémilla on 1&hes 20 vuoden kokemus markkinoinnista ja bréandeistd. Han on toiminut mm. markkinointitutkijana, copywriterina,
luovana johtajana ja strategina. Talla hetkelld Juha Wikstrém toimii brandistrategina omassa yrityksessaan.
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Lisatietoja ja arvostelukappaleet: Juha Wikstrém, puh. 0500 609097
Lassi Junkkarinen, toimitusjohtaja Myllylahti Oy, puh. 050 4977710

Kirjan blogi (lisdd mm. kirjan taustoista): markkinoinninkasikirja.fi, Facebook: www.facebook.com/markkinoinninkasikirja
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Myllylahti Oy on vuonna 1989 perustettu yleiskustantamo. Myllylahti on tdhan mennessa julkaissut noin 450 kirjaa, ja on vakiinnuttanut
asemansa merkittdvimpien suomalaisten kustannusyhtididen joukossa. www.myllylahti.fi

puhelin: 050-497 7710

sdhkoposti: lassi @ myllylahti.fi



