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Franchisebarometern 2016: Svenska franchiseféretag ar fortsatt
optimistiska

Framtidstron &r fortsatt positiv hos Sveriges franchiseféretag. Det visar en undersékning fran HUI Research (tidigare Handelns
Utredningsinstitut). Andelen féretag som ser positivt pa framtiden ar idag 53 procentenheter storre dn andelen
franchiseféretag som ar pessimistiska. Det &r dock en minskning jamfért med undersdkningen 2015 da motsvarande siffra var
61 procent. — Det dr gladjande att hela 73 procent av de svarande bedémer att omséttningen i det egna féretaget 6kar de
kommande sex manaderna jamfért med samma period forra aret. Det tyder pa att styrkan i franchise som affarsmodell ar stark
och att féretagsformen skapar livskraftiga och uthalliga tillvaxtféretag, sager Johan Martinsson, vd for intresseorganisationen
Svensk Franchise.

Franchisebarometern baseras pa det sammanvagda resultatet avfyra enkétfragor betréffande svenska franchisegivares syn pa omséttnings- och
sysselsattningsutvecklingen i det egna foretaget och i branschen som helhet.

— Det kanske allra mest gladjande med undersokningen &r att inte nagon avde svarande tror att omséattningen i det egna foretaget sjunker under de kommande sex
manaderna. Ingen avde svarande tror heller att omsattningen for branschen som helhet minskar under den ndrmsta sexmanadersperioden. Undersckningen visar
att 60 procent tror att branschens omséattning kar medan 40 procent tror att omsattningen blir ofdréndrad det kommande halvaret.

Enligt HUI Research berdknas de svenska franchisefdretagen i &r omsétta 260 miljarder kronor jamfért med 245 miljarder ar 2015. Ar 2014 var omséttningen 227
miljarder kronor. Aven antalet anstéllda inom svenska franchiseféretag beréknas dka under 2016. Enligt prognoserna fran HUI Research kommer 138 000 personer
vara anstéllda jamfort med 132 000 personer ar 2015.

— Vi har sedan 2002 sett en tydlig trend att saval sysselséattning som omséattning har stigit for varje ar som gatt. Min bedémning &r att de siffroma fortsatter att 6ka de
kommande aren. Anledningen &r att franchising kombinerar tryggheten i ett beprévat affarskoncept med drivkraften hos den fria foretagaren pa ett satt som gynnar
bade franchisegivare och franchisetagare och som skapar Iénsamma och véxande foretag.

| Franchisebarometern 2016 presenteras ocksa i vilken utstrackning svenska franchiseforetag arbetar med digital marknadsféring. Undersokningen visar att
svenska franchiseforetag lagger narmare 50 procent av sin totala marknadsforingsbudget pa digital marknadsforing. Det kan jamféras med andelen som business-
2-business och business-2-consumer som lagger 27 respektive 29 procent avsin budget pa digital marknadsforing.

— Det &r spannande att se att vara medlemsforetag ligger i framkant nér det géller anvandandet av digitala kanaler i sin marknadsféring. Svensk Franchise har lange
samarbetat med flera olika foretag, bland annat Google och Blocket, for att 6ka kunskapen om de digitala verktygens mdjligheter bland vara medlemmar. Det ar

gladjande att kunna konstatera att det arbetet har resulterat i ett férandrat marknadsféringsarbete bland féretagen som &r medlemmar i Svensk Franchise, séager
Johan Martinsson.
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Svensk Franchise andamél &r att sprida kunskap omfranchising och att verka for att franchising bedrivs pa ett Kanderfritt s&tt. Visionen &r att franchising ska uppfattas somen allmént
accepterad och uppskattad féretagsformi Sverige. Svensk Franchise stér &ven i kontakt med en fristéende etisk ndnmd somerbjuder tolkning och tillanpning av etiska fragor inom

franchising.



