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Blogibarometri 2012: Bloggaajasta tuli julkkis ja asiantuntija

Bloggaajat haaveilevat ammattimaisesta bloggaamisesta ja sen mukanaan tuomasta asiantuntijan roolista.
Blogi koetaan kdyntikortiksi ja keinoksi tuoda esille omaa osaamista. Vuonna 2012 lédhes puolet
bloggaajista mddrittelee oman roolinsa asiantuntijaksi, kun vuonna 2009 itsensd koki asiantuntijaksi alle
neljdnnes bloggaajista. Tiedot kéyvdit ilmi viestintdtoimisto Manifeston vuosittaisesta Blogibarometri 2012
-tutkimuksesta. Tutkimuksen mukaan bloggaamisen kautta halutaan edistéié omia uratavoitteita, ja osalle
bloggaaminen on jo tyétd. Suosituimpia bloggadjia, heiddn eldmddnsd ja tyylid, seurataan kuin
julkisuudenhenkilditd.

Neljatta kertaa julkaistu Blogibarometri on viestintdtoimisto Manifeston vuosittain toteuttama tutkimus,
jossa kartoitetaan suomalaista blogimaailmaa. Tutkimukseen vastasi yhteensa 157 bloggaaja, jotka pitavat
suosittuja muoti-, kauneus-, ruoka-, sisustus-, kdsityo- ja hyvinvointiblogeja. Mukaan otettiin tdna vuonna
my0s aitiydesta ja ekologisesta elamantavasta bloggaavia. Vastaajista 139 on naisia ja 18 miehia. Vastaajien
keski-ika on 30 vuotta.

Tutkimuksen mukaan bloggaajien tarkein tavoite on tiedon ja kokemusten jakaminen lukijoille (76 %).
Seuraavaksi tarkeimmiksi tavoitteiksi ovat nousseet verkostoituminen ja kontaktien saaminen (55 %),
toimeentulon ansaitseminen (54 %) sekda ammatillinen kehittyminen (48 %). Yha useampi vastaajista
haaveilee ammattimaisesta bloggaamisesta ja osalle vastaajista blogi toimii jo portfoliona, osana paivatyota
tai keinona edistda omia uratavoitteita.

Bloggaajat kokevat yhd useammin olevansa asiantuntijoita

Bloggaajien kokemus omasta roolistaan asiantuntijana on vahvistunut selkeasti. Lahes puolet bloggaajista
(47 %) maarittelee oman roolinsa asiantuntijaksi, kun vuoden 2009 Blogibarometrissa vastaava luku oli 24
%. Blogia ei kuitenkaan haluta kirjoittaa ryppyotsaisesti tai lilan vakavasti: bloggaamisen kuuluu olla
hauskaa 45 prosentin mielesta.

”Hauskana harrastuksena alkanut bloggaaminen on kehittynyt ammattimaiseksi toiminnaksi ja bloggaajien
tavoitteet ovat vakavoituneet ja tulleet kunnianhimoisemmiksi. Blogi nahddaan mahdollisuutena edistaa
omia uratavoitteita ja ammattitaitoa. Bloggaamisen ei kuitenkaan kuulu olla liian vakavaa, silla sen tarkoitus
on tuottaa iloa bloggaajalle itselleen ja lukijoille. Bloggaaminen nayttaa jakautuvan selkedammin
harrastusblogien ja ammattimaisempien blogien vililld”, tulkitsee viestintdkonsultti Hanna Leppaniemi
viestintatoimisto Manifestosta.

Blogi on bloggaajalle elaméantapa ja tarked osa oman identiteetin rakentumista. Blogi on ensisijaisesti
omien tuntemusten jakamisen (68 %) ja itseilmaisun (61 %) kanava.

Joka neljas blogi toimii kaupallisella blogialustalla

Tutkimukseen vastanneista bloggaajista 24 prosenttia on sijoittanut bloginsa kaupalliseen blogiportaaliin tai
jonkin median tai yrityksen sivuille. Keskeisimmat syyt kaupalliseen blogialustaan siirtymiseen ovat olleet
blogin nakyvyyden lisédminen, ansaitsemismahdollisuudet seka kiinnostava yhteistyo yritysten kanssa.



Myos yhteisollisyys muiden bloggaajien kanssa seka halu olla mukana jossain uudessa ja innovatiivisessa on
innostanut bloggaajia siirtymaan itsenaisilta blogialustoilta portaaliin tai yrityksen sivuille.

Blogin avulla tienaaminen on kasvanut jonkin verran. Reilut 40 prosenttia bloggaajista saa tienesteja tai
muita etuja blogin kautta (2012: 42 %, 2011: 38 %). Blogin kautta saatavia etuja ovat muun muassa
yhteisty0 yritysten kanssa, tuotendytteet, tilaisuudet, matkat tai mainostulot. Etuihin kuuluvat myds
tydmahdollisuudet sekd omien tuotteiden tai palveluiden markkinointi blogin kautta. Neljdsosa vastaajista
saa palkkaa bloggaamisesta (2012: 25 %, 2011: 19 % ).

Useimmiten palkan maksaa mediatalo, blogiportaali tai yritys, jonka sivuilla blogia pidetdaan. Osa bloggajista
toimii itse yrittdjana. Bloggaajien saama toimeentulo vaihtelee muutamista kympeista useisiin tuhansiin.
Keskimaaraisesti bloggaajat ansaitsevat blogillaan kuukaudessa hieman alle 700 euroa. Yli puolet
tutkimukseen vastanneista bloggaajista haluaisi saada toimeentuloa bloggaamisella.

Blogia markkinoidaan yhd enemman sosiaalisessa mediassa

Bloggaajat kdyttavat entista aktiivisemmin eri sosiaalisen median kanavia lukijoiden tavoittamiseen ja
blogin esille tuomiseen. Vastaajista 60 prosenttia on perustanut blogilleen Facebook-tilin (2011: 42 %), 27
prosenttia Twitter-tilin (2011: 20 %) ja 11 prosenttia Flickr-tilin (2011: 5 %). Bloggaajista 36 prosenttia
hyodyntaa YouTube-, Vimeo- tai muuta videopalvelua blogipostauksissaan (2011: 18 %). Bloggaajat ovat
omaksuneet Pinterest-kuvapalvelun, jota kayttda 18 prosenttia vastaajista.

Bloggaaja on yritykselle kiinnostava yhteisty6kumppani

Bloggaajien vaikutusvallasta kertovat huikeat lukijamaarat, lukijoiden aktiivinen kommentointi ja palaute
bloggaajalle seka lisddntynyt ja monipuolistunut yritysyhteistyd. Kyselyyn vastanneiden bloggaajien
tyypilliset lukijamaarat vaihtelevat muutamasta tuhannesta kymmeniin tuhansiin. Suosituimmilla
bloggaajilla voi olla jopa 200 000 lukijaa.

Blogeista on tullut tarkea sidosryhma yrityksille ja organisaatioille. Tutkimukseen vastanneista bloggaajista
85 prosenttia suhtautuu yritysten yhteydenottoihin myonteisesti. Lihes 80 prosenttia bloggaajista, jotka
eivat vield tee yhteistyota yritysten kanssa, suhtautuisi yhteydenottoihin kiinnostuneesti. Yritysyhteistyolta
kaivataan kuitenkin laadukkuutta ja blogimaailman pelisdantdjen tuntemusta.

"Yritykset ovat ymmartaneet blogien arvon ja lahteneet rohkeasti yhteistydhon bloggaajien kanssa, mutta
yhteistyossa on vield paljon uusia mahdollisuuksia. Bloggaajat ovat yritykselle tarkea sidosryhma, joita on
tarkeaa palvella laadukkaasti ja yksilollisesti. Visuaalisuuden ja korkeatasoisen kuvamateriaalin seka
kohdentamisen merkitys korostuu entisestdadan”, Leppaniemi arvioi.
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Viestintdtoimisto Manifesto auttaa asiakkaitaan viestimaan tuloksellisesti. Manifeston palveluita ovat
muun muassa viestintastrategiat, mediasuhteet, tuote-PR, sisdinen viestinta, viestinnan tutkimus,
kriisiviestinta ja julkaisut. Vahvoja toimialojamme ovat elintarvikeala, ICT, kuluttajatuotteet seka julkinen
sektori ja jarjestot. Manifesto on perustettu vuonna 2000 ja liikevaihto vuonna 2011 oli noin 1,1 miljoonaa
euroa. Manifestossa tyoskentelee yksitoista viestinnan ja vaikuttamisen ammattilaista. Manifesto kuuluu
kansainvaliseen IPREX—viestintdtoimistoketjuun ja toimii laheisessa yhteistydssa yhteiskuntasuhteiden
neuvonantajan Fipran kanssa.
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