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Press Play to Give ar Arets basta PR-kampanj

Under gardagens Spinngala pa Nordiska Muséet utsags kampanjen Press Play
to Give till Arets basta PR-kampanj. Kampanjen skapades av Edelman
Deportivo for UNICEF Sweden & ABBA the Museum. Flest priser gick till Prime
som kammade hem tva guld och fyra silver

Spinngalan holls igar pa Nordiska Muséet med 6ver 300 gaster. Under kvallen
delades priser ut for 12 olika kategorier och Press Play to Give utsags till Arets Basta
PR-Kampanj. Kampanjen ar framtagen av Edelman Deportivo fér UNICEF Sweden &
ABBA the Museum.

- Kampanjen ar ett innovativt satt att utveckla organisationens karnverksamhet,
det vill sdga att samla in pengar. Att samla in gavor pa ett séatt dar givaren inte
betalar, det ar en helt fantastisk idé! Sa enkel for alla parter. Det ska bli roligt
att se om UNICEF utvecklar kampanijen till ett langsiktigt koncept och jag
hoppas att vi ser mer innovationstankande pa den har nivan framover, sager
Caroline Forsshéll, kommunikationschef pa Lidl och ordférande i juryn for
Spinn.

Cision delade ocksa ut priset "Cision PR Influencer Award” dar Sveriges mest
inflytelserika PR-konsult i digitala medier koras. Arets vinnare &r Deeped Niclas
Strandh, creative planner och sociala medier-strateg pa Deepedition DigitalPR. Priset
syftar till att lyfta fram konsulter inom PR- och kommunikationsbranschen som lever
som de lar och driver PR-branschen framat.

Nedan presenteras hela listan pa vinnarna i Spinni15:

Arets basta PR-kampanj

Guld: Edelman Deportivo med "Press Play to Give” for UNICEF Sweden & ABBA the
Museum

Silver: Prime med "Don’t Drink and Dive” for Trygg-Hansa

Arets business to business
Guld: Edelman Deportivo med “Mynewsdesk Now” for Mynewsdesk
Silver: Golin med "Workfulness” for Telenor Foretag

Arets content marketing
Guld: Prime med "Don’t Drink and Dive” fér Trygg-Hansa
Silver: Edelman Deportivo med “Mynewsdesk Now” for Mynewsdesk

Arets digitala kampanij
Guld: Volontaire med "Libero BabyBuzz” fér SCA
Silver: Wenderfalck med "Check My Lagom” for TV4
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Arets event marketing

Guld: Hakanson United/FLB Europa/BrittonBritton med "BonnierHoops!” for
Bonnierfoérlagen

Silver: DDB Stockholm med “Fraga Nordea Live” for Nordea Bank

Arets integrerade kampanj

Guld: Jung Relations och DDB Stockholm med "English Grass for svenska
tradgardar” for Svenska Spel

Silver: Prime med "Don’t Drink and Dive” fér Trygg-Hansa

Arets konsumentkampanij

Guld: Jung Relations med "The Andy Warhol Art Exchange by Absolut” for The
Absolut Company

Silver: Prime med "HemnetHemmet” for Hemnet

Silver: Prime med "Don’t Drink and Dive” fér Trygg-Hansa

Arets massmediekampanj
Guld: Prime med "HemnetHemmet” for Hemnet
Silver: Spotlight PR med "Sa blev Betsafe-bilen en varldsnyhet” for Betsafe

Arets non-profit

Guld: Edelman Deportivo med "Press Play to Give” for UNICEF Sweden & ABBA the
Museum

Silver: IUM med "BloggBattle” for Barncancerfonden

Silver: Springtime med "Moms pa ideell secondhand” for Ideell Second hand

Arets samhallsinformationskampanj
Guld: ESTER med "Knegdeg” for PTK
Silver: ANR BBDO med "Business Like a Swede” for TCO

Arets varumarkesbyggare
Guld: 1Q med "Arets Varumarkesbyggare” for IQ
Silver: Hero Kommunikation med "Svensk Fagels Varumarkesresa” for Svensk Fagel

Arets rookie
Lamin Sonko, Jung

Alla juryns prismotiveringar finns att lasa pa: http://news.cision.com/se/spinn

Dessa mojliggjorde Spinn 2015:

PRECIS — Huvudarrangor

Cision — Huvudsponsor

Utsikt — Eventpartner

Text100 — Kommunikationshjalp

Penetrace — Webbl6sning for bidragsinlamning
EDGE - Tekniksponsor — Ljud, ljus, bild och scen
Maxdialog — Tryckeri
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For mer information besdk spinn.nu eller kontakta:

Kaj Flick
kaj.flick@precis.se
070-674 01 65
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