
   
 

Spinn är tävlingen som belönar Sveriges bästa marknads-PR. Tävlingen är ett sätt att samla 
branschens bästa prestationer och lyfta fram dem som utmaning och inspiration. Marknads-PR är all 
kommunikation i icke-köpta och egna kanaler som bygger trovärdighet, ändrar beteenden, bygger 
varumärken och driver försäljning. Sedan år 2005 inkluderar Spinn även köpta kanaler, främst genom 
kategorin ”Årets integrerade kampanj” samt ”Årets Varumärkesbyggare” som tillkom 2014. Målet med 
Spinn är att öka kännedom och kunskap om marknads-PR hos företagsledare, marknadschefer och 
andra beslutsfattare. Tävlingen är även ett sätt att samla branschens bästa prestationer och lyfta fram 
dem som utmaning och inspiration. Den första Spinntävlingen hölls 2004. 
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Pressmeddelande 

 

Prime vinnare i Spinn 2014 för Årets event marketing 
 
Årets event marketing 

Guld: Prime med ”Scandic To Go” för Scandic Hotels 

 
Juryns motivering 

Årets event marketing-kampanj har fått fantastisk spridning före, under och efter 

genomförandet och tar begreppet att anpassa sig till kundens dröm, hela vägen. 

 

Silver: Volontaire med “Play in the Shade” för Cancerfonden 
 

För mer information besök spinn.nu eller kontakta Kaj Flick, kaj.flick@precis.se, 070-

674 01 65 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 


