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FAMILJ SLAPPER TYGLARNA | GRONANS NYA REKLAMFILM

Imorgon slipps Grona Lunds reklamfilm pa nitet och mandagen den 18 april har den premiir i
TVA4. Filmen, som ir den forsta kampanjen for nya marknadschefen Joanna Hammar, visar en
familj som slipper tyglarna pa Grona Lund pa ett lite annorlunda sitt.

Arets kampanj f6r Grona Lunds sisongsdppning kallas for "Slipp tyglarna” och syftar till att man

inte ska vara sd strukturerad och ordningsam eller folja invanda monster och rutiner hela tiden i
vardagen. Varfor inte ta barnen till Grona Lund en vanlig torsdag efter jobbet, istillet for att dka
hem och laga fiskpinnar och se pd TV? I reklamfilmen later man detta visualiseras av en pappa,

till hilften hist, till hilften minniska, som fakeiskt “slipper tyglarna” med sin familj pa Grona
Lund.

— Viir ett tivoli, en fantasivirld. Nir véra gister kliver in genom vara grindar ska de glomma
vardagens bekymmer och bara ha roligt. Det ska dven reflekteras i vir marknadsforing och det var
det vi ville formedla med var reklamfilm. Pa Gréna Lund kan allting hinda! Upp blir ner och ner
blir upp, gammal blir ung, modig blir ridd och svag blir stark. Hir triffar man clowner, spoken
och ja, varfor inte kentaurer? Alla ir vi ju faktiske till hilften en kentaur, siger Joanna Hammar,
marknadschef pad Grona Lund.

Utover TV-reklamen kommer kampanjen dven att synas digitalt, i sociala medier och OOH.
Foér mer information kontakta Annika Troselius, Informationsansvarig pé telefon 0708-580050

eller e-mail annika.troselius@gronalund.com. For pressbilder besok Grona Lunds bildbank

www.bilder.gronalund.com

Grona Lund ir Sveriges dldsta tivoli och ingdr i temaparkskoncernen Parks and Resorts, Nordens ledande aktor inom
upplevelseindustrin, tillsammans med Kolmdrden, Aquaria, Furuvik och Skara Sommarland. Tivolit har 30 attraktioner och sex
restauranger samt ett varierat utbud av lotterier, 5-kampsspel och mat- och snackskiosker. Grina Lund bjuder iven pd en mingd
underhillning i form av konserter, dans, barnunderhdllning mm. 2015 hade tivolit ca 1300 anstiillda under sisongen och jver 1,4
miljoner besikare, vilket gir tivolit till en av landets ledande besoksattraktioner.
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PROJEKTGRUPP

Marknadschef: Joanna Hammar (Gréna Lund)
CD/Copy: Navid Safiyari (Grona Lund)
AD: PJ Lindgyvist (Pool), Emma Hoglund (Grona Lund)

Adamsky Production

Account manager: Alexander Aaseby
Executive producer: Karolina Smedberg
Agency producer: Viktor Araskog

Hobbyfilm

Director: Magnus Renfors

Producent: Anna Bergstrom
Produktions ledare: Stefan Henriksson
DOP: Christian Haag

Offline: Simon Pontén

Grading: Ola Biccman

Online: Love Fagerstedt

Stillbild
Fotograf - Bisse Bengtsson
Producent - Ulrika Brotaeus
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