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SANN KARLEK BAKOM GRONANS REKLAMKAMPAN)

Den 16 april startar Grona Lunds érliga reklamkampanj infor tivolits premiir. Nir tivolit i ar
fyller 135 &r, viljer man att lyfta upp en del av dess historia, en riktig kirlekshistoria av sann
Romeo- och Juliakaraktir. Samma kirlekshistoria blir ocksa langfilm med premiir pa juldagen.
Nytt for i &r ir ocksa att man helt viljer bort TV, till f6rman for sociala plattformar.
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bittra konkurrenter och fiender. Historien har iven @H 28aPRIL

kirlekshistorien mellan Gréna Lunds Ninni Nilsson
och Nojesfiltets John Lindgren, som f6rbjods att
triffas di deras fider (och tillika tivolidirektorer) var

blivit langfilm som har premiir pa juldagen 2018
(regisserad av Mans Mirlind och Bjorn Stein). Trots
att reklamfilmen har ett vildigt cinematiskt uttryck i
ar, har man valt att for forsta gangen inte kdpa
reklamtid i TV. Istillet satsar man pd annonsering pé
sociala plattformar si som Facebook, Instagram,
Snapchat och YouTube. Reklamfilmen kommer dven
ga pa bio och man satsar dven stort pa att synas
utomhus pa busskurer, bussbaksidor, i tunnelbanan
och genom CityBikes, som kommer att vara Grona
Lund-stripade hela sisongen.

LAS MER OM VAR KARLEKSHISTORIA PA GRONALUND.COM

— Vi nér vira mélgrupper kostnadseffektivt pd sociala
plattformar och tillsammans med utomhus och bio bygger vi varumirke och top of mind. Det ir
en perfekt kombination for oss, dir vi bide nar ut till och kommunicerar med vara olika
maélgrupper pa ett relevant sict. Darfor dr var strategi att utelimna TV, sidger Grona Lunds
marknadschef Joanna Hammar.

Hir kan du se hela reklamfilmen
YouTube: https://youtu.be/Q4Vu-AlZphk

Hir kan du lisa mer om Gréna Lunds kirlekshistoria

Grona Lunds hemsida: https://www.gronalund.com/sv/Planera-ditt-besok/karlekshistorien/

For mer information kontakta Annika Troselius, Informationschef pa telefon 0708-580050 eller
e-mail annika.troselius@gronalund.com. For pressbilder besék Grona Lunds bildbank

www.bilder.gronalund.com

Grona Lund dr Sveriges dldsta tivoli och ingdr i temaparkskoncernen Parks and Resorts, Nordens ledande aktor inom
upplevelseindustrin, tillsammans med Kolmdrden, Aquaria, Furuvik och Skara Sommarland. Tivolit har 31 attraktioner och sex
restauranger samt ett varierat utbud av lotterier, 5-kampsspel och mat- och snackskiosker. Grina Lund bjuder idven pdi en mingd
underhdllning i form av konserter, dans, barnunderhillning mm. 2017 hade tivolit ca 1300 anstillda under sisongen och jver 1,5
miljoner besokare, vilket gor tivolit till en av landets ledande besoksattraktioner.
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Bestillare/Creative:

Marknadschef: Joanna Hammar (Gréna Lund)

CD: Navid Safiyari (Grona Lund)

Produktionsledare: Johanna Térnblom (Gréna Lund)
Projektledare: Sebastian Delefors (Gréna Lund)

Film:

Moviebar / Syndicate Ent.
Director: Peter Hertz

DOP: Mate Toth Widamon
Producent: Esther Turan
Produktionsledare: Szily Sarolta
3D/Animation: Bjorn Benckert
Offline/Online: Syndicate
Grading: Edward Negussie
Music: I M Alec

Soundmix: Red Pipe Studios

Stillbild:
Fotograf: Carl-Johan Paulin

Retusch: Johan Wallgren

Mediebyra:
The Amazing Society
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