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FOr attonde aret i rad — Valio ar Finlands
mest hallbara varumarke

I undersokningen Sustainable Brand Index™ Europas storsta varumérkesundersokning mittes
over 1400 varumarken i Norden med fokus pa hallbar utveckling. I ar blev Valio utsedd till det
mest hallbara varumarket— for attonde gangen. Konsumenterna uppskattar framforallt Valios

lokala produktion, halsosamma produkter, djurens valmaende och miljéfragorna.

- Vi dr oerhort stolta att for attonde gangen i rad valjas till Finlands mest hallbara varumarke, av
konsumenterna. Det speciella aret mitt under pandemin har visat oss, att god livsmedelssékerhet och
ett hallbart agerande ar viktigare an nagonsin. Vi ar sa glada att konsumenterna uppskattar arbetet
bakom héalsosam och ansvarsfullt producerad mat — dven i utmanande tider, sdger Annikka Hurme,
Valios koncernchef.

- Det senaste aret har varit utmanande for flera branscher, och manga har varit tvungna att andra om i
sin verksamhet. Aven héllbarhetens betydelse har 6kat under pandemin. Livsmedelsindustrin har visat
sin formaga att fungera under extrema forhallanden, och dess viktiga samhallsroll syns ocksa i
studiens resultat, berattar grundaren av Sustainable Brand Index, Erik Elvingsson Hedén.

- Vi kénner till var miljé och klimatpaverkan och minskar den aktivt med hjalp av kolbindande
jordbruk, biogas fran godsel och andra utslappsminskande atgarder pa gardarna och i mejerierna.
Samtidigt stravar vi hela tiden efter att forbattra djuromsorgen. Det viktigaste nu &r att varna om
halsan och engagemanget hos Valios medarbetare, mjélkbénder och samarbetspartners, sa att vi kan
fortsatta arbeta for vart ambitiésa mal att na helt koldioxidneutral mjolk till 2035, avslutar Hurme.
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Europas storsta oberoende varumarkesstudie om hallbarhet. I ar har studien funnits i 11 ar och den har
genomforts arligen sedan 2011. 2021 har mer an 60 000 respondenter intervjuats i Finland, Sverige,
Norge, Danmark, Nederlénderna, Estland, Lettland och Litauen. Respondenterna utgors av ett
riksrepresentativt urval av befolkningen i varje land, i Finland omfattades 212 varumarken och 9900
respondenter. Totalt har 1449 varumarken bedomts utifran FN:s globala mal for hallbar

utveckling. L&s mer

Valios hallbarhetsmal - att mj6lken ska vara koldioxidneutral till 2035

Hallbarhetsarbetet 16per som en rod trad genom alla delar av verksamheten. Utslappen pa gardar och i
produktion minskas, och resterande utslapp fangas in genom att utnyttja odlingsmarkerna som
kolsankor. Exempel pa insatser dr att korna far helt sojafritt foder, vaxtbaserade forpackningar och att
bonderna utbildas i kolbindande jordbruk. L&s mer
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Valio grundades i Finland 1905. 1994 introducerades Valio i Sverige och 2002 lanserades de forsta laktosfria produkterna pa den svenska
marknaden. Varje ar investerar Valio ca 250 miljoner kronor i forskning, utveckling och nya innovationer. Satsningen har resulterat i ett av
marknadens bredaste sortiment av laktosfria produkter som smakar som de ska. Nu har Valio éverfort den kunskapen till véxtbaserat och
erbjuder ett vdxande sortiment av gurt, dryck och alternativ till ost under varumérket Oddlygood. Valio &r dven kéant for sitt goda smor och
kramiga yoghurt. De senaste tio aren har Valio kontinuerligt 6kat tillvéxten pa den svenska marknaden och omsatte 1 303 MSEK under
2020. Resan med att utveckla goda och halsosamma produkter for ditt valbefinnande fortsatter aven i framtiden. Las mer pd www.valio.se
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