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PwC:s globala prognos for underhallnings-
och mediebranscherna: Den svenska
spelbranschen vander upp, ljusa utsikter for
reklam

Svensk spelindustri vaxlar upp igen. Enligt PwC:s globala prognos for underhallnings-
och mediebranscherna, kommer intdkterna 6ka med 27 procent mellan 2024 och 2029.
Rapporten visar aven pa en positiv utveckling for reklamkop inom underhallning och
media, dar den svenska reklammarknaden vantas viaxa med 23 procent under samma
period.

Det ser ljust ut fér intdkterna inom den globala underhallnings- och medieindustrin. Ar 2029
prognostiseras intakterna att na 3 500 miljarder USD, vilket innebar en 6kning pa cirka 500
miljarder USD under en femarsperiod fran 2024. | Sverige vantas okningen bli cirka 14
procent, fran omkring 174 miljarder SEK 2024 till narmare 199 miljarder SEK 2029.

- Nar branschen fortsatter att paverkas av ekonomisk osakerhet och begransat
konsumentutrymme, ser vi att en stor del av den positiva utvecklingen beror pa

Okade reklamintakter. En utveckling som férvantas fortsatta nar Al férandrar
distributionsmodeller, underlattar produktion, och erbjuder skraddarsydda innehallsupplevelser,
sager Johan Eriksson, kommunikationschef pa PwC Sverige.

Den svenska dataspelsmarknaden tar fart igen

Efter nagra ar med stiltje vantas nu det svenska datapelsundret vackas till livigen. Under aren
2021-2024 var tillvaxten avvaktande, med intaktsokningar pa laga tre procent, men nu
prognostiseras en intaktsdkning pa cirka 27 procent upp till 11,2 miljarder SEK under perioden
2024-2029. Bara mellan 2025 och 2026 spas 0kade intakter pa 11 procent. Globalt vantas
marknaden for dataspel 6ka fran 224 miljarder USD 2024 till 300 miljarder USD 2029, och
darmed passera den sammanlagda intaktsnivan for film- och musikbranscherna.

Ljus utveckling for reklammarknaden drivs av digitalisering och personalisering
Rapporten visar aven att de narmaste arens utveckling ser positiv ut for reklamkép inom
underhalinings- och medieindustrin. Den svenska reklammarknaden vantas vaxa med 23
procent mellan 2024-2029. Framforallt ar det den digitala reklamen som star fér merparten av
denna tillvaxt, med en 6kning pa 32 procent under motsvarande period.

- Den digitala andelen av den svenska reklamkakan vantas oka fran 78 till 84 procent 2024-
2029. Bland annat eftersom Al férvantas transformera annonsmodeller och driva sa kallad
hyper-personalisering®, berattar Johan Eriksson.

Avmattning for OTT och musikbranschen
Enligt resultaten kommer tillvaxten fér betalda samt prenumerationsbaserade produkter



(OTT**) avta pa grund av 6kad konkurrens och begransat konsumentutrymme. Fér Sverige
innebar det har betydligt lagre intaktsdkningar. Fran att mer an fordubblats aren narmast efter
pandemin (2020-2024), vantas nu tillvaxten stanna pa ensiffriga procenttal och successivt
minska ner till tre procent 2029 och intékter pa narmare 23 miljarder SEK. Den har trenden blir
an mer tydlig inom den svenska musikbranschen, dar en 6kning pa tio procent vantas for
perioden 2024-2029. Siffror som kan jamféras med en intaktsdkning pa 208 procent aren
2020-2024.

- Konsumenter har aldrig har haft sa manga val av underhallningstjanster och media som nu,
men konkurrens, ekonomisk osdkerhet och stigande kostnader ger ett avvaktande
konsumentbeteende. Om underhallnings- och mediebranscherna ska lyckas hitta publik och
generera tillvaxt, maste de samarbeta inom ekosystemen som de verkar inom och utnyttja
kraften i Al. En sddan kombination mgjliggér mer kostnadseffektivt och personligt
innehallsskapande och skapar engagemang, avslutar Johan Eriksson.

* Hyper-personalisering innebdr att teknik och analys av data anvénds fér att skrdddarsy
produkter, tidnster och marknadsféringsbudskap till enskilda konsumenters behov och
preferenser i realtid. Delar som beteendedata, platsinformation och maskininlérning anvénds
for att forutse och anpassa upplevelser efter konsumentens situation och férvéntningar.

**OTT (Over-The-Top) avser en mediatjanst som levereras direkt till tittarna via internet, utan
stéd eller distribution fran traditionella kabel- eller satellitleverantérer. Exempel pa OTT-tjdnster
ar Netflix, HBO Max, Amazon Prime Video och andra streamingplattformar som tillhandahaller
innehall direkt till anvdndarens enheter.

Om rapporten

PwC:s Global Entertainment and Media Outlook ar en arlig branschrapport, dar totalt 54
lander och geografiska omraden med omkring 74 procent av varldens befolkning ingar.
Prognosen baseras pa insamling av historisk data fran offentligt tillgangliga kallor som
branschorganisationer och statliga myndigheter. Insamlad data kompletteras med insikter
genom intervjuer av foretradare fér branschorganisationer, tillsynsmyndigheter och ledande
marknadsaktoérer. Har kan du lasa rapporten i sin helhet: Global Entertainment & Media
Outlook 2025-2029.
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Om PwC

Pa PwC hjalper vi vara kunder att bygga fortroende och stalla om sin verksamhet for att 6ka
konkurrenskraften. Vi ar ledande inom skatt, revision och radgivning och ar en del av ett globalt
natverk med 370 000 medarbetare i 149 lander. Genom att kombinera var expertis och
erfarenhet med den senaste tekniken, hjalper vi vara kunder att bli effektivare, anpassa sig Hill
férandringar och alltid ligga steget fore.

PwC Sverige ar en sjalvstandig och oberoende juridisk enhet med 3200 medarbetare runt om i
landet. Vill du veta mer om PwC? BesOk oss pa pwc.se eller LinkedIn.
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