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Ny undersokning visar:

Svenskarna ar bast i Norden pa att borsta tanderna

Svenskarna ar bast i Norden pa att borsta tanderna, och framforallt &r det kvinnor och éldre som
ar duktiga pa att ta hand om sin munhélsa. Svenskar borstar i snitt tanderna 1,9 ganger per dag
och anledningar till att hoppa 6ver en tandborstning &r trotthet, att det ar for trakigt eller tidsbrist.
Ett satt att underlatta och effektivisera borstningen samt forbéattra sin munhélsa ar att anvanda
eltandborste. Eltandborsten &r, utdver en investering for munhélsan, &ven en prisvard produkt
enligt Pricerunners genomfdérda undersdkning bland svenska folket.

Allt fler manniskor prioriterar sitt vdlmaende och ett medvetet steg i detta ar att skéta sin dentala
hélsa. | Pricerunners undersokning™ framkommer det att eltandborsten ar ett bra kdp enligt svensken
och den hamnar pa en hedrande andraplats. Detta da den bade har ett lagt ink6pspris och har anvéants
manga ganger det senaste aret.

Enligt en undersokning om munhalsan i Norden**, genomford av Oral-B, framkom det att
varmlanningarna &r bast i Sverige pa att besoka tandlakaren regelbundet med sina tva tandlakarbesok
per ar. Sett ur ett nordiskt perspektiv borstar svenskarna tanderna oftast, 1,9 ganger per dag, detta
kan jamforas med finlandarnas 1,6 ganger per dag.

- Borsttekniken &r lika viktig som att borsta tdnderna ofta. Oral-B arbetar hela tiden for att
anvandaren, oavsett borstningsteknik, ska hitta en eltandborste som passar just deras behov.
Ett redan brett utbud av eltandborstar har nyligen utokats ytterligare i och med lanseringen
av TriZone, eltandborsten med helt ny teknik som passar den som foredrar kénslan av
manuell tandborstning men onskar effekten av en eltandborste, sdger Peter Wallentin, PR-
Manager Oral-B. g

Forskning visar att Oral-Bs eltandborstar tar bort hela 100 procent mer plack an en vanlig manuell
tandborste. Aven eltandborstanvandarna uppger att de upplever en markbar skillnad, ca 40
procent** av dem uppger att de kénner en stor skillnad jamfért med manuell tandborste med mindre
tandsten och béttre tandkott.

I undersékningen** framkommer det aven skillnader mellan landsortsbor och bofasta i storre stader. 2
Huvudstadsbornas anledning till att de hoppar éver en tandborstning ar att de &r for trotta eller att
tiden inte réacker till, medan landsortsborna tycker det &r for trakigt. Man ar samre &n kvinnor pa att
borsta tanderna, och d& framforallt mén i ldern 18-34 ar.

Aldersgruppen 50 - 65 &r ar de flitigaste anvandarna av eltandborste, ca 53 procent ar idag
anvandare. Kvinnor &r bast pa att ta hand om sina tander, hela 82 procent av kvinnorna och ca 76
procent av mannen borstar tanderna tva ggr per dag.

F&r mer information om Oral-B, vanligen kontakta;
Peter Wallentin, PR-Manager, Oral-B

Telefon: +46 8 5352 8456

E-post: wallentin.p@pg.com

For bilder eller produktinformation, vanligen kontakta;
Madeleine Ahlgren

Telefon: +46 8 550 511 29

E-post: madeleine.ahlgren@mslgroup.com
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*Undersokningen ar gjord av Nepa, ett oberoende marknadsundersokningsforetag, och ar baserad pa en

rikstackande webbenkit med 1096 slumpvist utvalda personer i Sverige, i aldern 15-74 ar. Underlaget ar

demografiskt representativt for populationen och resultaten baseras pa statistiskt sikerstallda svar. Snittpriset per

produkt ar baserat pa medelvérdet pa de 3-10 mest sokta produkterna inom varje kategori pd www.pricerunner.se

eller fran andra informationskallor. Priset per anvandning ar beraknat pa inkopspriset genom antalet anvandningar

det senaste aret.

** Undersokningen ar genomford av YouGov. 6388 intervjuer har genomforts representativt bland den nordiska
befolkningen, varav 3367 intervjuer pa den svenska befolkningen. Urvalet var kvinnor och mén i aldern 18 — 65 &r
och undersdkningen genomfordes under perioden 24 maj till 4 juni 2012,

P&G Beauty

P&G Beauty making beauty dreams real. Med fler &n 100 varumaérken i ndrmare 130 l&nder & P&G Beauty ett
ledande globalt skdnhetsforetag. P&G Beauty erbjuder etablerade varumérken for att uppfylla alla
skonhetsrelaterade behov, bland annat Pantene®, Olay®, Head & Shoulders®, Wella®, Max Factor®, Sassoon
Professional®, Wellaflex®, Sebastian Professional®, Koleston®, Venus®, Gillette®, Oral-B®, Braun®, SK-I1®,
Wella Professionals® samt dofter frin Hugo®, Boss® och Lacoste®. Bestk www.pg.com for de senaste nyheterna
och mer information om P&G och dess varumérken.
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