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Olsson & Co arrangerar Leverantorsdagen 2019
”tillsammans kan vi fa var bransch att blomstra”

Olsson & Co, som har ett heltickande utbud av produktmedia, trycksaker, profilklider och expomaterial,
arrangerar aterigen Leverantorsdagen dir fokus 1ag pa hallbarhet och arets tema var ”framtidens
leverantor”. Ett fyrtiotal leverantorer och 6ver 60 personer kom igar till Olsson & Co for att inspireras
och diskutera branschens mdojligheter for framtiden.

— Det handlar om att tdnka nytt. Inte gora det vi gjorde

igdr utan att tdnka i nya banor. Branschen maste sluta att

fokusera pé bara produkt och pris. Vi méste visa

véardet for kunden, det dr har var framtid finns! Vad ar

vérdet for kunden att till exempel muggen ar gjord av

bambu, PLA eller porslin? Vad &r véirdet av att muggen

ar tillverkad i en fabrik dér personalen har schysta

arbetsvillkor? Det &dr den hér typen av frdgor som vi

maste stélla till oss sjélva i branschen framover, séger —_—
Tomas Olsson, vd och grundare av Olsson & Co.

Branschen har stora utmaningar, men Olsson & Co menar att det ocksa finns fantastiska mdjligheter.
Produktmedia har under 1dng tid setts som pennor och muggar med logotypen tryckt pa, men enligt manga
undersdkningar visar det sig att det inte finns nagon annan mediekanal som é&r starkare och mer kostnadseffektiv
for varumédrkesbyggande som produktmedia, om man anvander den pé rétt sitt.

— Det handlar om att tdnka nytt. Inte gora det vi gjorde igér utan att tinka i nya banor. Vi vet sedan lénge att
exempelvis en ”brandad” jacka som nagon gillar anvdnds mycket och att varumérket exponeras tusentals génger.
Brukaren far en positiv kénsla av varumérket och pratar om jackan och varumérket med andra, ménga ganger. Vi
behover fokusera pa produktens nytta, varde och kvalitet. Det &r s vi tillsammans kan fa branschen att blomstra,
sdger Tomas Olsson.

Under Leverantorsdagen 2019 presenterade Olsson & Co sina tankar kring produktmedia och trycksaker. Det
bjods pa inspirationsforeldsning fran Linda Hammarstrand som beréttade om hur organisationer férédndras nir
man tdnker nytt och hur viktigt det &r med en positiv och energigivande kultur.

— Det dr fantastiskt att Olsson & Co tar det hér initiativet med Leverantdrsdagen 2019. Vi har arbetat med Olsson
& Co i manga ar och vérdesitter verkligen deras engagemang for att géra branschen béttre. De har helt rétt i att
vi maste arbeta tillsammans for att visa marknaden hur man effektivt och smart kan arbeta med exempelvis
produktmedia. Vi pé Sandryds backar Olsson & Co hela végen i det som de vill gora for branschen och vi
hoppas att fa vara en del i det hir utvecklingsarbetet dven i framtiden, sdger Roberto Anselmo, Marknadschef pé
Sandryds.
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Med energi, engagemang och glddje samordnar Olsson & Co effektivt all foretagsprofilering med fokus pd produktmedia,
trycksaker, profilkidder och expomaterial. Olsson & Co arbetar med att stirka sina kunders varumdrken med produkter och
tidnster av héog kvalitet. Bolaget har kontor i Goteborg, Stockholm, Linkoping, Karlstad och Oslo. Olsson & Co startade sin
verksamhet 2007 och sysselsdtter idag 20 personer, och har en omsdttning pd 76 miljoner kronor (2018).



