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Ahléns lanserar nytt skdnhetskoncept i Mall of Scandinavia

I samband med premiiren idag av stora Ahlénsvaruhuset i Mall of Scandinavia, lanseras
ett helt nytt skonhetskoncept, med mer an 160 varumarken presenterade i en lyxig
boutiquemiljé. En tydligare och enklare exponering av produkterna med kundernas behov
i fokus ska ge en inspirerande shoppingupplevelse.

Den 12:e november lanserar Ahléns ett helt nytt skénhetskoncept, i samband med premiren av
det nya 6000 kvm stora Ahlénsvaruhuset i Mall of Scandinavia. P4 500 kvm kommer skdnhets-
avdelningen att erbjuda ett mycket stort utbud med mer an 160 varumarken, presenterade i en
exklusiv boutiquemiljé, med genomgaende massings- och marmordetaljer. Satsningen pé det nya
skdnhetskonceptet innefattar allt fran make up och parfymer till har- och hudvard i olika prisklasser,
dar produkterna lyfts fram och ramas in av interiéren. Ledorden foér satsningen ar skandinavisk,
feminin, lekfull och inkluderande och kommer satta standarden fér framtida skdnhetsavdelningar.

— Vart mal har varit en inspirerande och inkluderande skdnhetsavdelning med kunden och
shoppingupplevelsen i fokus. Har skall det vara enkelt, spannande och kul att shoppa. Du hittar allt
fran de storsta varumarkena till de mer nischade och spannande; allt det senaste inom hudvard,
make up, harvard, doft samt en helt ny spadnnande avdelning med lyxiga bad- och spavarumarken,
sager Cathrine Wigzell, Affarsomradeschef Ahléns Skénhet.

— Det nya skénhetskonceptet erbjuder en hel del spadnnande varumarken som MAC, Chanel,
Byredo, Tom Ford, Bobbi Brown och Ciaté Make up samt harliga doftljus och lyxiga presentkit fran
marken som Rituals, Voluspa och Molton Brown. Allt fér ditt eget badrum eller som present till nagon
du tycker om for att satta guldkant pa vardagen, sager Cathrine Wigzell.

Utoéver skénhetsprodukter kommer den nya avdelningen att erbjuda proffshjalp med allt fran make
up till radgivning inom hud- och harvard. Den 25 november lanseras Ahléns nya skénhetskoncept
aven pa varuhuset i centrala Uppsala.
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