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Anhléns starker resultatet och dppnar tre nya varuhus -
fortsatter sin forandringsresa med okat fokus pa hallbarhet

Trots en svag varmarknad och fortsatt ekonomisk osikerhet stirker Ahléns sitt
rorelseresultat for rakenskapsaret 2024/2025. Med tre nya varuhus, fortsatt fokus pa egna
varumarken och forstiarkning av hallbarhetsarbetet, kombinerar Ahléns Ionsamhet med
ansvarstagande i en utmanande tid.

Fortsatt resultatforbattring i en tuff marknad

Under ett rakenskapsar praglat av global oro, svag svensk krona och en av de mest utmanande
varsasongerna pa lange, levererar Ahléns ett starkt rorelseresultat. Trots marknadens nedgang
under boérjan av 2025 har foretaget lyckats halla sin strategi, forbattra marginaler och fortsatta sin
tillvaxtresa.

Expansion genom tre nya varuhus

Som en del av féretagets langsiktiga strategi for tillvaxt och narvaro har tre nya varuhus 6ppnat
under aret — i Mora, Skarholmen och Vasteras — mellan juni och september 2024. Genom att
etablera sig lokalt fortsatter Ahléns att skapa narhet till kunderna och bidra till levande stadskérnor.

Forstarkt hallbarhetsarbete infor framtiden

Under &ret har Ahléns ytterligare stérkt sitt hallbarhetsarbete genom att forstéarka hallbarhetsteamet
med ny kompetens och 6kad kapacitet. En viktig milstolpe ar att en dubbelmaterialitetsanalys har
inletts, som ett forsta steg mot CSRD-anpassad hallbarhetsrapportering. Parallellt har arbete
paborjats med att férnya Ahléns héllbarhetsstrategi som ska sékerstélla att Ahléns fortsatt ar ett
ansvarsfullt och relevant féretag i en snabbt féranderlig omvarld.

VD kommentar

— Det ar med stor stolthet vi presenterar ett starkt resultat, tre nya varuhus och var satsning pa
hallbarhetsarbetet — mitt i en av de svagaste marknaderna pa lange. Det visar att vi har byggt en
robust, relevant och framtidssakrad affarsmodell. Vi har ocksa tagit viktiga steg i vart
hallbarhetsarbete genom att stérka vart team och pabdrjat arbetet med en férnyad strategi for att
mota framtidens krav och férvantningar. Nu ser vi fram emot att fortsatta var resa — tillsammans med
vara kunder, vara medarbetare och vara partners, sager Ayad Al-Saffar.

Framatblick

Med ett forbattrat resultat, tre nya varuhus och ett fornyat hallbarhetsarbete gar Ahléns in i nasta
verksamhetsar med fortsatt fokus pa lénsam tillvaxt, vidareutveckling av egna varumarken samt
minskade lagernivaer. Samtidigt starks foretagets langsiktiga hallbarhetsarbete, med malet att
fortsatta vara ett ansvarsfullt och relevant foretag.

Lank till: Hallbarhetsrapport 2024-2025

For ytterligare information, vanligen kontakta:
Monica Hultgren Andersson, Kommunikator, tel. 070-556 4583 / mail: mhu@ahlens.se

Om Ahléns

Familjeféretaget Ahléns grundades 1899 i Insjén och &r idag ett av Sveriges starkaste varumérken, med 50 varuhus i
Sverige och e-handel via &hlens.se. Ahléns &r den naturliga métesplatsen, som ger kunden mervérde och inspirerar till nya
upptackter och méten samt erbjuder en engagerande mix av kvalitetsvarumarken inom klader, inredning, barnartiklar och
skoénhet. Ahléns omsétter ca 4,9 miljarder och varje &r tar vara ca 3 000 skickliga medarbetare emot 60 miljoner bestkare.
Ahléns Outlet och Designtorget &r dotterbolag. Ayad Al-Saffar &r huvudagare och vd for Ahléns. www.ahlens.se
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