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Avensias ambition har alltid varit att jobba med kunder som vill ligga i framkant av utvecklingen
inom modern digital handel. Nagra exempel ar Kjell & Company, Lyko, NA-KD och Kicks.

Genom partnerskapet med commercetools tar Avensia denna ambition till ndsta niva och
erbjuder den tekniska plattform som ligger langst fram inom composable commerce, som kan
beskrivas med en rad buzzwords; headless, micro services, API first och cloud first. |

praktiken innebar det fantastisk prestanda, mojligheten till ett agilt arbetssatt och stor
flexibilitet genom att I6sningen bestdr av ett ekosystem med tekniska komponenter. Detta gor
i sin tur att det ar enkelt att integrera olika saljkanaler och snabbt att lagga till ny, eller testa
olika, funktionalitet.

"I det nya normala stdlls det dnnu stérre krav pa de aktérer som verkligen vill ligga i framkant”, sager
Niklas Johnsson, CEO pa Avensia. “Fér de som vill investera i det senaste och hetaste inom
teknikutveckling for att méta de enorma krav som stills pd kundupplevelse dr commercetools en
perfekt match. Plattformen erbjuder en unik prestanda, skalbarhet och time-to-market i kombination
med ett ekosystem av utbytbara komponenter och méjligheten till ett helt agilt arbetssatt.”

Avensia har under andra halvdret 2020 signerat tre nya kunder pa commercetools-
plattformen; Dormy som ar en av Europas ledande retailers inom golf, Ridestore som ar en
akta kund-centrisk online pure-player inom skid- och outdoor-klader samt Nordic Nest, en
global online retailerinom Skandinavisk design och inredning. Forsta I6sningen, ett projekt som
genomforts i samarbete med Ridestores egna team, har redan lanserats, Montec, som ar ett av
Ridestores egna varumarken inom snowboard- och skidklader. Fler lanseringar foljer under
forsta halvaret 2021.

“VVi letade efter en ndista generations digital plattform fér att stotta bdde vdr ambitiosa kommande
tillvéaxtresa och de tuffa krav morgondagens konsumenter stdller géllande kundupplevelse”, sager
Bank Bergstrom, CEO Nordic Nest. “Vdrt viktigaste mdl dr att skapa vdrldens basta
kundupplevelse— och genom att kombinera Avensias kunskap inom modern handel med den tekniska
kraften i commercetools och Storefront Excite har vi verkligen hittat ratt modell. Den headless- och
komponentbaserade approachen ger oss dessutom majligheten att arbeta agilt och datadrivet, och
att utvecklas tillsammans med vdra kunder”.



Avensia ar kanda for sitt ledande e-handels-ramverk Storefront Nitro, som ar resultatet av
ndarmare 100.000 utvecklingstimmar i ndra samarbete med marknadsledande kunder.
Storefront Nitro kombinerar kraftfull prestanda och snabb time-to-market med Avensias best
practice, som bygger pa 20-drs erfarenhet inom modern handel.

“Storefront Nitro har varit en viktig nyckel till mdnga av vdra kunders framgdng — och det dr fortsatt
en produkt som ligger i framkant for dem som vill ha en mer vdlpaketerad e-handelslosning”, sager
Anders Ekdahl, CTO pa Avensia. “Samtidigt som Nitro fortsdtter att erbjuda stort vdrde vill vi
erbjuda samma majligheter for de som vdljer att investera i headless och composable commerce.
Ddrfor har vi kombinerat erfarenheten fran Nitro med vdr modern commerce-kunskap och de nya
mdjligheterna med headless i nyutvecklade Avensia Storefront Excite. Excite kommer att fungera som
ett lim mellan commercetools, 6vriga komponenter i composable commerce-ekosystemet och de
olika kundernas behov.”

Storefront Excite sakerstaller bade prestanda och skalbarhet i toppklass, samt en smidig
koppling mellan olika komponenter i headless-varlden. Detta innebar i sin tur minimerad risk,
kort time-to-market och lagre systemdgarkostnad. Avensia Storefront Excite ar en del av
leveransen till alla tre kunder; Dormy, Ridestore och Nordic Nest.

"Avensia Storefront Excite kombinerar verkligen framtidens teknik med vdr strategiska kunskap inom
modern handel”, sager Niklas Johnsson, CEO pd Avensia”. Det dr Iatt att tro att detta bara dr en
teknikfraga men det handlar dnnu mer om vdra kunders affdr och att hjdlpa kunderna att bli vinnare i
sin dagliga verksamhet.Dels genom att forstd och méta de nya kdpbeteendena som vi ser i det nya
normala, men ocksd genom att hjdlpa kunder att skala och vixa sin affar’.

Storefront Excite, Avensias ekosystem pa commercetools-plattformen bestar av sok- och
relevansmotorn Apptus eSales, InRiver PIM, Contentful CMS, med flera produkter.

Om Avensia

Avensia dr ett ledande kunskapsféretag inom digital modern handel, som hjélper B2C och B2B
kunder runt om i vérlden att bli mer konkurrenskraftiga genom en forstaklassens kundresa. Vdrt
uppdrag dr att ge maximalt vérde till vdra kunder; att leverera innovativa och banbrytande digitala
l6sningar och genom att vara en ldngsiktig partner. Med en kombination av strategisk radgivning och
prisbelonta e-handelslosningar ger vi vdra kunder forutsdttningarna att bli bast. Foretaget har sitt
huvudkontor i Lund och finns dven i Stockholm, Géteborg, Helsingborg, Umed, K6penhamn, Oslo,
Chicago och Cebu. Avensia AB dr noterat pd First North Premier under namnet AVEN. Lés mer pd
www.avensia.com. Mangold Fondkommision AB dr bolagets Certified Advisor och nds pd tel: +46 8
503 01 550 eller www.mangold.se.
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