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Detaljhandeln vander uppat 2014

HUI Researchs konjunkturbedémning sldpps idag och prognoserna fir svensk ekonomi och fér
detalihandeln visar att det vinder uppdt ndsta Gr. Fortsatt Idqg inflation, Idga réntor och ett kommande
jobbskatteavdrag vintas gynna handeln. Framférallt badar det allt starkare konsumentfértroendet gott
for sdllanképshandeln som prioriterats bort en tid. Detaljhandelsprognosen for 2013 om 2,0 procent ser
ut att kunna nds och prognosen for 2014 respektive 2015 dr ljusare, sdvdl fér detalihandeln som fér
svensk ekonomi dverlag.

HUI Researchs BNP-prognos ligger kvar pa 1,1 procent for 2013. Hushdllens konsumtion utgdr det enskilt storsta
bidraget till BNP och detta utvecklingsmonster vantas fortsdtta under 2014. Hushallens konsumtion gynnas av ett
allt starkare konsumentfortroende, jobbskatteavdrag och ett fortsatt lagt ranteldge. BNP véntas oka med 2,4
procent 2014 och fa ytterligare fart under 2015, med 2,9 procent. Var prognos for hushdllens konsumtion ar en
okning pa 3,0 procent under bade 2014 och 2015.

Aven for detaljhandelns del spds 2014 bli bittre dn 2013. Ett uppddmt konsumtionsbehov dir framforallt
kapitalvaror prioriterats bort en langre tid, vantas gynna sallankdpsvaruhandeln nar stamningslaget nu ljusnar.
Séllankopsvaruhandeln spds vaxa med 2,5 procent under 2014. Dagligvaruhandeln gynnas fortsatt av det starka
matintresset och var prognos ar att forsdljningen Ookar med 3,0 procent dven ndsta ar. Totalt sett vantas
forsdljningen i detaljhandeln 6ka med 3,0 procent sdval 2014 som 2015.

- Nu dr vi mer optimistiska infér framtiden och vill Gterigen Idgga pengar pd kapitalvaror, séger
Lena Larsson, VD pd HUI Research. Stigande bostadspriser uppmuntrar till kép av byggvaror,
mdbler och heminredning, branscher som redan bérjat visa bdittre tillvixt efter en Idng svacka.

Tabell 1. Procentuell tillvixttakt i svensk ekonomi: utfall och prognoser. Tidigare prognos inom parentes

utfall 2012 prognos 2013 prognos 2014 prognos 2015
BNP 0,9 1,1 (1,1) 2,4 (2,4) 2,9
Hushallens konsumtion 1,6 2,0 (2,0) 3,0 (3,0) 3,0
Total detaljhandel 2,1 2,0 (2,0) 3,0 (3,0) 3,0
Dagligvaror 3,3 3,0 (3,0) 3,0 (3,5) 2,5
Sallankdpsvaror 1,1 1,5 (1,5) 2,5 (2,5) 3,5

* BNP och hushallens konsumtion anges i fasta priser. Detaljhandelsprognoserna avser utveckling i [épande priser.
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Elin Gabrielsson, Konsult/Analytiker, HUI Research AB: 08-762 72 95, elin.gabrielsson@hui.se
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Pressbilder finns pa http://www.hui.se/om-oss/press/bildbank

HUI Research AB erbjuder, genom konsult- och forskningsverksamhet, kvalificerade beslutsunderlag och rddgivning inom
handel, turism, konsumtion och samhdllsekonomi till ndringsliv och offentlig sektor. HUI Research AB har kontor i Stockholm
och Géteborg. www.hui.se.
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