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IBP Scandinavia: ”Okat med 30 procent och det
kommer mer”

Distributoren IBP Scandinavia 6kade under 2024 omsattningen med 30 procent och nadde
en lonsamhet pa nastan 17 procent. Efterfragan pa bolagets produkter ar stor och flera
andra varumarken vill nu inga i IBP Scandinavias natverk.

- Under 2025 har vi hittills tagit in tva nya kanda varumarken i var portfélj att foradla pa den
nordiska marknaden och fler star och vantar pa att fa ansluta sig till oss, siager Said
Saharkhiz, vd pa IBP Scandinavia.

Goteborgsbaserade IBP Scandinavia ar
distributionsbolaget som tar ett helhetsgrepp
over produkterna de ansvarar for pa den
nordiska marknaden. Fran logistik, via
marknadskommunikation till eftermarknad
och kundtjanst. Det har visat sig vara en
lyckosam affarsmodell. Omséattningen okade
fran 31 miljoner kronor ar 2023 till 40 miljoner
kronor for 2024. Vinsten landade pa 6,8
miljoner. Det motsvarar en vinstmarginal pa
cirka 17 procent.

—Man kan saga att vi ar varumarkets forlangda  Behzad Rahimi, séljchef och grundare samt Said

arm pa den nordiska marknaden. Det skapar Saharkhiz, vd och grundare, IBP Scandinavia.

en trygghet hos saval produktagarna som aterforsaljarna eftersom vi utgar fran varumarkets
styrka och anpassar det till de nordiska férhallandena. P4 sa vis kommuniceras varumarket pa
ratt satt till vara kunder, bade i forsaljningsledet och i eftermarknaden, sager Said Saharkhiz.

Konceptet med att som distributor ta ett helhetsgrepp har uppmarksammats utomlands av
produktégare, bade hos de som redan finns etablerade och av de som vill in pa den nordiska
marknaden. P4 kort tid har tva storre varumarken valt att ansluta sig till IBP Scandinavias natverk
och affarsmodell. Det ar dels barnvagnstillverkaren Uppababy, dels babytechforetaget Owlet
med sin uppmarksammade babymonitor Dream Sock, dar apotekskedjor ar ny saljkanal fér den
sistnamnda.

- IBPs sétt att representera varumarket pa den nordiska marknaden uppfattas som innovativt
och nytankande och vi far varje vecka forfragningar fran intressenter som vill att vi tar in deras
produkter i var distributionskedja. Det visar att vi ligger ratt i tiden och kan erbjuda en helhet som
fa eller kanske ingen distributor i Norden klarar. Jag ar évertygad om att vi redan innan arsskiftet
kommer se att fler varumarken har anslutit sig till oss, sager Said Saharkhiz, vd IBP Scandinavia.

For mer information, kontakta:
Said Saharkhiz, vd och grundare, said@ibpscandinavia.se
Fredrik Lagerstrom, presskontakt, 0706-49 68 55, fredrik.lagerstrom@greatness.se

IBP Scandinavia marknadsfor och distribuerar innovativa produkter i Sverige, Norge, Danmark och Finland. Bolaget
har rattigheten till internationella varumarken som Baby Brezza, Uppababy och Owlet. Huvudkontoret ar i Goteborg
och bolaget omsatter cirka 40 miljoner kronor. ibpscandinavia.se
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