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Volvos bilexport till USA 50 ar

Pa hosten 1955 borjade i ganska blygsam skala det som med aren skulle utvecklas till en
jattesuccé: Exporten av Volvo-bilar till USA.

"The Family Sports Car from Sweden" kom till det stora landet i vaster for att stanna. Det
som av skeptikerna fran borjan betraktades som att sélja kylskap till eskimaer,
utvecklades med aren till att bli Volvo Personvagnars overldgset storsta exportaffar. Och
ar det fortfarande.

Den forsta Volvo-bilen som rullade pa amerikanska vagar var emellertid ingen PV444, och det
skedde 6ver 20 ar innan amerikanerna larde sig saga Volvo. Redan 1933 lat tre svenska
tidningsman skeppa 6ver en Volvo PV652 till New York for att darifran kora till varldsutstaliningen i
Chicago. Resan gjordes tur och retur och den enda maléren som drabbade bilen under de 3000
kilometrarna var en punktering pa ena framdacket. Langs vagen gjordes flera stopp. Ett av dem i
bilindustrins egen hemstad Detroit dar Volvon bl a visades upp hos Ford och vackte berattigad
uppmarksamhet. Féga anade man val dar att....

Nasta Volvo som rullade pa amerikansk mark var en PVV444-prototyp som togs 6ver tidigt 1947
utan nagra egentliga forsaljningsavsikter utan mer for att visa upp bilen, och kanske darmed sa ett
frd. Den vackte en hel del intresse och beldnades t 0 m med ett pris for sin formaga att klara
stadstrafik pa ett ovanligt sakert satt.

Mot vast, mot vast!

Men det gick inte att kdpa nagon Volvo-bil i USA forran 1955. | Géteborg hade Volvo-ledningen
insett att en kraftig exportokning var nédvandig for att f& en jamnare férdelad forsaljningskurva.
Sasongsvariationerna i Sverige beddémdes vara for stora for att ge den stabilitet som behdvdes
och den a@nnu sa lange ganska blygsamma exporten rackte inte riktigt till. Mot bilens eget hemland,
USA, maste man féljaktligen sikta med exportoffensiven och 15 augusti anlande den forsta
provleveransen av PV444 till Los Angeles, beledsagad av skeptikernas prat om att "salja kylskap
till eskimaer”.

En av dessa forsta USA-bilar, en maroonréd Volvo PV444 HS med extra breda vita dacksidor,
presenterades for amerikansk publik i den svenska paviljongen pa California State Fair &
Exposition i Sacramento i september 1955. Ungefar samtidigt, 20 september, skeppades den
forsta riktiga sandningen Volvo-bilar ut fran Géteborg.

Sportmotorn for USA

Trots att sjalva ombordlastningen skedde med lyftkranar och mycket manskraft, hade Volvo anda
tagit ett steg pa vagen mot modernare logistikldsningar genom att packa bilarna ovanpa varandra
tva och tva i specialtillverkade latta hackar.

De amerikanska PV444 utrustades med B14A-motorn pa 70 hk som egentligen tagits fram for
plastsportbilen Volvo Sport. Denna starkare motor fanns inte i svensksalda 444:or, utom i enstaka
polisbilar. Anledningen till att bilarna férsags med sportmotorn var de amerikanska
tullbestammelserna. Importavgiften beraknades namligen efter bilens férsaljningspris pa
hemmamarknaden och eftersom B14A-motorn inte saldes i Sverige, beraknades istallet priset
efter den enklare och billigare B4B-motorn pa 44 hk. USA-bilarna levererades med vita dacksidor
och férsags dessutom med sealed beam-stralkastare vid ankomsten till USA.



Tva Volvo-pionjarer

Nastan samtidigt som allt detta skedde, for en svensk ingenjor, Nils Sefeldt, med barn, blomma
och bil fran Sverige 6ver Atlanten med bat, destination New York. Bilen var en duvgra PV444HS
och Sefeldt hade bestamt sig for att borja salja Volvo i USA. Volvo-kontraktet omfattade
inledningsvis sju stater och forsta stallet dar Sefeldt etablerade sig blev Fort Worth i Texas.
Ganska snart upptackte han, till sin besvikelse, att det gick trogt att locka Volvo-képare. Han gav
sig emellertid inte utan salde forst sin begagnade gra bil och darefter ytterligare fem Volvo-bilar. De
fem blev tio och snart bérjade det rulla pa. En flytt till Houston gav ytterligare skjuts at hans agentur
som faktiskt kom att omfatta hela 16 stater i sodra och sydvastra USA. | mitten av 60-talet kopte
Volvos eget forsaljningsbolag Sefeldts agentur men denne behdll anldggninhgen i Houston déar
hans s6ner sa smaningom fortsatte verksamheten.

Under tiden hade ocksa en annan driftig pionjar borjat salja Volvo-bilar i de vastra delarna av USA.
Leo Hirsch hade under en affarsresa i Sverige 1955 akt Volvo-taxi, imponerats och bestamt sig for
att bli aterforsaljare for market pa den amerikanska vastkusten. Han fick kontrakt att sélja Volvo-
bilar i elva stater i vastra USA och lyckades med aren skapa ett verkligt imperium.

The Family SportsCar

Forst i media att uppmarksamma Volvos narvaro i USA var anrika motortidningen Road & Track
som skrev foljande i sitt juninummer 1956 : "The Volvo Company is setting up a dealer
organisation for their PV444 sedan. This is the 1'% litre car that has been walking away with the
trophies in West Coast sedan races."

Det var just som "The Family SportsCar" Volvo PV444 marknadsfordes, och for att stodja det
pastaendet hade bilen startat, och segrat, i otaliga korta och langa standardvagnslopp. Nagot som
onekligen vackte uppmarksamhet och bidrog till den kommande framgangen.

1956 blev genombrottsaret for Volvo i USA. Redan efter ett halvar hade Volvo etablerat sig som
tvaa bland importmarkena i Kalifornen och starkt bidragande var, férutom tévlingsframgangarna,
den modell som tagits fram sarskilt for kunderna pa vastkusten, PV444K Californian. En drom i
parlvitt med galoninredning i gult och svart samt med 70-hastarsmotor. Sportigt sa det forslog.
Forsta testet gjordes hdsten 1957 av Sports Car lllustrated med gott resultat. PV.n befanns vara
lika sportig som den utgivit sig for att vara i marknadsforingen och dess solida byggnad
imponerade stort.

Egen USA-organisation

Satsningen pa 6stkusten kom ocksa igdng samma ar. Pa varen 1956 visades PV444 i New York
och tack vare det sakrades Volvo-vanner i de bada viktigaste forsaljningsomradena omradena i
USA. P4 6stkusten kom ocksa Volvos amerikanska huvudkontor ganska snart att hamna. Redan
1927 hade Volvo etablerat ett inkopskontor i Detroit eftersom flera av Volvos stora leverantorer,
som t ex AC, Bendix och Eaton, fanns dar.

1956, ett ar efter att importen av Volvo-bilar kommit igang, skapades Volvo Import Inc med sate i
Detroit for att ha ansvaret for alla VVolvo-koncernens produkter. 1958 flyttades emellertid
verksamheten till New Jersey och dar finns delar av den fortfarande finns kvar. Under namnet
Volvo North America Corporation samlades ett antal divisioner for respektive personbilar, lastbilar,
marinmotorer, finans m.m.

| och med férsaljningen av Volvo Personvagnar till Ford Motor Co 1999, ombildades
personbilsdivisionen till Volvo Cars of North America. Huvudparten av det féretagets verksamhet ar
numera forlagd till Irvine, Kalfornien, dar Ford samlat alla PAG-marken under ett tak.

Volvos USA-affar — en framgangssaga

Volvos USA-forsaljning ar en berattelse om en narmast exempellés framgang. En liten rundryggad
bil med gammaldags utseende fran ett narmast okant litet land langt, langt bort pa andra sidan
jordklotet bildade grunden till den narvaro i USA som for amerikanen ar en del sjalvklar del av
vardagen.

1955, forsta aret i USA, séldes med moda 26 Volvo-bilar. Redan éaret efter, 1956, var antalet 5047
bilar och 1957 hade antalet dubblats till 10319. Det verkliga lyftet kom 1958 med den moderna och
uppiffade PV544. Da fanns redan 400 Volvo-aterforsaljare pa den amerikanska kontinenten.
Redan 1960 gick den 50.000:e PV:n 6ver Atlanten och till dags dato har sammanlagt ca 3,3
miljoner Volvo-bilar sélts i USA. Aterforséljarnatet omfattar idag mer &n 350 férséljningstallen och
tacker in samtliga 50 stater. De allra starkaste Volvo-omradena ar emellertid, nu som da, 6st- och
vastkusterna.

Volvo —i tiden



2004 saldes 140 000 Volvo-bilar i USA, den basta siffran hittills. Med fler nya och spannande
modeller i programmet skall den siffran 6kas. Malet pa sikt ar 200 000.

Den traditionella bilden av Volvo med hemmafrun som kér en herrgarsdvagn har med aren
suddats ut. Volvos satt och formaga att ligga ratt i tiden har avsevart forbattrats och Volvo har
darfér mer och mer blivit en ungdomens och den aktiva livsstilens bil. Om detta vittnar inte minst
den kompakta mellanklassbilen S40:s framgangar. Lite grand av en parallell till hur USA tog till sig
den kompakta och sportiga PV:n pa 50-talet.

Chef for Volvo Cars of North America idag ar Anne Belec, med forflutet inom bade Ford Motor Co
och Volvo Personvagnars marknadsforingsavdelning i Géteborg. Hon ser positivt pa Volvos
situation i USA:

—Volvo ar ett bade valkant och respekterat marke pa den amerikanska marknaden, och det
naturliga bilvalet for de tiotusentals amerikaner som delar vara varderingar. De senaste arens nya
modeller har starkt vart varumarke och de spannande nya modeller som star pa tur att lanseras
kommer att bidra till att ytterligare forbattra var position. De forsta 50 aren har varit en stor
framgang. De kommande 50 aren skall bli &nnu battre, avslutar hon leende.
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Beskrivningar och fakta i detta pressmaterial avser Volvo Car Sverige AB:s nationella modellurval. Den utrustning som
anges kan vara extrautrustning. Fordonsspecifikationerna kan skilja sig at mellan olika ldnder och kan &ndras utan
foregéende varning.
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