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En ny designriktning for Volvo adderar mer kansla till
forandringsresan

Volvo Concept Coupé ar den forsta uttrycksfulla tolkningen av en ny inriktning, dar design har fatt
en upphdjd strategisk betydelse och ska injicera mer kanslor i Volvos varumarke.

— Var forandringsresa inkluderar malet att skapa en tydligare vision av Volvo Cars som ett
premiummarke. Att utnyttja den emotionella kraften i vart designarv, som satter manniskan i
centrum, utgdr en av hdrnpelarna i den har strategin, sager Alain Visser, Senior Vice President for
Marketing, Sales och Customer Service.

Han tillagger:

— En tydligare bild av Volvo som ett premiummarke ar avgdrande for var resa mot en arlig
forsaljningsvolym pa 800 000 bilar. Det understddjer ocksa var prispositionering gentemot vara
framsta konkurrenter i premiumsegmenten.

Bygger pa nyligen uppnadda framgangar

Lanseringen av Volvo V40 2012 var det forsta steget i den har riktningen. De positiva reaktionerna
fran media och bilkdpare bekraftade att Volvo Cars ligger i framkant inom flera viktiga omraden,
bland annat inom design.

Den kommande lanseringen av den nya skalbara plattformen gor det méjligt for foéretaget att 6ka
tempot i omvandlingsprocessen.

Volvo Concept Coupé ar den forsta i en serie om tre konceptbilar som demonstrerar de
designmassiga mojligheter som skapas med den nya SPA-plattformen (Scalable Product
Architecture). De bereder vagen for lanseringen av nya Volvo XC90 2014.

Kénsla understodd av ny teknik

Den nya egenutvecklade plattformen och det nya motorprogrammet méjliggor starkare
kanslouttryck for varumarket, bade nar det galler exteridren och den nya inriktningen for interior,
anvandargranssnitt och konnektivitet.

— Volvos unika inriktning med manniskan i fokus och malet att géra bilarnas design mer emotionell
passar perfekt ihop. De omsorgsfulla och manniskotillvanda vardena hos Volvo Cars ingar i den
skandinaviska kulturen. Utmaningen bestar i att uttrycka detta i den djarvare och mer uttrycksfulla
design som blivit s& viktig for dagens kdpare av premiumbilar, sager Thomas Ingenlath, Senior
Vice President Design.

Design skapar premiumkénsla

Ett akta premiummarke baseras pa en komplex blandning av rationella, kvalitativa parametrar och
starka emotionella varden som skapar habegar. Det finns gott om exempel pa varumarken som
andrat sin image fran alldaglig till premium genom starkare fokus pa design.

— Fallstudier av varumarken som gjort en resa liknande var ger oss vardefull insikt i de
mekanismer som styr kdparnas uppfattning av begreppet premium. Detta utgor, tilsammans med
vara egna studier av manniskors uppfattning av Volvo Cars, en vardefull grund for var
designutveckling, sager Alain Visser.



Rationella egenskaper med extra emotionellt varde
Den kanslomassiga aspekten ar ocksa viktig nar det galler att utforma framtiden for de
egenskaper som redan etablerats som Volvo-typiska bland konsumenterna.

o Inom sdkerhetsomradet har fokus forflyttats fran optimalt skydd i ett worst case-scenario till funktioner
som understddjer féraren och berikar kérupplevelsen.

o Med modern miljoteknik gar det att kombinera laga utslapp och lag brénsleférbrukning med en forbattrad
korupplevelse, bland annat genom smart plug-in-hybridteknik.

o Den klassiska funktionalismen har utvecklats till mer &n att bara vara praktisk. Volvo Cars mal ar att skapa
humancentrerade funktioner som faktiskt underlattar fér anvandarna i deras hektiska vardagsliv.

— Palitlig funktionalism har alltid varit en icke-férhandlingsbar férutsattning for skandinaviska
formgivare. Har uppe maste formgivning vara anpassad efter en stundtals karg verklighet som
kraver noggrann omsorg om detaljer och kvalitet, sdger Thomas Ingenlath.

Han sammanfattar:

— Genom att kombinera detta med ett uttrycksfullt designsprak som inspirerats av de unika
skandinaviska omgivningarna far vi en férdel som ingen av vara konkurrenter kan matcha. Man
skulle kunna saga att vi kommer att fortsatta att géra det som Volvo alltid gjort. Vi kommer bara att
gora det mycket battre och mycket mer emotionelit.
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