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Volvo Car Sverige gor toppresultat for 2014

2014 gor Volvo Car Sverige gor ett av sina basta resultat for 2000-talet. Foretaget slutar aret som
marknadsledare for 57:e aret i rad med en marknadsandel pa 20,23 procent. Okningen jamfort
med 2013 ar 14 procent. 2014 var ocksa aret da kampanjerna med Zlatan och Robyn gav ett
betydande avtryck.

-2014 befaste vi rollen ytterligare som svenskarnas absoluta favoritval nar det galler bil. Det tackar
vi vara kunder for. Detta bade privat och pa tjanstebillsidan. Vi blev till och med mest 6énskade
julklappen alla kategorier. Vi ar mycket stolta éver var och vara aterforsaljares insats, sager
Kristian Elvefors, forsaljningsdirektor pa Volvo Car Sverige.

Branschorganisationen Bil Sweden sléppte i dag det preliminara resultatet fér 2014. Aret ser ut att
bli ett av basta i svensk bilmarknads historia med en volym pa 303 866 bilar.

-Vi ser det darfér som en extra stor bedrift att vi nar vart mal med 20 procents marknadsandel —
detta for andra aret i rad - och har fyra bilar pa sex-i-topp. Volvo V70/XC70 &r etta, Volvo S60/V60
ar trea, Volvo XC60 ar femma och Volvo V40 ar sexa, konstaterar Kristian Elvefors.

Det preliminara arsresultatet visar att Volvo V70/XC70 har 23 624 registreringar. Volvo S60/V60
har 14 444 registreringar. Volvo XC60 har 11 790 registreringar. Volvo V40 har 10

087 registreringar. Samtliga modeller 6kar jamfort med 2013. Den storsta 6kningen star Volvo
XC60 fér med drygt 37 procent.

Det heta bilaret 2014 fick en rivstart redan fran borjan. Har ar nagra av hojdpunkterna fér Volvo Car
Sverige under aret:

e Zlatan-kampanjen som ledde till en kraftigt 6kad forsaljning av Volvo V70, XC70 och XC60 som varade
under hela aret.

e Kampanjen med Robyn som kom under varen hade en tydlig miljoprofil. Den ledde till 6kat fokus pé Volvo
Cars nya egentillverkade Drive E-motorer, Framst i ledet finns den dieseldrivna D4-motorn som ar
miljoklassad i flertalet modeller.

e Tack var D4-motorn och de andra miljdmotorerna toppar Volvo Car Sverige ocksa miljébilsforsaljningen
for aret. Volvo V70 &r etta, Volvo V60 tvaa och Volvo V40 ér trea.

o Lanseringen under hsten av nya Volvo XC90 blev mycket lyckad. 1927 sa kallade First Edition bilar
saldes slut pa mindre an 48 timmar. Under varen 2015 fortsatter lanseringen av bilen.

o Sent pa hosten 2014 premiarvisades ytterligare en ny modell. Det &r Volvo V60 Cross Country. | Sverige
beréknas arsvolymen for bilen bli 6 000 bilar. Media gér tummen upp fér den nya modellen.

e 2014 var ocksa aret da privatleasingen boérjade ta fart. Volvo Cars populéraste bil att privatleasa ar Volvo
V40.

-Nu lagger vi 2014 bakom oss och tar itu med 2015. Vi har med oss valfyllda orderbdcker redan in
i det nya aret. Redan i januari drar vi igang stort med en nya spannande kampanj, sager Kristian
Elvefors och tillagger:

-2015 blir ett fantastiskt ar for oss dar vi bland annat har den spannande lanseringen av Volvo V60
Cross Country.
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Beskrivningar och fakta i detta pressmaterial avser Volvo Car Sverige AB:s nationella modellurval. Den utrustning som
anges kan vara extrautrustning. Fordonsspecifikationerna kan skilja sig &t mellan olika ldnder och kan &ndras utan
féregaende varning.
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