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Volvo Cars och The Future Laboratory utforskar
framtiden for hallbara lyxmaterial i ny rapport

Tva tredjedelar av konsumenterna anser att ett varumarkes miljdpolicy ar en avgérande faktor vid
kdp av lyxprodukter, enligt en ny studie*. Samma procentandel képare skulle vilja se
koldioxidmarkning pa produkter som ett satt att ge storre insyn i olika produkters och materials
miljopaverkan**.

Detta betyder att materialvarlden utvecklas och designers varlden dver aktivt koper hdgkvalitativa,
hallbara och ansvarsfullt framtagna material nar de stravar efter att skapa framtidens lyxprodukter.

Dessa och andra slutsatser kan man lasa om i The Rise of Conscious Design, en ny rapport
utgiven av Volvo Cars i samarbete med det ledande trendprognosforetaget The Future Laboratory.

Publiceringen av rapporten sammanfaller med Volvo Cars tillkdnnagivande att alla nya helt
elektriska modeller fran foretaget kommer att vara helt Iaderfria. Den nyligen lanserade C40
Recharge ar den forsta modellen med en helt 1aderfri interior.

Rapporten bygger pa omfattande befintlig forskning och nya intervjuer och insikter fran tankeledare
fran en mangd olika branscher, som Claire Bergkamp, COO for The Textile Exchange och tidigare
Worldwide Sustainability and Innovation Director for Stella McCartney; Wen Zhou, VD for 3.1
Phillip Lim; Dr Leonardi Bonnani, grundare och VD fér Sourcemap; och Xu Gang, medgrundare av
Bentu Design.

Slutsatserna och insikterna i rapporten aterspeglar pa manga satt Volvo Cars egen vision om
framtiden fér material. De ndrmaste aren kommer Volvo Cars att lansera en helt ny familj med
renodlade elbilar och man har som mal att enbart erbjuda elbilar senast 2030 — samtliga helt fria
fran lader.

Som en del av féretagets ambitioner att bli helt laderfria arbetar Volvo Cars aktivt for att hitta
hogkvalitativa och hallbara kallor for manga av de material som idag anvands i storre delen av
bilindustrin.

"Vi har en vision om vart vi ska ga i framtiden, och dar ar det forsta steget att se till att vi anvander
oss av héllbara, naturliga och atervunna material", sager Robin Page, designchef pa Volvo Cars.
"Nasta utmaning ar att andra vad vi gér med dessa material, vare sig det ar att tillverka bildelar
som haller for evigt, aterfor dem till den cirkulara ekonomin eller att de atergar till jorden."

"Medveten design kan férandra vart samhélle i grunden och det ar av storsta vikt att varumarken
tar vara pa de mojligheter som erbjuds", sager Martin Raymond, medgrundare av The Future
Laboratory. "Medveten design visar en vag framat och kan samtidigt férandra variden."

Foretaget har som mal att 25 % av materialen i nya Volvobilar ska besta av atervunnet och
biobaserat material senast ar 2025, detta som en del av ambitionen att man ska vara ett helt
cirkulart foretag ar 2040.

Istallet for interidralternativ i lader kommer Volvo Cars att erbjuda sina kunder alternativ som
hogkvalitativa, hallbara material tillverkade av biobaserade och atervunna kallor.



Till exempel kommer Nordico, ett nytt interiormaterial som har skapats av Volvo Cars, att besta av
textilier tillverkade av atervunnet material sasom PET-flaskor, biobaserat material fran hallbara
skogar i Sverige och Finland, samt korkar som atervunnits fran vinindustrin — och materialet satter
en ny standard for forstklassig interiérdesign. Materialet kommer att géra sin debut i nasta
generation Volvo-modeller.

Volvo Cars kommer ocksa att fortsatta erbjuda alternativ i ullblandningar fran leverantérer som ar
certifierade for sin ansvarsfulla anskaffning, eftersom foretaget stravar efter att sékerstélla
fullstandig sparbarhet och djurskydd i sin ullférsorjningskedja.

For den fullstandiga versionen av The rise of conscious design: a report about tomorrow’s
materials, klicka HAR.

Till redaktorer

* Kalla: Vogue Business Index, Vintern 2020
** Kalla: The Carbon Trust, YouGov-undersdkning fran 2020

Volvo Car Group 2020

Réakenskapsaret 2020 redovisade Volvo Car Group en rérelsevinst pa 8,5 miljarder kr

(14,3 miljarder kr 2019). Omséttningen under perioden uppgick till 262,8 miljarder kr (274,1
miljarder kr). Fér helaret 2020 6kade den globala férséljningen till 661 713 bilar (705 452), vilket
motsvarar en minskning pa 6,2 procent jamfért med 2019.

Om Volvo Car Group

Volvo Cars grundades 1927. | dag &r Voolvo Cars ett av de mest vélkénda och ansedda
bilmérkena i vériden med en forséljning pa 661 713 bilar i 6ver 100 ldnder 2020. Volvo Cars &gs
sedan 2010 av Zhejiang Geely Holding.

| december 2020 hade Volvo Cars cirka 40 000 (41 500) heltidsanstéllda medarbetare. Volvo
Cars huvudkontor och produktutvecklings-, marknadsférings- och administrationsavdelningar
finns i huvudsak i Géteborg. Voolvo Cars huvudkontor fér APAC finns i Shanghai och fér Amerika i
Mahwah, New Jersey. Foretagets stérsta bilproduktionsanléggningar finns i Géteborg (Sverige),
Gent (Belgien), South Carolina (USA), Chengdu och Daqing (Kina).

I enlighet med féretagets syfte strdvar Volvo Cars efter att ge kunderna Frihetskénsla pa eft
personligt, héllbart och sékert sétt. Detta syfte aterspeglas i ett antal ambitioner fér
verksamheten: exempelvis har man som mal att elbilar ska sté for hélften av féretagets globala
forséljning i mitten av detta artionde, att hélften av den globala férséljningen ska vara online och
att halften av programvaran ska utvecklas internt. VVolvo Cars har ocksa atagit sig att kontinuerligt
minska sitt koldioxidavtryck, med malséttningen att vara ett klimatneutralt féretag senast 2040.

Om The Future Laboratory

The Future Laboratory ér ett av vérldens ledande strategiska framatblickande konsultféretag.
Féretaget finns for att hjédlpa foretag att skapa en béttre framtid genom att ge dem tryggheten att
fatta beslut idag som kommer att skapa ekonomisk, miljéméssig ,teknisk och social tillvaxt i
morgon. Frén sina kontor i London och Melbourne erbjuder The Future Laboratory en rad
Strategiska framéatblickande produkter och tjdnster for att hjélpa sina kunder att utnyttja
marknadstrender, anpassa sig till nya konsumentbehov och hjélpa dem att ligga steget fore sina
konkurrenter. Hall dig uppdaterad om de senaste konsumenttrenderna och
marknadsféréndringarna genom att besdka foretagets trendinformationsplattform, Isnglobal.com,
och lds mer om hur de arbetar med sina kunder pa https.//www.thefuturelaboratory.con/.
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Beskrivningar och fakta i detta pressmaterial avser Volvo Car Sverige AB:s nationella modellurval. Den utrustning som


https://www.media.volvocars.com/global/en-gb/download/285907/file
https://www.voguebusiness.com/companies/luxurys-increased-focus-on-sustainability
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anges kan vara extrautrustning. Fordonsspecifikationerna kan skilja sig &t mellan olika ldnder och kan &ndras utan
féregaende varning.
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