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Volvo Cars sceglie la V40 per mostrare il nuovo volto
di Volvo

Volvo Cars rinnova i suoi due modelli più venduti, la V40 e la V40 Cross Country, affidando loro il
compito di mostrare il nuovo volto di Volvo a partire dal Model Year 2017 attraverso una
rivisitazione di numerosi dettagli esterni su tutta la gamma.

Le modifiche più significative degli esterni introdotte con il Model Year 2017 riguardano le nuove
griglie frontali sulle quali spicca il marchio Volvo in versione aggiornata e più visibile. La V40
‘rivisitata’ sarà inoltre equipaggiata con i nuovi proiettori ribattezzati “Martello di Thor”, che regalano
alla vettura un nuovo look, più deciso, condiviso con le nuove Volvo della serie 90.

“La V40 è il modello Volvo più venduto in Europa e il secondo modello più diffuso a livello globale, il
che la rende un’automobile molto importante per la Casa. Grazie ai nuovi dettagli previsti per il
Model Year 2017 renderemo questo modello già di successo ancora più attraente per i clienti di
questo segmento,” ha commentato Björn Annwall, Senior Vice President, Vendite Marketing &
Assistenza Clienti di Volvo Car Group.

Le novità includono l’aggiunta di cinque tinte per la carrozzeria all’offerta della Volvo V40, fra cui i
nuovissimi colori Amazon Blue e Denim Blue, oltre alle tre tonalità già utilizzate da altri modelli
della gamma di Volvo Cars: Bursting Blue, Mussel Blue e Luminous Sand.

Anche per la V40 saranno disponibili i nuovi indicatori di equipaggiamento, introdotti per la prima
volta per la XC90, che rimandano ai livelli di allestimento e alle varianti, e ben otto nuovi cerchi per
i modelli V40, R­Design e V40 Cross Country.

Prendendo spunto dalla pluripremiata Volvo Concept Estate verrà inserito un nuovo rivestimento
denominato City Weave, insieme a una nuova variante Charcoal/Blond per il volante. Saranno
proposte anche numerose nuove opzioni per gli allestimenti interni: Milled Aluminium, Black Grid
Aluminium e Stealth Aluminium. Gli accenti cromatici per gli inserti delle portiere saranno ora
disponibili con cuciture a contrasto e per la prima volta sarà offerto come optional per la V40 un
rivestimento interno del padiglione di colore nero. Nuove soglie delle portiere sono previste per i
livelli di allestimento R­Design e Inscription e sarà disponibile un portachiavi con il nuovo logo
Volvo.

Fedele al suo approccio innovativo all’ingegneria motoristica, Volvo ha ridotto le emissioni di CO2
della sua apprezzata versione manuale D2 a soli 89 g/km con tutte le varianti di pneumatici.

Volvo On Call
La app per smartphone Volvo On Call che consente di comandare e accedere a distanza a una
serie di dispositivi a bordo della vettura è stata oggetto di un approfondito aggiornamento. Volvo
On Call offre già una totale connettività con dispositivi indossabili come Apple Watch/Android
Wear, che ora viene estesa al dispositivo Microsoft Band 2, consentendo di gestire alcune
dotazioni attraverso i comandi vocali quando si utilizzano smartphone basati su Windows 10.

Gli altri aggiornamenti di Volvo On Call includono una funzione di integrazione del calendario che
connette il calendario personale all’app mobile, abilitando quest’ultima a inviare le destinazioni
degli appuntamenti in calendario direttamente al sistema di navigazione, ove richiesto. Nel 2016
Volvo On Call amplierà la propria portata e sarà in grado di supportare fino a 10 veicoli Volvo,
consentendo l’accesso a tutte le funzioni più consuete di una flotta di automobili.

Volvo introdurrà inoltre la compatibilità del tasto Flic con Volvo On Call. Flic consente di
programmare un unico tasto come ‘tasto intelligente’ in grado di svolgere più funzioni ­ ad esempio
bloccare le portiere dell’auto oppure avviare/arrestare il pre­riscaldamento dell’abitacolo ­ e può
essere utilizzato come scorciatoia per l’accesso ai servizi Volvo On Call.

Volvo supporta ora Windows 10 con una nuova versione dell’applicazione Volvo On Call che può
essere utilizzata sui PC standard e i tablet  per interagire con la vettura.

Tecnologia CleanZone
L’indiscussa leadership di Volvo per quanto riguarda la qualità dell’aria all’interno dell’auto è
evidenziata su tutta la Serie 40 del 2016 dal logo CleanZone posto sulle bocchette di ventilazione
inserite nella plancia. La premiatissima tecnologia CleanZone di Volvo garantisce che l’aria
proveniente dall’esterno venga filtrata in modo efficace prima di essere immessa nell’abitacolo,
eliminando le sostanze inquinanti nocive che sono sempre più diffuse nelle grandi aree urbane. La
tecnologia CleanZone riflette i continui sforzi fatti da Volvo per migliorare l’esperienza a bordo
dell’auto e si focalizza sull’aria in entrata nell’abitacolo, sulle emissioni e gli odori nell’abitacolo,
sulle superfici interne e le allergie da contatto.
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Volvo Car Group nel 2015
Nell’anno finanziario 2015 Volvo Car Group ha registrato un utile operativo di 6,6 miliardi di SEK
(erano stati 2,1 miliardi nel 2014). Il fatturato nello stesso periodo è salito a 164 miliardi di SEK
(137,5 miliardi di SEK nel 2014). Sull’intero anno le vendite globali hanno raggiunto la cifra record
di 503.127 auto con un incremento pari all’8 percento rispetto al 2014. I record nelle vendite e
l’ammontare dell’utile operativo permettono a Volvo Car Group di continuare a investire nel piano
di trasformazione globale intrapreso.

Volvo Car Group in cifre
Volvo ha iniziato la propria attività produttiva nel 1927. Oggi Volvo Cars è uno dei marchi più
conosciuti e rispettati al mondo con vendite pari a 503.127 unità nel 2015, ottenute in circa 100
Paesi. Dal 2010 Volvo Cars è di proprietà della cinese Zhejiang Geely Holding (Geely Holding). In
precedenza, era stata parte dello svedese Volvo Group fino al 1999, anno in cui l’Azienda fu
rilevata dalla statunitense Ford Motor Company. Nel 2010, dunque, l’acquisizione da parte di
Geely Holding.

Nel dicembre 2015, Volvo Cars contava circa 29.000 dipendenti in tutto il mondo. La sede
centrale, le attività di sviluppo del prodotto e di marketing e le funzioni amministrative di Volvo
Cars sono ubicate prevalentemente a Goteborg, in Svezia. La sede di Volvo Cars in Cina si trova
a Shanghai. I principali stabilimenti di produzione automobilistica della società sono a Goteborg
(Svezia), Ghent (Belgio) e Chengdu (Cina), mentre i motori vengono costruiti a Skövde (Svezia) e
Zhangjiakou (Cina) e i componenti della carrozzeria a Olofström (Svezia).
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I fatti e le descrizioni contenuti in questo materiale per la stampa si riferiscono alla gamma internazionale di autovetture
prodotte da Volvo Cars. Le caratteristiche descritte possono essere optional. I prodotti Volvo in vendita sul mercato
italiano possono variare in termini di specifiche e allestimenti rispetto a quanto illustrato sul sito.
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denominato City Weave, insieme a una nuova variante Charcoal/Blond per il volante. Saranno
proposte anche numerose nuove opzioni per gli allestimenti interni: Milled Aluminium, Black Grid
Aluminium e Stealth Aluminium. Gli accenti cromatici per gli inserti delle portiere saranno ora
disponibili con cuciture a contrasto e per la prima volta sarà offerto come optional per la V40 un
rivestimento interno del padiglione di colore nero. Nuove soglie delle portiere sono previste per i
livelli di allestimento R­Design e Inscription e sarà disponibile un portachiavi con il nuovo logo
Volvo.

Fedele al suo approccio innovativo all’ingegneria motoristica, Volvo ha ridotto le emissioni di CO2
della sua apprezzata versione manuale D2 a soli 89 g/km con tutte le varianti di pneumatici.

Volvo On Call
La app per smartphone Volvo On Call che consente di comandare e accedere a distanza a una
serie di dispositivi a bordo della vettura è stata oggetto di un approfondito aggiornamento. Volvo
On Call offre già una totale connettività con dispositivi indossabili come Apple Watch/Android
Wear, che ora viene estesa al dispositivo Microsoft Band 2, consentendo di gestire alcune
dotazioni attraverso i comandi vocali quando si utilizzano smartphone basati su Windows 10.

Gli altri aggiornamenti di Volvo On Call includono una funzione di integrazione del calendario che
connette il calendario personale all’app mobile, abilitando quest’ultima a inviare le destinazioni
degli appuntamenti in calendario direttamente al sistema di navigazione, ove richiesto. Nel 2016
Volvo On Call amplierà la propria portata e sarà in grado di supportare fino a 10 veicoli Volvo,
consentendo l’accesso a tutte le funzioni più consuete di una flotta di automobili.

Volvo introdurrà inoltre la compatibilità del tasto Flic con Volvo On Call. Flic consente di
programmare un unico tasto come ‘tasto intelligente’ in grado di svolgere più funzioni ­ ad esempio
bloccare le portiere dell’auto oppure avviare/arrestare il pre­riscaldamento dell’abitacolo ­ e può
essere utilizzato come scorciatoia per l’accesso ai servizi Volvo On Call.

Volvo supporta ora Windows 10 con una nuova versione dell’applicazione Volvo On Call che può
essere utilizzata sui PC standard e i tablet  per interagire con la vettura.

Tecnologia CleanZone
L’indiscussa leadership di Volvo per quanto riguarda la qualità dell’aria all’interno dell’auto è
evidenziata su tutta la Serie 40 del 2016 dal logo CleanZone posto sulle bocchette di ventilazione
inserite nella plancia. La premiatissima tecnologia CleanZone di Volvo garantisce che l’aria
proveniente dall’esterno venga filtrata in modo efficace prima di essere immessa nell’abitacolo,
eliminando le sostanze inquinanti nocive che sono sempre più diffuse nelle grandi aree urbane. La
tecnologia CleanZone riflette i continui sforzi fatti da Volvo per migliorare l’esperienza a bordo
dell’auto e si focalizza sull’aria in entrata nell’abitacolo, sulle emissioni e gli odori nell’abitacolo,
sulle superfici interne e le allergie da contatto.
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Volvo Car Group nel 2015
Nell’anno finanziario 2015 Volvo Car Group ha registrato un utile operativo di 6,6 miliardi di SEK
(erano stati 2,1 miliardi nel 2014). Il fatturato nello stesso periodo è salito a 164 miliardi di SEK
(137,5 miliardi di SEK nel 2014). Sull’intero anno le vendite globali hanno raggiunto la cifra record
di 503.127 auto con un incremento pari all’8 percento rispetto al 2014. I record nelle vendite e
l’ammontare dell’utile operativo permettono a Volvo Car Group di continuare a investire nel piano
di trasformazione globale intrapreso.

Volvo Car Group in cifre
Volvo ha iniziato la propria attività produttiva nel 1927. Oggi Volvo Cars è uno dei marchi più
conosciuti e rispettati al mondo con vendite pari a 503.127 unità nel 2015, ottenute in circa 100
Paesi. Dal 2010 Volvo Cars è di proprietà della cinese Zhejiang Geely Holding (Geely Holding). In
precedenza, era stata parte dello svedese Volvo Group fino al 1999, anno in cui l’Azienda fu
rilevata dalla statunitense Ford Motor Company. Nel 2010, dunque, l’acquisizione da parte di
Geely Holding.

Nel dicembre 2015, Volvo Cars contava circa 29.000 dipendenti in tutto il mondo. La sede
centrale, le attività di sviluppo del prodotto e di marketing e le funzioni amministrative di Volvo
Cars sono ubicate prevalentemente a Goteborg, in Svezia. La sede di Volvo Cars in Cina si trova
a Shanghai. I principali stabilimenti di produzione automobilistica della società sono a Goteborg
(Svezia), Ghent (Belgio) e Chengdu (Cina), mentre i motori vengono costruiti a Skövde (Svezia) e
Zhangjiakou (Cina) e i componenti della carrozzeria a Olofström (Svezia).
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I fatti e le descrizioni contenuti in questo materiale per la stampa si riferiscono alla gamma internazionale di autovetture
prodotte da Volvo Cars. Le caratteristiche descritte possono essere optional. I prodotti Volvo in vendita sul mercato
italiano possono variare in termini di specifiche e allestimenti rispetto a quanto illustrato sul sito.
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‘rivisitata’ sarà inoltre equipaggiata con i nuovi proiettori ribattezzati “Martello di Thor”, che regalano
alla vettura un nuovo look, più deciso, condiviso con le nuove Volvo della serie 90.
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denominato City Weave, insieme a una nuova variante Charcoal/Blond per il volante. Saranno
proposte anche numerose nuove opzioni per gli allestimenti interni: Milled Aluminium, Black Grid
Aluminium e Stealth Aluminium. Gli accenti cromatici per gli inserti delle portiere saranno ora
disponibili con cuciture a contrasto e per la prima volta sarà offerto come optional per la V40 un
rivestimento interno del padiglione di colore nero. Nuove soglie delle portiere sono previste per i
livelli di allestimento R­Design e Inscription e sarà disponibile un portachiavi con il nuovo logo
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Volvo introdurrà inoltre la compatibilità del tasto Flic con Volvo On Call. Flic consente di
programmare un unico tasto come ‘tasto intelligente’ in grado di svolgere più funzioni ­ ad esempio
bloccare le portiere dell’auto oppure avviare/arrestare il pre­riscaldamento dell’abitacolo ­ e può
essere utilizzato come scorciatoia per l’accesso ai servizi Volvo On Call.

Volvo supporta ora Windows 10 con una nuova versione dell’applicazione Volvo On Call che può
essere utilizzata sui PC standard e i tablet  per interagire con la vettura.
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L’indiscussa leadership di Volvo per quanto riguarda la qualità dell’aria all’interno dell’auto è
evidenziata su tutta la Serie 40 del 2016 dal logo CleanZone posto sulle bocchette di ventilazione
inserite nella plancia. La premiatissima tecnologia CleanZone di Volvo garantisce che l’aria
proveniente dall’esterno venga filtrata in modo efficace prima di essere immessa nell’abitacolo,
eliminando le sostanze inquinanti nocive che sono sempre più diffuse nelle grandi aree urbane. La
tecnologia CleanZone riflette i continui sforzi fatti da Volvo per migliorare l’esperienza a bordo
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