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Nuova Volvo S90 Ambience Concept: un’auto che
stimola i sensi

Volvo Cars, la Casa automobilistica specializzata in vetture di lusso, presenta oggi in anteprima
mondiale la S90 Ambience Concept. Si tratta di una novità assoluta nell’industria automobilistica,
di un’esperienza sensoriale in grado di sincronizzare stimoli visivi, sonori e olfattivi destinata a
ridefinire il concetto di lusso a bordo dell’auto.

La S90 Ambience Concept, che debutta di fronte al pubblico in occasione del Salone
dell’Automobile di Beijing, in Cina, è basata sulla berlina di lusso a tre posti S90 Excellence –
posizionata al top della gamma Volvo – ed è progettata per soddisfare le esigenze dei passeggeri
che occupano i sedili posteriori a bordo di vetture con autista.

I passeggeri hanno la possibilità di personalizzare l’atmosfera dell’abitacolo utilizzando una app
per smartphone intuitiva da cui si può selezionare uno di sette temi visivi sincronizzati a loro volta
con specifici temi sonori e olfattivi.

“La Ambience Concept ridefinisce il concetto di lusso proiettandolo al di là delle scelte materiali,
creando una vettura in grado di connettersi con i sensi dei passeggeri,” ha spiegato Robin Page,
responsabile del design presso Volvo Cars. “Il progetto analizza come si sentono le persone
sedute all’interno dell’auto, consentendo loro di influenzare il proprio umore e stato di benessere.”

L’elemento visivo modifica il cielo della vettura in base al tema selezionato – fra i temi disponibili:
Luci del Nord, Foresta Scandinava, Lago dei Cigni, Arcipelago e Pioggia –, ciascuno dei quali crea
un’atmosfera diversa in una progressione che va da quella rilassante alla più rinvigorente. C’è
anche un tema Notturno per i momenti di riposo, mentre Libertà dà una sferzata di energia
stimolante e rigenerante.

L’audio sincronizzato viene diffuso attraverso l’eccellente impianto Bowers & Wilkins della vettura
che include mini tweeter nel poggiatesta per un’esperienza di suono avvolgente. Ogni tema è
abbinato a una di quattro fragranze realizzate in esclusiva da Byredo, che viene diffusa
simultaneamente da una bocchetta posizionata nella console centrale.

“Siamo noti per il nostro approccio al design orientato all’individuo e come leader di settore
nell’ambito della tecnologia per la sicurezza,” ha commentato Robin Page. “La Ambience
consolida questa posizione e dimostra il livello di attenzione che abbiamo per l’individuo,
attenzione che inizia con la sicurezza e si estende fino al benessere della persona nel suo
complesso.”

Mentre si appresta a lanciare la S90 Ambience come concept, Volvo Cars ha l’ambizione di
rendere disponibile questa proposta sulle vetture S90 Excellence in produzione allo scopo di
potenziare la gamma Excellence, soprattutto in Cina.

Nel 2017, Volvo per la prima volta è arrivata a vendere più di 100.000 automobili in Cina, un
risultato che ha contribuito in modo significativo al record di vendite e di crescita registrato dalla
Casa per il quarto anno consecutivo. La Cina rappresenta il mercato singolo più grande per Volvo
Cars, oltre ad essere quello su cui si vende il maggior numero di berline S90.

“La Ambience Concept è stata sviluppata in primo luogo per il mercato cinese e costituisce
un’alternativa in contrasto con i contesti urbani cinesi spesso molto frenetici,” ha dichiarato Martin
Andersson, senior commercial product manager presso la divisione Veicoli Speciali di Volvo Cars
e responsabile della gamma Excellence. “La S90 Ambience Concept contribuirà a rafforzare i
valori del nostro marchio di lusso in questa importante regione geografica.”

Seguite le notizie sui social media #AmbienceConcept.
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Volvo Car Group nel 2017
Nell’esercizio finanziario per l’anno 2017 Volvo Car Group ha registrato un utile operativo di 14,1
miliardi (contro gli 11,0 miliardi di SEK del 2016). Il fatturato annuo è salito a 210,9 miliardi di SEK
(da 180,9 miliardi di SEK). Nell’intero anno 2017 le vendite hanno raggiunto la cifra record di
571.577 auto, con un aumento pari al 7.0% rispetto al 2016. I risultati ottenuti sottolineano la
trasformazione complessiva che ha interessato la gestione finanziaria e il processo produttivo di
Volvo Cars negli ultimi anni, preparando l’azienda ad affrontare la sua prossima fase di crescita.

Informazioni su Volvo Car Group
Volvo è presente sul mercato dal 1927. Oggi Volvo Cars è uno dei più noti e apprezzati marchi
automobilistici al mondo, con vendite pari a 534.332 unità realizzate nel 2016 in circa 100 Paesi.
Dal 2010, Volvo Cars è di proprietà della cinese Zhejiang Geely Holding (Geely Holding). Ha fatto
parte del Gruppo Volvo, svedese, fino al 1999, anno in cui la società è stata rilevata dalla
statunitense Ford Motor Company, per essere successivamente acquisita da Geely Holding nel
2010.

Nel dicembre del 2016, Volvo Cars contava circa 31.000 dipendenti in tutto il mondo. La sede
centrale, le attività di sviluppo del prodotto e di marketing e le funzioni amministrative di Volvo
Cars sono ubicate prevalentemente a Goteborg, in Svezia. La sede di Volvo Cars in Cina si trova
a Shanghai. I principali stabilimenti di produzione automobilistica della società sono a Goteborg
(Svezia), Ghent (Belgio), Chengdu e Daqing (Cina), mentre i motori vengono costruiti a Skövde
(Svezia) e Zhangjiakou (Cina) e i componenti della carrozzeria a Olofström (Svezia).
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I fatti e le descrizioni contenuti in questo materiale per la stampa si riferiscono alla gamma internazionale di autovetture
prodotte da Volvo Cars. Le caratteristiche descritte possono essere optional. I prodotti Volvo in vendita sul mercato
italiano possono variare in termini di specifiche e allestimenti rispetto a quanto illustrato sul sito.
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miliardi (contro gli 11,0 miliardi di SEK del 2016). Il fatturato annuo è salito a 210,9 miliardi di SEK
(da 180,9 miliardi di SEK). Nell’intero anno 2017 le vendite hanno raggiunto la cifra record di
571.577 auto, con un aumento pari al 7.0% rispetto al 2016. I risultati ottenuti sottolineano la
trasformazione complessiva che ha interessato la gestione finanziaria e il processo produttivo di
Volvo Cars negli ultimi anni, preparando l’azienda ad affrontare la sua prossima fase di crescita.

Informazioni su Volvo Car Group
Volvo è presente sul mercato dal 1927. Oggi Volvo Cars è uno dei più noti e apprezzati marchi
automobilistici al mondo, con vendite pari a 534.332 unità realizzate nel 2016 in circa 100 Paesi.
Dal 2010, Volvo Cars è di proprietà della cinese Zhejiang Geely Holding (Geely Holding). Ha fatto
parte del Gruppo Volvo, svedese, fino al 1999, anno in cui la società è stata rilevata dalla
statunitense Ford Motor Company, per essere successivamente acquisita da Geely Holding nel
2010.

Nel dicembre del 2016, Volvo Cars contava circa 31.000 dipendenti in tutto il mondo. La sede
centrale, le attività di sviluppo del prodotto e di marketing e le funzioni amministrative di Volvo
Cars sono ubicate prevalentemente a Goteborg, in Svezia. La sede di Volvo Cars in Cina si trova
a Shanghai. I principali stabilimenti di produzione automobilistica della società sono a Goteborg
(Svezia), Ghent (Belgio), Chengdu e Daqing (Cina), mentre i motori vengono costruiti a Skövde
(Svezia) e Zhangjiakou (Cina) e i componenti della carrozzeria a Olofström (Svezia).
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I fatti e le descrizioni contenuti in questo materiale per la stampa si riferiscono alla gamma internazionale di autovetture
prodotte da Volvo Cars. Le caratteristiche descritte possono essere optional. I prodotti Volvo in vendita sul mercato
italiano possono variare in termini di specifiche e allestimenti rispetto a quanto illustrato sul sito.
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Nuova Volvo S90 Ambience Concept: un’auto che
stimola i sensi

Volvo Cars, la Casa automobilistica specializzata in vetture di lusso, presenta oggi in anteprima
mondiale la S90 Ambience Concept. Si tratta di una novità assoluta nell’industria automobilistica,
di un’esperienza sensoriale in grado di sincronizzare stimoli visivi, sonori e olfattivi destinata a
ridefinire il concetto di lusso a bordo dell’auto.

La S90 Ambience Concept, che debutta di fronte al pubblico in occasione del Salone
dell’Automobile di Beijing, in Cina, è basata sulla berlina di lusso a tre posti S90 Excellence –
posizionata al top della gamma Volvo – ed è progettata per soddisfare le esigenze dei passeggeri
che occupano i sedili posteriori a bordo di vetture con autista.

I passeggeri hanno la possibilità di personalizzare l’atmosfera dell’abitacolo utilizzando una app
per smartphone intuitiva da cui si può selezionare uno di sette temi visivi sincronizzati a loro volta
con specifici temi sonori e olfattivi.

“La Ambience Concept ridefinisce il concetto di lusso proiettandolo al di là delle scelte materiali,
creando una vettura in grado di connettersi con i sensi dei passeggeri,” ha spiegato Robin Page,
responsabile del design presso Volvo Cars. “Il progetto analizza come si sentono le persone
sedute all’interno dell’auto, consentendo loro di influenzare il proprio umore e stato di benessere.”

L’elemento visivo modifica il cielo della vettura in base al tema selezionato – fra i temi disponibili:
Luci del Nord, Foresta Scandinava, Lago dei Cigni, Arcipelago e Pioggia –, ciascuno dei quali crea
un’atmosfera diversa in una progressione che va da quella rilassante alla più rinvigorente. C’è
anche un tema Notturno per i momenti di riposo, mentre Libertà dà una sferzata di energia
stimolante e rigenerante.

L’audio sincronizzato viene diffuso attraverso l’eccellente impianto Bowers & Wilkins della vettura
che include mini tweeter nel poggiatesta per un’esperienza di suono avvolgente. Ogni tema è
abbinato a una di quattro fragranze realizzate in esclusiva da Byredo, che viene diffusa
simultaneamente da una bocchetta posizionata nella console centrale.

“Siamo noti per il nostro approccio al design orientato all’individuo e come leader di settore
nell’ambito della tecnologia per la sicurezza,” ha commentato Robin Page. “La Ambience
consolida questa posizione e dimostra il livello di attenzione che abbiamo per l’individuo,
attenzione che inizia con la sicurezza e si estende fino al benessere della persona nel suo
complesso.”

Mentre si appresta a lanciare la S90 Ambience come concept, Volvo Cars ha l’ambizione di
rendere disponibile questa proposta sulle vetture S90 Excellence in produzione allo scopo di
potenziare la gamma Excellence, soprattutto in Cina.

Nel 2017, Volvo per la prima volta è arrivata a vendere più di 100.000 automobili in Cina, un
risultato che ha contribuito in modo significativo al record di vendite e di crescita registrato dalla
Casa per il quarto anno consecutivo. La Cina rappresenta il mercato singolo più grande per Volvo
Cars, oltre ad essere quello su cui si vende il maggior numero di berline S90.

“La Ambience Concept è stata sviluppata in primo luogo per il mercato cinese e costituisce
un’alternativa in contrasto con i contesti urbani cinesi spesso molto frenetici,” ha dichiarato Martin
Andersson, senior commercial product manager presso la divisione Veicoli Speciali di Volvo Cars
e responsabile della gamma Excellence. “La S90 Ambience Concept contribuirà a rafforzare i
valori del nostro marchio di lusso in questa importante regione geografica.”

Seguite le notizie sui social media #AmbienceConcept.
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