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11月销量攀升，沃尔沃汽车以“ALL IN”的态度和决心，
开启电气化时代新攻势

【2021年12月4日 上海】临近年末，沃尔沃汽车销量全面攀升，11月在中国大陆市场共售出13,408
辆，环比增长22%，1­11月累计售出156,771辆，同比增长6.1%。其中，沃尔沃XC60共售出5,390辆，
环比增长43%，沃尔沃XC40环比增长164.9%。随着沃尔沃汽车产品的热销，多款主力销售车型出
现一车难求的紧张状况。

试行前瞻商业模式，为电气化时代保驾护航
电气化时代，年轻人已成为汽车消费市场的主力，用户的购车习惯、用车体验也逐渐在向电气化车
型用户靠拢，繁琐的传统购车流程正逐渐影响着最终的成交与品牌的口碑。对此，沃尔沃汽车也在
近期推出了上海地区T8直售模式的试点，用户不再因“同城不同价”的问题而为难。直售模式打破时
间与空间壁垒，带来更加多样化的信息与购车渠道，用户可以随时随地通过沃尔沃汽车官方直售
网站或“沃世界”小程序进行线上下单，线下到店体验，根据自身偏好“定制”适合自己的购车流程。

同时，直售模式也让经销商重新回归服务属性，将其精力集中在提升服务质量方面。探究沃尔沃汽
车“直售模式”的背后，展现的是沃尔沃汽车对消费者需求改变的重视，以及对电气化转型的坚持。

以“ALL IN”的态度和决心，开启电气化时代新攻势
沃尔沃汽车近期发布了第三季度的全球业绩，面对全球芯片供应短缺的冲击，沃尔沃汽车
RECHARGE车型全球销量仍占到第三季度销量的26%，创历史新高，这表明沃尔沃汽车电气化产
品系列有着相当大的吸引力。其中，插电混动车型占到第三季度总销量的22%，纯电动汽车占到销
量的4%。

而在今年的广州国际车展上，沃尔沃第二辆纯电动汽车C40 RECHARGE迎来了中国首秀，这进一
步完善沃尔沃汽车电气化产品矩阵。与此同时，沃尔沃汽车也在发布会上提出了“RESPECT！新
世界”的主题，正式宣告以“ALL IN”的态度和决心，开启电气化时代新攻势。
与此同时，沃尔沃汽车也将提高比利时根特和中国台州制造工厂的纯电动车型产能，预计到2022
年夏季以后，两个工厂的纯电动车型年产能将从目前的1.5万辆提升到15万辆以上。

沃尔沃汽车的“ALL IN”态度是建立在科技发展，用户需求以及商业规律三个基础之上的循序渐进。
正如沃尔沃汽车集团全球高级副总裁、沃尔沃汽车亚太区总裁兼CEO袁小林所说：“我们能否到达
更远的地方，当然需要ALL IN的勇气，但更需要对规律和人性的把握，需要务实理性的行动，这些
才是勇气的基石。”
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本新闻材料中的描述和事例与沃尔沃汽车公司国际系列车型相关，描述的配置可能是选则性的，产品规格可能在各国不尽
相同或发生变化，恕不另做通知。
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