
Persberichten
Sep 23, 2021 | ID: 286448

In het kader van zijn ambities rond dierenwelzijn
kiest Volvo Cars voor volledig ledervrij in alle zuiver
elektrische wagens

Volvo Cars neemt een ethisch standpunt in rond dierenwelzijn in zijn volledig elektrische wagens.
Eerst is de nieuwe C40 Recharge aan de beurt, nadien zullen alle volledig elektrische Volvo­
modellen ledervrij zijn.

De komende jaren zal Volvo Cars een volledig nieuwe familie van zuiver elektrische wagens
uitbrengen. De bedoeling is om tegen 2030 enkel nog 100% elektrische wagens op de markt te
brengen – allemaal ledervrij.

Als onderdeel van de ambitie om volledig ledervrij te worden, zoekt Volvo Cars actief naar
hoogwaardige en duurzame bronnen voor heel wat materialen die momenteel binnen de auto­
industrie worden gebruikt.

Het bedrijf wil dat tegen 2025 een kwart van het materiaal in nieuwe Volvo­wagens bestaat uit
gerecycleerde en op biologische bronnen gebaseerde inhoud, zodat het tegen 2040 een volledig
circulair bedrijf is. In het kader van zijn klimaatactieplannen streeft Volvo Cars er ook naar dat alle
directe leveranciers, inclusief materiaalleveranciers, tegen 2025 volledig hernieuwbare energie
gebruiken.

De overstap van het bedrijf naar ledervrije interieurs is ook ingegeven door de bezorgdheid over de
negatieve milieueffecten van de veeteelt, waaronder ontbossing. Vee is naar schatting
verantwoordelijk voor ongeveer 14% van de wereldwijde uitstoot van broeikasgassen als gevolg
van menselijke activiteit, waarbij het merendeel afkomstig is van de veeteelt.

In plaats van lederen interieuropties zal Volvo Cars zijn klanten alternatieven bieden van
hoogwaardige, duurzame materialen, afkomstig van biologische en gerecycleerde bronnen.

Zo zal Nordico, een nieuw interieurmateriaal dat door Volvo Cars werd ontwikkeld, bestaan uit
textiel dat is gemaakt van gerecycleerd materiaal, zoals PET­flessen, biologisch materiaal van
duurzaam beheerde bossen in Zweden en Finland, en kurken die zijn gerecycleerd uit de
wijnindustrie ­ hiermee wordt een nieuwe standaard gezet voor premium interieurdesign. Het
materiaal zal zijn debuut maken in de volgende generatie Volvo­modellen.

Volvo Cars blijft ook wolmixen aanbieden van leveranciers die beschikken over een certificaat voor
een verantwoorde aankoop van wol; zo wil het bedrijf een volledige traceerbaarheid en
dierenwelzijn garanderen in zijn woltoeleveringsketen.

“Als vooruitstrevende autofabrikant moeten wij alle aspecten van duurzaamheid aanpakken, niet
alleen de CO2­uitstoot”, zegt Stuart Templar, Director of Global Sustainability bij Volvo Cars. “Een
verantwoord aankoopbeleid is een belangrijk onderdeel binnen die aanpak, waaronder het respect
voor dierenwelzijn. Ledervrije interieurs voor onze zuiver elektrische auto's zijn een volgende stap
in de juiste richting om dit probleem aan te pakken.”

Volvo Cars wil ook minder restproducten van de veeteelt gaan gebruiken; die worden nu vaak
gebruikt in of bij de productie van kunststoffen, rubber, smeermiddelen en kleefstoffen, hetzij als
onderdeel van het materiaal, hetzij als proceschemicaliën bij de productie of verwerking van het
materiaal.

Het bedrijf zet deze stap omdat het van mening is dat, hoewel het een stap in de goede richting is
om voor ledervrij te kiezen, dit op zichzelf nog niet betekent dat een auto­interieur veganistisch is.

Door te streven naar een maximale actieve vervanging van die materialen, neemt Volvo Cars een
sterk en ethisch standpunt in: door bij te dragen tot een verminderde vraag naar materialen die
dierlijke producten bevatten doet het wat het kan om dierenleed te stoppen.

“Het zal een hele uitdaging zijn om producten en materialen te vinden die het dierenwelzijn
ondersteunen, maar dat is geen reden om dit belangrijke onderwerp uit de weg te gaan”, aldus
Stuart Templar. “Het is een reis die de moeite waard is. Een echt progressieve en duurzame
mentaliteit betekent dat we onszelf moeilijke vragen moeten stellen en actief moeten proberen
antwoorden te vinden.”
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Volvo Car Group in 2020
Voor het boekjaar 2020 liet Volvo Car Group een bedrijfswinst optekenen van 8,5 miljard SEK
(14,3 miljard SEK in 2019). De omzet voor het boekjaar bedroeg 262,8 miljard SEK
(274,1 miljard SEK). In 2020 verkocht Volvo Car Group wereldwijd 661.713 auto’s, een daling van
6,2% ten opzichte van 2019 (705.452).

Over Volvo Car Group
Volvo Cars is opgericht in 1927. Vandaag is het bedrijf een van de bekendste en meest
gerespecteerde automerken ter wereld. In 2020 werden 661.713 Volvo's verkocht in ongeveer
100 landen. Volvo Cars is sinds 2010 eigendom van de Zhejiang Geely Holding.

In december 2020 telde Volvo Cars ongeveer 40.000 (41.500) voltijdse werknemers. De
hoofdzetel, productontwikkeling, marketing en administratie van Volvo Cars zijn hoofdzakelijk
gevestigd in Göteborg, Zweden. De hoofdzetel van Volvo Cars voor de regio Azië­Stille Oceaan is
gevestigd in Shanghai en voor Noord­ en Zuid­Amerika in Mahwah, New Jersey. De grootste
autofabrieken van het bedrijf zijn gevestigd in Göteborg (Zweden), Gent (België), South Carolina
(VS), Chengdu en Daqing (China).

In het kader van zijn bedrijfsdoelstelling wil Volvo Cars zijn klanten op een persoonlijke, duurzame
en veilige manier de ‘Freedom to Move’ bieden. Dit streven komt tot uiting in een aantal zakelijke
ambities: tegen 2025 wil het bedrijf er bijvoorbeeld voor zorgen dat de helft van zijn wereldwijde
verkoop volledig uit elektrische auto's bestaat, dat de helft van de verkoop online gebeurt en dat
de helft van de software in­house ontwikkeld wordt. Volvo Cars heeft zich er ook toe verbonden de
verlaging van zijn CO2­voetafdruk te blijven voortzetten, met het doel om tegen 2040
klimaatneutraal te zijn.
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De beschrijving en de feiten vermeld in het persmateriaal hebben betrekking op het internationale aanbod van auto's
van Volvo Cars. De apparatuur kan optioneel zijn. Specificaties kunnen per land verschillen en onderhevig zijn aan
verandering zonder kennisgeving.
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dierlijke producten bevatten doet het wat het kan om dierenleed te stoppen.

“Het zal een hele uitdaging zijn om producten en materialen te vinden die het dierenwelzijn
ondersteunen, maar dat is geen reden om dit belangrijke onderwerp uit de weg te gaan”, aldus
Stuart Templar. “Het is een reis die de moeite waard is. Een echt progressieve en duurzame
mentaliteit betekent dat we onszelf moeilijke vragen moeten stellen en actief moeten proberen
antwoorden te vinden.”

­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­­

Volvo Car Group in 2020
Voor het boekjaar 2020 liet Volvo Car Group een bedrijfswinst optekenen van 8,5 miljard SEK
(14,3 miljard SEK in 2019). De omzet voor het boekjaar bedroeg 262,8 miljard SEK
(274,1 miljard SEK). In 2020 verkocht Volvo Car Group wereldwijd 661.713 auto’s, een daling van
6,2% ten opzichte van 2019 (705.452).

Over Volvo Car Group
Volvo Cars is opgericht in 1927. Vandaag is het bedrijf een van de bekendste en meest
gerespecteerde automerken ter wereld. In 2020 werden 661.713 Volvo's verkocht in ongeveer
100 landen. Volvo Cars is sinds 2010 eigendom van de Zhejiang Geely Holding.

In december 2020 telde Volvo Cars ongeveer 40.000 (41.500) voltijdse werknemers. De
hoofdzetel, productontwikkeling, marketing en administratie van Volvo Cars zijn hoofdzakelijk
gevestigd in Göteborg, Zweden. De hoofdzetel van Volvo Cars voor de regio Azië­Stille Oceaan is
gevestigd in Shanghai en voor Noord­ en Zuid­Amerika in Mahwah, New Jersey. De grootste
autofabrieken van het bedrijf zijn gevestigd in Göteborg (Zweden), Gent (België), South Carolina
(VS), Chengdu en Daqing (China).

In het kader van zijn bedrijfsdoelstelling wil Volvo Cars zijn klanten op een persoonlijke, duurzame
en veilige manier de ‘Freedom to Move’ bieden. Dit streven komt tot uiting in een aantal zakelijke
ambities: tegen 2025 wil het bedrijf er bijvoorbeeld voor zorgen dat de helft van zijn wereldwijde
verkoop volledig uit elektrische auto's bestaat, dat de helft van de verkoop online gebeurt en dat
de helft van de software in­house ontwikkeld wordt. Volvo Cars heeft zich er ook toe verbonden de
verlaging van zijn CO2­voetafdruk te blijven voortzetten, met het doel om tegen 2040
klimaatneutraal te zijn.
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De beschrijving en de feiten vermeld in het persmateriaal hebben betrekking op het internationale aanbod van auto's
van Volvo Cars. De apparatuur kan optioneel zijn. Specificaties kunnen per land verschillen en onderhevig zijn aan
verandering zonder kennisgeving.
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