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Your Concept Car ‐ a well travelled car is celebrating
its first birthday

The Volvo YCC (Your Concept Car) is celebrating its first birthday in March 2005. And for a
one­year­old it is exceptionally well travelled. 
Its international debut at the Geneva Motor Show in March 2004 was just the beginning of
a remarkable world tour which has taken in 18 major cities to date, always in the company
of two out of the nine women of the original project team.

The Volvo YCC was designed and developed by an all­female team. The project has attracted a
phenomenal amount of media coverage – the number of column inches devoted to the car and its
creators in 2004 added up to nearly two kilometres.

The media response has been overwhelmingly positive. Out of 3,700 articles, 62 per cent were
positive, 35 per cent neutral and less than three per cent were negative.

“A lot of commentators were surprised to find that we had come up with a car which was so
sporty and appealing, besides containing so many solutions to real problems drivers face all the
time,” says Anna Rosén, who designed the YCC exterior.

But finding out what these same commentators actually expected of the project has proven much
more difficult.

Over half of Volvo Cars’ customers in the United States are women, and the percentage of female
customers is also growing steadily in Europe and elsewhere in the world.
“We wanted this car to reach a much wider audience than usual – to gain a response from people
who never read motoring magazines at all, says YCC communications manager Tatiana
Butovitsch Temm.

As a concept car, the Volvo YCC is a one­off – the only one of its kind, built to show what the future
may hold in car design.
“It is packed with intelligent solutions. The most popular of these are the ones which stand the
best chance of being seen in future production models,” says technical project manager Elna
Holmberg.

Over 2,500 people were polled on what they thought were the best features of the Volvo YCC. The
results of this survey confirm the assumption on which the YCC project was based: if you meet
the expectations of women, you exceed the expectations of men.

The entire development of the YCC was based on this principle. Market research had shown that
female buyers in the premium segment want everything that male ones want in terms of
performance, prestige and style, but that they want more too. Women have a longer wish­list for
their cars, which makes them the most demanding customer category of all.

Topping the list of things women said they wanted to see in a car were:
Easy to park
Easy to get in and out of
Good visibility
Storage, storage, storage
A car that was easy to personalise
Minimal maintenance

Five most popular features of the YCC – women:
1. The storage compartments between the front seats
2. Run­flat tyres
3. Easy­Clean paintwork
4. Windscreeen washer filling point at the side of the car
5. Doors which open automatically

Five most popular features of the YCC – men:
1. Easy­Clean paintwork
2. The storage compartments between the front seats
3. Run­flat tyres
4. Windscreeen washer filling point at the side of the car
5. Lockable storage in the door jambs

YCC tour itinerary, 2004:
1. Geneva, Switzerland
2. New York, USA
3. Washington DC, USA
4. Boston, USA
5. Detroit, USA
6. Hamburg, Germany
7. Milan, Italy
8. Stockholm, Sweden
9. Gothenburg, Sweden
10. Paris, France
11. Oslo, Norway
12. Brussels, Belgium
13. Luxembourg
14. Amsterdam, the Netherlands
15. Sydney, Australia
16. London, UK

Planned YCC tour itinerary, 2005:
Moscow, Russia
Munich, Germany
Madrid, Spain
Taipei, Taiwan
Shanghai, China
Seoul, Korea
Kuala Lumpur, Malaysia
Los Angeles, USA (tentative)
Vancouver, Canada (tentative)

Caption: The all­women project team behind the Volvo YCC, from left to right
Maria Widell Christiansen, Project manager, design
Eva­Lisa Andersson, Project manager
Elna Holmberg, Technical project manager.
Maria Uggla Colour & trim designer
Camilla Palmertz, Project manager
Cynthia Charwick, Interior designer
Anna Rosén, Exterior designer
Lena Ekelund, Deputy technical manager
Tatiana Butovitsch Temm, Communications manager.

50245/tbt

Keywords:
YCC, Press Releases, Product News

Descriptions and facts in this press material relate to Volvo Cars' international car range. Described features might be
optional. Vehicle specifications may vary from one country to another and may be altered without prior notification.

Media Contacts

Volvo Cars Media Relations
Phone: +46 (0)31‐59 65 25
media@volvocars.com

Related Images

More Images >

media.volvocars.com > volvocars.com >

Copyright © 2025 Volvo Car Corporation (or its affiliates or licensors).



Press Release
Mar 07, 2005 | ID: 5036

Your Concept Car ‐ a well travelled car is celebrating
its first birthday

The Volvo YCC (Your Concept Car) is celebrating its first birthday in March 2005. And for a
one­year­old it is exceptionally well travelled. 
Its international debut at the Geneva Motor Show in March 2004 was just the beginning of
a remarkable world tour which has taken in 18 major cities to date, always in the company
of two out of the nine women of the original project team.

The Volvo YCC was designed and developed by an all­female team. The project has attracted a
phenomenal amount of media coverage – the number of column inches devoted to the car and its
creators in 2004 added up to nearly two kilometres.

The media response has been overwhelmingly positive. Out of 3,700 articles, 62 per cent were
positive, 35 per cent neutral and less than three per cent were negative.

“A lot of commentators were surprised to find that we had come up with a car which was so
sporty and appealing, besides containing so many solutions to real problems drivers face all the
time,” says Anna Rosén, who designed the YCC exterior.

But finding out what these same commentators actually expected of the project has proven much
more difficult.

Over half of Volvo Cars’ customers in the United States are women, and the percentage of female
customers is also growing steadily in Europe and elsewhere in the world.
“We wanted this car to reach a much wider audience than usual – to gain a response from people
who never read motoring magazines at all, says YCC communications manager Tatiana
Butovitsch Temm.

As a concept car, the Volvo YCC is a one­off – the only one of its kind, built to show what the future
may hold in car design.
“It is packed with intelligent solutions. The most popular of these are the ones which stand the
best chance of being seen in future production models,” says technical project manager Elna
Holmberg.

Over 2,500 people were polled on what they thought were the best features of the Volvo YCC. The
results of this survey confirm the assumption on which the YCC project was based: if you meet
the expectations of women, you exceed the expectations of men.

The entire development of the YCC was based on this principle. Market research had shown that
female buyers in the premium segment want everything that male ones want in terms of
performance, prestige and style, but that they want more too. Women have a longer wish­list for
their cars, which makes them the most demanding customer category of all.

Topping the list of things women said they wanted to see in a car were:
Easy to park
Easy to get in and out of
Good visibility
Storage, storage, storage
A car that was easy to personalise
Minimal maintenance

Five most popular features of the YCC – women:
1. The storage compartments between the front seats
2. Run­flat tyres
3. Easy­Clean paintwork
4. Windscreeen washer filling point at the side of the car
5. Doors which open automatically

Five most popular features of the YCC – men:
1. Easy­Clean paintwork
2. The storage compartments between the front seats
3. Run­flat tyres
4. Windscreeen washer filling point at the side of the car
5. Lockable storage in the door jambs

YCC tour itinerary, 2004:
1. Geneva, Switzerland
2. New York, USA
3. Washington DC, USA
4. Boston, USA
5. Detroit, USA
6. Hamburg, Germany
7. Milan, Italy
8. Stockholm, Sweden
9. Gothenburg, Sweden
10. Paris, France
11. Oslo, Norway
12. Brussels, Belgium
13. Luxembourg
14. Amsterdam, the Netherlands
15. Sydney, Australia
16. London, UK

Planned YCC tour itinerary, 2005:
Moscow, Russia
Munich, Germany
Madrid, Spain
Taipei, Taiwan
Shanghai, China
Seoul, Korea
Kuala Lumpur, Malaysia
Los Angeles, USA (tentative)
Vancouver, Canada (tentative)

Caption: The all­women project team behind the Volvo YCC, from left to right
Maria Widell Christiansen, Project manager, design
Eva­Lisa Andersson, Project manager
Elna Holmberg, Technical project manager.
Maria Uggla Colour & trim designer
Camilla Palmertz, Project manager
Cynthia Charwick, Interior designer
Anna Rosén, Exterior designer
Lena Ekelund, Deputy technical manager
Tatiana Butovitsch Temm, Communications manager.

50245/tbt

Keywords:
YCC, Press Releases, Product News

Descriptions and facts in this press material relate to Volvo Cars' international car range. Described features might be
optional. Vehicle specifications may vary from one country to another and may be altered without prior notification.

Media Contacts

Volvo Cars Media Relations
Phone: +46 (0)31‐59 65 25
media@volvocars.com

Related Images

More Images >

media.volvocars.com > volvocars.com >

Copyright © 2025 Volvo Car Corporation (or its affiliates or licensors).



Press Release
Mar 07, 2005 | ID: 5036

Your Concept Car ‐ a well travelled car is celebrating
its first birthday

The Volvo YCC (Your Concept Car) is celebrating its first birthday in March 2005. And for a
one­year­old it is exceptionally well travelled. 
Its international debut at the Geneva Motor Show in March 2004 was just the beginning of
a remarkable world tour which has taken in 18 major cities to date, always in the company
of two out of the nine women of the original project team.

The Volvo YCC was designed and developed by an all­female team. The project has attracted a
phenomenal amount of media coverage – the number of column inches devoted to the car and its
creators in 2004 added up to nearly two kilometres.

The media response has been overwhelmingly positive. Out of 3,700 articles, 62 per cent were
positive, 35 per cent neutral and less than three per cent were negative.

“A lot of commentators were surprised to find that we had come up with a car which was so
sporty and appealing, besides containing so many solutions to real problems drivers face all the
time,” says Anna Rosén, who designed the YCC exterior.

But finding out what these same commentators actually expected of the project has proven much
more difficult.

Over half of Volvo Cars’ customers in the United States are women, and the percentage of female
customers is also growing steadily in Europe and elsewhere in the world.
“We wanted this car to reach a much wider audience than usual – to gain a response from people
who never read motoring magazines at all, says YCC communications manager Tatiana
Butovitsch Temm.

As a concept car, the Volvo YCC is a one­off – the only one of its kind, built to show what the future
may hold in car design.
“It is packed with intelligent solutions. The most popular of these are the ones which stand the
best chance of being seen in future production models,” says technical project manager Elna
Holmberg.

Over 2,500 people were polled on what they thought were the best features of the Volvo YCC. The
results of this survey confirm the assumption on which the YCC project was based: if you meet
the expectations of women, you exceed the expectations of men.

The entire development of the YCC was based on this principle. Market research had shown that
female buyers in the premium segment want everything that male ones want in terms of
performance, prestige and style, but that they want more too. Women have a longer wish­list for
their cars, which makes them the most demanding customer category of all.

Topping the list of things women said they wanted to see in a car were:
Easy to park
Easy to get in and out of
Good visibility
Storage, storage, storage
A car that was easy to personalise
Minimal maintenance

Five most popular features of the YCC – women:
1. The storage compartments between the front seats
2. Run­flat tyres
3. Easy­Clean paintwork
4. Windscreeen washer filling point at the side of the car
5. Doors which open automatically

Five most popular features of the YCC – men:
1. Easy­Clean paintwork
2. The storage compartments between the front seats
3. Run­flat tyres
4. Windscreeen washer filling point at the side of the car
5. Lockable storage in the door jambs

YCC tour itinerary, 2004:
1. Geneva, Switzerland
2. New York, USA
3. Washington DC, USA
4. Boston, USA
5. Detroit, USA
6. Hamburg, Germany
7. Milan, Italy
8. Stockholm, Sweden
9. Gothenburg, Sweden
10. Paris, France
11. Oslo, Norway
12. Brussels, Belgium
13. Luxembourg
14. Amsterdam, the Netherlands
15. Sydney, Australia
16. London, UK

Planned YCC tour itinerary, 2005:
Moscow, Russia
Munich, Germany
Madrid, Spain
Taipei, Taiwan
Shanghai, China
Seoul, Korea
Kuala Lumpur, Malaysia
Los Angeles, USA (tentative)
Vancouver, Canada (tentative)

Caption: The all­women project team behind the Volvo YCC, from left to right
Maria Widell Christiansen, Project manager, design
Eva­Lisa Andersson, Project manager
Elna Holmberg, Technical project manager.
Maria Uggla Colour & trim designer
Camilla Palmertz, Project manager
Cynthia Charwick, Interior designer
Anna Rosén, Exterior designer
Lena Ekelund, Deputy technical manager
Tatiana Butovitsch Temm, Communications manager.

50245/tbt

Keywords:
YCC, Press Releases, Product News

Descriptions and facts in this press material relate to Volvo Cars' international car range. Described features might be
optional. Vehicle specifications may vary from one country to another and may be altered without prior notification.

Media Contacts

Volvo Cars Media Relations
Phone: +46 (0)31‐59 65 25
media@volvocars.com

Related Images

More Images >

media.volvocars.com > volvocars.com >

Copyright © 2025 Volvo Car Corporation (or its affiliates or licensors).

https://www.media.volvocars.com/global/en-gb/media/photos/8289/?preview=true&t=9e1025e5-7037-4f35-9705-fe6b21eadfd5
https://www.media.volvocars.com/global/en-gb/media/photos/8314/?preview=true&t=e7342ed2-6d83-4e40-b23a-abd97fe5975c
https://www.media.volvocars.com/global/en-gb/media/pressreleases/5036/photos?preview=true&t=d93858a2-3463-4a1f-a2ef-c68eb5af66b1
https://media.volvocars.com
https://www.volvocars.com

