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»Bremen — Mehr als Marchen“: Neue Kampagne prasentiert Bremen als
weltoffene, vielfaltige Destination

Mit der Kampagne ,,Bremen — Mehr als Marchen“ startet der Bremen Tourismus in
diesem Fruhjahr eine innovative Kampagne, die die Stadt als weltoffene, vielfaltige und
zukunftsgerichtete Destination fir Reisende ins Zentrum ruckt. Aufbauend auf der
Strahlkraft der berihmten Bremer Stadtmusikanten verbindet die Kampagne kulturelles
Erbe mit zeitgendssischer Kl-Inszenierung und ladt Besucherinnen und Besucher dazu

ein, Bremen zu erleben.
Die Bremer Stadtmusikanten als Leitbild der Kampagne

Im Mittelpunkt der Kampagne stehen die Bremer Stadtmusikanten —jedoch nicht als
klassische Marchenfiguren, sondern als zeitgemaB interpretierte Kl-generierte
Charaktere mit eigener Personlichkeit. Als Sinnbild fur Mut, Vielfalt und Aufbruch. Die
Geschichte der vier Tiere, die gemeinsam ihren eigenen Weg gehen, wird zur Metapher
fur die Werte, die Bremen heute ausmachen: eine Stadt, deren Starke aus Diversitat
entsteht und Mut, Offenheit, sowie Zusammenhalt ein Selbstverstandnis sind. Diese
besondere Dynamik will der Bremen Tourismus mit der Kampagne zeigen.

Gleichzeitig ruckt ,Mehr als Marchen“ die vielfaltigen Erlebnisse der Stadt in den Fokus.
Jedes Tier reprasentiert ein zentrales Profilthema der Tourismusstrategie Bremen 2030+.
So steht der Esel fur kulturelles Erbe und gelebte Traditionen, der Hund fur die griine
Stadt am Fluss mit ihren vielen Naturerlebnissen und einer hohen Lebensqualitat. Die
Katze verkdrpert die abwechslungsreiche Genusskultur Bremens, wahrend der Hahn die
Kunst- und Kulturerlebnisse sowie Wissenswelten der Stadt symbolisiert.

Kl-gestlitzte Aufnahmen machen Lust, Bremen selbst zu entdecken

Die Kampagne setzt dabei auf starke visuelle Erzahlungen und Einblicke in das Leben
der Stadt. An zentralen Orten in Bremen entstanden reale Foto- und Videoaufnahmen, in
die die KI-generierten Stadtmusikanten nahtlos eingebettet wurden. Authentische und
lebendige Szenen sollen Lust machen, Bremen und all seine besonderen Ecken selbst
zu erkunden.
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Ausgespielt wird ,,Bremen — Mehr als Marchen bis August 2026 Uber einen integrierten
Kommunikationsansatz mit Fokus auf Bewegtbildformate, welche unter anderem in
digitalen Kanalen und Social Media zum Einsatz kommen. Ein besonderer Hohepunkt
stellt die 3D-Sonderflache am Potsdamer Platz in Berlin dar, welche den medialen
Auftakt der Kampagne, passend zur ITB Anfang Marz 2026, gab.

Tourismus und Wirtschaft nachhaltig starken

Erganzt wird die Kampagne durch gezielte MaBnahmen im europdischen Ausland, um
die internationale Sichtbarkeit Bremens zu erhéhen und zu begeistern. Die Steigerung
der Besucherzahlen starkt nachhaltig Tourismus, Gastronomie und Einzelhandel und

tragt zur positiven Entwicklung der Stadt bei.

Mit ,Bremen — Mehr als Marchen* zeigt sich die Hansestadt als Ort, der seine
Geschichte ehrt und gleichzeitig mutig in die Zukunft blickt — eine Destination, die
Uberrascht, inspiriert und verbindet.
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