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Hallbarhetsintresset star stadigt trots en
turbulent omvarid
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Trots en varld praglad av osakerhet, med geopolitiska konflikter, en svarbedémd
ekonomi och politiska skiften som Donald Trumps aterkomst pa den globala scenen,
forblir konsumenternas intresse for hallbarhet orubbat. Sustainable Brand Index 2025
visar att hallbarhetsintresset numera ar en konstant faktor i samhallet.

Under 2010-talet sag vi hur makrohandelser paverkade hallbarhetsagendan. Nar
Donald Trump blev president forsta gangen tappade hallbarhet i relevans, medan
Greta Thunbergs genomslag nagra ar senare ater satte fragan hégt pa agendan. Pa
2020-talet har dock intresset stabiliserats. Mellan 2013 och 2020 fluktuerade
hallbarhetsintresset med i snitt 24 procentenheter. Mellan 2021 och 2025 ar
forandringen endast 3 procentenheter.

Hallbarhet har gatt fran att vara en krydda for foretag till att vara en integrerad del av
affarsmodeller och strategier. Trots ekonomisk osakerhet och globala kriser ar
héllbarhet lika hogt prioriterat idag som for fem ar sedan.

-Detta tyder pa ett 'New Normal' dar hallbarhet inte langre ar en trend som kommer och
gar, utan en permanent del av konsumenternas forvantningar pa féretag och samhallet
i stort. Trots flera globala handelser av dignitet, sasom kriget i Ukraina, den tuffa
ekonomin och nu senast Donald Trumps atertag ar hallbarhetsintresset orubbligt, sager
Erik Elvingsson Hedén, grundare av Sustainable Brand Index.
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Sustainable Brand Index ar Europas storsta oberoende varumarkesstudie om
héallbarhet. Studien har genomférts arligen sedan 2011. | 2025 ars svenska studie har
ett riksrepresentativt urval om 25 000 respondenter i aldern 16—75 ar intervjuats under
perioden december 2024 - februari 2025. Respondenterna kommer fran Norstats
panel.
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