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Alkoholfri 6l pa frammarsch i jul

Var tredje svensk dricker idag alkoholfri 61 minst ndgra ganger om aret och utbudet av bade
alkoholfri och alkoholsvag 6l i livsmedelsbutikerna har exploderat under de senaste aren. Den
totala forsaljningen av alkoholfri 6l i Sverige kommer, nar aret ar slut, att uppga till éver 6
miljoner liter.

Fran borjan var det Systembolaget som géallde om man ville képa alkoholfri 61, men sedan flera ar
tillbaka finns det alkoholfri 6l i livsbutikerna och utbudet har okat rejalt. Carlsberg Sverige var tidigt
ute med att lansera Carlsberg non alcoholic. Sedan dess har bade Carlsberg Sverige och andra
bryggerier lanserat en rad olika alkoholfria 6l.

— En stor fordel med alkoholfri 6l &r att den finns dar du handlar mat. Det uppmuntrar till att tdnka
smakkombinationer direkt pa plats. Carlsberg non alcoholic har funnits sedan 2006 och vi har idag sju
olika alkoholfria 61 i vart sortiment, sager Henric Bystrom, Kommunikationschef pa Carlsberg
Sverige.

Carlsberg Sverige har idag ett brett utbud av alkoholfria élsorter. Storséljaren ar Carlsberg non
alcoholic som 6kade fran 1 155 000 liter 2012 till 1 663 000 liter 2014. | ar raknar Carlsherg Sverige
med att sélja narmare tva miljoner liter Carlsberg non alcoholic, vilket skulle innebara en 6kning pa 65
procent sedan 2012.

Nu gar Carlsberg Sverige ut i foretagets storsta kampanjer nagonsin for att fa fler svenskar att vélja
alkoholfri och alkoholsvag 6l i jul. Kampanjen gar under bendmningen ”Okorkat”.

— Okorkat handlar om att fa fler att géra smarta och medvetna val. Att vélja ratt dryck vid ratt tillfalle
och visa att det finns bra alkoholfria och alkoholsvaga alternativ. Detta &r sérskilt relevant infor olika
hogtider som julen. Vi vill ocksa lyfta fram att 6l inte ar en fraga om procent utan smakupplevelsen,
séger Henric Bystrom.

| dagarna gick Carlsberg Sverige ut med tre fragor om svenskarnas syn pa alkoholfria alternativ pa
julbordet. | undersékningen, som genomférdes med hjalp av Quicktake/SSI, deltog 1 000 svenskar
mellan 20 och 65 ar. Dar framkom att fler an halften av svenskarna, 53 procent, nagon gang kopt
alkoholfri 6l, och annu fler, 57 procent, kunde tanka sig att gora det. Dock ar julmusten ohotad etta nar
svenskarna ska vélja alkoholfri dryck till julbordet.

Fakta om alkoholfri 6l:

Har du nagon gang kopt alkoholfri 61?
Jab3 %
Nej 47 %

Kan du ténka dig att kopa hem alkoholfri 61 i jul?
Ja 57 %
Nej 43 %

Om Carlsberg Sverige

Carlsberg Sverige dr Sveriges ledande bryggeri och erbjuder ett brett urval av drycker. Foretaget utvecklar, tillverkar och
séljer 61, mineralvatten och lask samt distribuerar ett brett vin- och spritsortiment. Carlsbergs framgangar ar en kombination
av starka lokala och internationella varumarken, bryggartradition och hdg kompetens som strécker sig 300 ar tillbaka i tiden.
Carlsberg, Pripps BI4, Falcon, Ramlésa och Pepsi ar nagra av de varumarken som ingar i sortimentet. Carlsberg Sverige ingar
i den internationella koncernen Carlsberg Group, med verksamhet i 6ver 40 lander.
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Vilka av foljande alkoholfria drycker vill du ha pa julbordet?
Julmust 28 %

Mineralvatten 18 %

Glogg 15 %

Lask 13 %

Kranvatten 13 %

Julol 10 %

Saft 3%

Kalla: Understkning genomférdes vecka 50, 2015 av Carlsberg tillsammans med Quicktake/SSI. Urval: 1 000
svenskar mellan 20 och 65 ar.

Det som ar viktigast nar vi koper 6l i mataffaren ar:
Smaken 52 %

Att 6len passar till mat jag ska ata 19 %

Priset 13 %

Varumarket 11 %

Att 6len &r ekologisk 5 %

Att 6len &r kall 5 %

Tveksam, vet ej 23 %

Kaélla: Dryckeskollen 2015, Carlsberg Sveriges rapport om dryckestrender som genomfors tillsammans med
Sifo.

For mer information, kontakta:

Henric Bystrom, Kommunikationschef Carlsberg Sverige
Tel: 070-483 05 48

E-mail: henric.bystrom@carlsberg.se
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