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Vantad rekordfdrsaljning for alkoholfri 0l
under fotbolls-EM

Fotbolls-EM for damer har sparkat igdng och da spas Carlsberg Sveriges forsaljning av alkoholfri 6l
skjuta i hojden. Fotbollsmasterskap innebar oftast 6kad 6lforsaljning, sarskilt i kombination med fint
sommarvader. Under fotbolls-EM for damer i Sverige har Carlsberg Sverige satsat extra pa alkoholfri 6l
pa alla arenor dar matcherna spelas. En ny undersékning visar dessutom att atta av tio svenskar kan
téanka sig att dricka alkoholfri 61 under fotbolls-EM.

— Vi har markt ett allt storre intresse for vara alkoholfria 6lsorter. Carlsberg Non Alcoholic lanserades for sju ar
sedan och har bara blivit mer popular for varje ar som gar. Vi tror pa forsaljningsrekord under fotbolls-EM.
Alla arenor dar matcherna spelas kommer att salja Carlsberg Non Alcoholic. Det ar en del i var
sponsorsatsning, sager Jacob Anderson, produktansvarig pa Carlsberg.

Under forra aret 6kade Carlsberg Sveriges forsaljning av alkoholfri 61 med hela 28 procent. Okningen berodde
framst pa en stark utveckling for storséljaren Carlsberg Non Alcoholic som salde 6ver 1,2 miljoner liter.
Carlsberg Sverige har idag en marknadsandel pa 45 procent i det alkoholfria 6lsegmentet pa Systembolaget och
52 procent i dagligvaruhandeln.

— Forra aret salde vi 150 000 liter av Carlsberg Non Alcoholic under juli manad. En 6kning med 25 procent fran
samma period aret innan. | ar pekar det mesta pa ett nytt forséljningsrekord i och med fotbolls-EM for damer,
séger Jacob Anderson.

Enligt en farsk undersokning fran SSI, kan 78 procent av svenskarna tanka sig att dricka alkoholfri 6l nar de
tittar pa fotbolls-EM. Alkolholfri 6l ar ungefar lika populart bland bade méan och kvinnor, men méannen verkar
vara lite extra fortjusta i drycken. 80 procent av ménnen och 74 procent av kvinnorna svarade att de kunde
ténka sig att dricka alkoholfri 6l under fotbolls-EM.

Daremot &r det stor skillnad mellan vad méan och kvinnor helst ater nar de tittar pa fotboll. Mannens absoluta
favorit ar pizza, medan kvinnorna foredrar plockmat.

Resultat ur undersékningen:
Kan du tdnka dig att dricka alkoholfri 61 i sommar? (alla)

1 Ja, minsten gang 28 %
2 Ja, fler &n fem ganger 16 %
3 Nej 56 %

Kan du tanka dig att dricka alkoholfri 6l nar du tittar pa fotbolls-EM for damer? (alla)
1 Janidgongang 75%
2 Ja, fleraganger 22%

Om Carlsberg Sverige

Carlsberg Sverige ar Sveriges ledande bryggeri och erbjuder ett brett urval av drycker. Foretaget utvecklar, tillverkar och
saljer 61, mineralvatten och lask samt distribuerar ett brett vin- och spritsortiment. Carlsbergs framgangar ar en
kombination av starka lokala och internationella varuméarken, bryggartradition och hog kompetens som stracker sig 300 ar
tillbaka i tiden. Carlsberg, Pripps BI3, Falcon, RamlGsa och Pepsi ar nagra av de varumarken som ingdr i sortimentet.
Carlsberg Sverige ingdr i den internationella koncernen Carlsberg Group, med verksamhet i 6ver 40 lander.
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Vilken &r din favoritmat nér du tittar pa fotbolls-EM for damer? (méan)

1 Pizza 28 %
2 Plockmat 11%
3 Pasta 5%
4 Hamburgare 5%
5 Sallad 4%
6 Korv 3%
7 Fisk 2%
8 Annat 10 %
9  Jag tittar inte pa fotbolls-EM for damer 31 %

Vilken &r din favoritmat nar du tittar pa fotbolls-EM for damer? (kvinnor)

1 Plockmat 16 %
2 Pizza 12%
3 Sallad 5%
4 Hamburgare 1%
5 Korv 1%
6 Pasta 1%
7 Fisk 0%
8 Annat 6 %
9 Jag tittar inte pa fotbolls-EM for damer 59 %

Fakta om undersokningen:
Undersokningen dr genomford av SSI (Survey Sampling International) pa uppdrag av Carlsbergs Sverige. 500
svenskar deltog i en webbundersdkning mellan 8-10 juli 2013.

Fakta om Carlsberg och Fotbolls-EM for damer 2013:

UEFA Womens EURO 2013 gar av stapeln 1 Sverige den 10 till den 28 juli. Carlsberg &r sponsor och
officiell 6lleverantdr. I alla sju vdrdstdderna finns det “fan parks” dir fansen kan tréffas fore, under
och efter matcherna och pé alla arenor serveras alkoholfti 6l.

— Vi dr mycket glada dver att vara sponsor for fotbolls-EM 2013 for damer. I en tid da vi ser en stark
marknadsutveckling 1 Sverige dr det fantastiskt att forknippas med en sé stor hiandelse. Carlsbergs
varumirke har en lang tradition av att samarbeta med fotbollens organisationer och vi &r stolta dver att
fa hjélpa till att framja utvecklingen av damfotboll, sdger Carlsberg Sveriges vd Mark Jensen.

Mer information, véanligen kontakta:
Henric Bystrom, Kommunikationschef, Carlsberg Sverige
henric.bystrom@carlsberg.se, +46 704 83 05 48

Jacob Anderson, produktansvarig, Carlsberg Sverige
jacob.anderson@carlsberg.se, +46 739 44 70 99

Om Carlsberg Sverige

Carlsberg Sverige ar Sveriges ledande bryggeri och erbjuder ett brett urval av drycker. Foéretaget utvecklar, tillverkar och
sdljer 6l, mineralvatten och lask samt distribuerar ett brett vin- och spritsortiment. Carlsbergs framgangar ar en
kombination av starka lokala och internationella varumarken, bryggartradition och hog kompetens som stracker sig 300 ar
tillbaka i tiden. Carlsherg, Pripps BI3, Falcon, Ramlgsa och Pepsi ar nagra av de varumarken som ingdr i sortimentet.
Carlsberg Sverige ingér i den internationella koncernen Carlsberg Group, med verksamhet i dver 40 lander.
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